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Farger

Lofbergs anvinder fargen lila, McDonald’s och Shell
rott och gult, Statoil blitt, rott och orange och Max-
well House silvrigt bldtt for att ndmna ndgra exempell.
Det finns ett stort kommersiellt virde i att registrera
enskilda farger eller fargkombinationer for att pad sd
sdtt dstadkomma ett konceptskydd for framgdngsrika
affdarsidéer. Att skydda fdargerna dr emellertid svirt,

vilket visas i denna artikel.

Jur kand Henrik Bengtsson och jur kand Marianne Hansson

Minga foretag anvinder firger och grafiska identiteter som ett av sina framsta sitt att
kommunicera varumirket mot marknaden. Lofbergs anvander fargen lila, McDonald’s och Shell
rott och gult, Statoil blatt, rétt och orange och Maxwell House silvrigt blatt for att nimna nagra
exempel (se fler exempel i Brand News tiodrsjubileumsnummer). Det ar tydligt att det finns ett
stort kommersiellt virde i att registrera enskilda farger eller firgkombinationer for att pa sa sitt
astadkomma ett konceptskydd for framgangsrika affirsidéer. Genom firg- eller firgkombinati
onsvarumarken kan man hélla snyltare pd avstdnd. Ndgra exempel pa foretag som skulle kunna
ha god hjalp av fargregistreringar for att halla snyltare pa avstdnd 4r HEMGLASS (ljusblatt), eller
GEVALIA (rétt)! (ddrmed inte sagt att nimnda firger ir registreringsbara).

De senaste dren har de legala mojligheterna att registrera firger och firgkombinationer ckat
markant. Sedan gemenskapsvarumirkesforordningen for EG-varumairket tridde i kraft 1996 har
detvaritmojligt attregistrera firg som varumarke hos Varumirkesbyrian onimi Alicante. Intresset
for att registrera farger har pa senare ar vuxit kraftigt och numera har EG:s Forstainstansritten
fate tillfille att prova huruvida fargen orange har sirskiljningsforméga for jordbruksprodukter
respektive konsulttjanster avseende vixtforadling. Aven den svenska Patentbesvirsritten (PBR)
har provat huruvida firgen rosa (nyans Pantone 196) har sirskiljningsforméga for glasfiberis
oleringsmaterial respektive om firgerna ljuslila (nyans Pantone 2645) och morklila (527) har
sarskiljningsformaga for lottsedlar, lotteriverksamhet och produktion av Tv-program. Ett antal
andra farger har ocksa hunnitregistreras. Det ar dock ldngt ifrdn alla ansokningar om registrering
av firgvarumarken som bifalls.

I denna artikel gar vi igenom forutsittningarna for registrering av enskilda farger i sig,
antingen detta sker pd grundval av att firgerna har sirskiljningsférmdga i sig eller att de, genom
anvindning, har forvirvat erforderlig sirskiljningsférmaga. I en uppféljande artikel i Brand
News har vi for avsikt att gd igenom forutsittningarna for och praxis kring registrering av
fargkombinationer* som varumarken.

EG-varumarken
Ovana med farger som varumaérken

Enskilda firger eller en firgkombination kan bdda enligt gemenskapsvarumarkesférordningen
artikel 4 registreras som varumarken eftersom en farg i sig (colour per se) eller en firgkombination



Farger

Glasfiberull Pantone 196 DANZAS gul logotyp

Tuggummi ljusgréon POSTEN gul logotyp

Utséde Orange BINGOLOTTO ljuslila

UPS Brown BINGOLOTTO morklila

Deutsche Telekom KARL FAZER

anses utgora ett “tecken” i férordningens
mening’. En firg kan antingen registreras
som “abstract colour trade mark”, det vill
saga en enskild fiarg i sig utan att firgen
har applicerats pa ett visst foremal eller
utstyrsel (jaimfor exempelvis registreringen
av firgen magenta for telekomtjanster
eller brunt for brevférmedlings- eller
logistiktjanster), eller som “get-up colour
trade mark” (varuutstyrsel), d v s en
enskild farg applicerad pa ett visst foremal
eller utformning (jamfor exempelvis
gront for bensinmackar och koboltbla for
mineralvattensflaskor).

En forutsittning for att firgen skall
registreras ar enligt artikel 7.1 b i nimnda
forordning att firgen uppfyller kraven TyNansflaskamed
pa  sirskiljningsformaga.  Eftersom koboltblaférg som
allmanheten inte ar van vid att uppfatta Nekats registrering.
farger eller firgkombinationer som sirskiljningsmedel pa
motsvarande vis som ett ord- eller figurvarumairke, stills ett
forhallandevis hogt sirskiljningskrav pa farger+.

OHIM har provat ett antal ansokningar rérande registrering
av en enskild firg i sig som varumirke. Fem av ansokningarna,
Milkas lila firg som anvinds pd chokladférpackningars,
Deutsche Telekoms magentafirg som anvidnds for
marknadsforing av telefonitjanster®, BP:s grona firg som
anvinds for bransle, olja, fett och fordonsservice’, Mcc
Netherlands auberginefirg som anvinds for marknadsforing
av l6pande band och rullband® och ups (United Parcel Service
of America) bruna firg som anvinds for brevformedlings-
och logistiktjanster® har accepterats av OHIM. Samtliga
dessa fiarger har registrerats pd grund av omfattande
anviandning. Forstainstansratten har ocksd ansett att en
nyans av firgen orange har sirskiljningsformiga avseende
tjdnsterna teknisk och foretagsekonomisk konsultation inom
viaxtodlingsomradet™.

Ursprunglig sarskiljningsformaga

OHIM har uttalat att en firg i sig normalt saknar ursprunglig
sarskiljningsformdga. Detta eftersom konsumenter normalt
inte, om det saknas grafiska eller textuella element, gor
antaganden om en varas kommersiella ursprung baserat
pa varans fiarg eller firgen pd varans forpackning eftersom
en firg i sig normalt inte anvinds som sirskiljningsmedel.
Diremot anser OHIM att en firg kan ha en ursprunglig
sarskiljningsformdga om det ror sig om en mycket specifik vara
avsedd for en mycket specifik kundkrets eller om det ror sig om
en extremt ovanlig firgnyans som framstar som mirklig i den
aktuella branschen'!.

Som ett exempel pd OHIM’s bedomningar kan nimnas att
OHIM ansett att firgen ljusgron inte dr en sddan firg eftersom
fargen inte dr unik eller ovanlig utan tillhor basfargerna. Fargen
framstar inte heller som sa saregen for tuggummiprodukter att
den har ursprunglig sarskiljningsférmaga. P4 motsvarande vis
har oHIM ansett att firgen gul inte dr unik eller ovanlig*=.
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Forstainstansrdatten har pd samma tema ansett att
firgen orange inte ir ovanlig for anldggningar avsedda for
behandling av utside. Diremot ansdgs firgen orange ha
sarskiljningsformdga for teknisk och foretagsekonomisk
konsultation inom vaxtforadlingsbranschen eftersom fiargen
inte behover ange ett visst kommersiellt ursprung utan endast
behover sirskilja vissa varor eller tjanster frin andra varor eller
tjanster's. Av Forstainstansrittens dom avseende fargen orange
for jordbruksprodukter kan man utlidsa att en ytterligare
registreringsforutsattning ar att det skall vara ovanligt att de
slags varor for vilken fargvarumairke soks fargliggs eftersom
malgruppen inte annars kommer att uppfatta fiargen som ett
sarskiljningsmedel™.

Vid bedémningen av om firgen uppfyller ovan nimnda
kriterier skall den sedvanliga anvindningen av varumairken
i den aktuella branschen och den typiske konsumentens
uppfattning om varumarket beaktas™. Frigan huruvida ett
kdnnetecken har sarskiljningsformdga skall enbart bedomas
i forhallande till de varor eller tjinster som ansokan avser
och i forhéllande till hur den relevanta malgruppen uppfattar
kannetecknet'®.

Ovan namnda allmidnna forutsattningar for registrering av
en enskild farg pa grundval av ursprunglig sirskiljningsfor-
maga inskrianks av ett antal frihdllningsprinciper som faststillts
av oHIM:s besvdrskammare.

For det forsta kan inte farger som normalt anvinds i den
aktuella branschen och som i férsta hand inte anvands som ett
sarskiljningsmedel utan som ett satt att attrahera konsumenter
registreras”. For detandra har oHIM menat attalla foretag skall
ha ritt att anvidnda vilka firger som helst som ett kinnetecken

ritish Petroleum

BRAND NEWS 09/2002

Farger

for sina varor eller tjanster. OHIM menar ocksd att med
hinsyn till det begrinsade antalet fiarger som finns, sarskilt
primarfarger (rott, gult och blitt) och andra basfirger sdsom
vitt, svart och gront finns det en risk for att monopol skapas for
vissa farger genom varumarkesregistrering och att detta skulle
innebidra en allvarligkonkurrensnackdel for de foretag som inte
lyckats sikraen firg.

Om enskilda basfirger skulle registreras innebar detta
ocksd att skyddet skulle omfatta nirliggande nyanser av den
skyddade firgen eftersom konsumenten normalt inte kan
sarskilja firgnyanser*®.

Manga varumirkesinnehavare anséker om registrering
av en enskild firg i sig pd grundval av ursprunglig
sarskiljningsformagaochgesefter oniMm:savslag pi dennagrund
mojlighet att komplettera ansokan med anviandningsbevisning.
Hos oHIM ligger pa detta vis varumarkesansokningar avseende
fargen rosa for parfym®, firgen gron for biluthyrning®, och
firgen rott for krokar, kedjor och rep*'.

Forvarvad sarskiljningsformaga

Det ovan sagda innebir att varumirkesregistrering av en
enskild farg i sig, utan stod av anviandning, kan bli aktuell
endastiextrema undantagsfall>.

Om varumadrkesregistrering av en farg i sig endast undan-
tagsvis kan bli foremal for registrering pd grund av ursprunglig
sarskiljningsformdga dr situationen dock en annan om varu-
markesinnehavaren kan pdvisa omfattande anvindning. Vilka
krav stills d4 pd anvandningsbevisningen?

oHIM har vid ett flertal tillfallen antytt att marknads-

British Petroleums nya
konceptstation med e
olika nyanserna aven
gron farg.
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undersokningar, uttalanden frdn gemenskapsoverskridande
branschorganisationer och bevisning rorande investeringar i
marknadsforing av varumarket dr sidan anvandningsbevisning
som dr nodvandig for att en enskild farg skall kunna registreras
pa grundval av forvdrvad sdrskiljningsformaga.

En ytterligare forutsittning for att en enskild farg i sig skall
registreras pa grundval avanvandning dr att firgen dr inarbetad
inom en visentlig del av Eu*+. Det ir sdledes inte tillrackligt att
sokanden visar pd omfattande anvindning i en medlemsstat
utan anviandningen maste stracka sig over flera medlemsstater.

De enskilda farger som har registrerats som varumairken
av OHIM har samtliga registrerats pd grundval av omfattande
anviandning. Eftersom varumirkesinnehavarna begirt att
anviandningsbevisning i deras respektive ansokningar skall
omfattas av sekretess har det tyvirr inte varit mojligt att
analysera huruvida oHIM kradver viss procentuell anviandning
eller marknadsforingsinvesteringar av en viss minsta niva.

SVENSKA FARGVARUMARKEN
Nej i Sverige

Fiargkombinationer och en firg i sig kan, enligt svensk ritt,
utgora ett varumirke och darmed registreras. Detta framgar
av savil forarbetena till varumirkeslagen®® som av praxis®®.
For attett varumarke skall kunna registreras méste varumarket
ha sarskiljningsformaga. Vid bedomningen om ett mirke
skall kunna registreras sidsom ett varumirke skall hiansyn
tas till samtliga omstindigheter, daribland hur linge och i
vilken omfattning market ifrdga har anvants. Ett marke kan
saledes genom anvindning goras kidnt och fi en sekundir
betydelse som varumirke och ddrmed forvirva erforderlig
sarskiljningsformaga.

PBR har provat tre fall rorande registrering av en enskild firg
i sig som ett varumarke. Det ena fallet avsag fargen rosa (nyans
Pantone 196) for glasfiberisoleringsmaterial. De tvd andra
fallen rérande Bingo-Lotto och fargerna ljuslila (nyans Pantone
2645) och morklila (527) for lottsedlar, lotteriverksamhet
och produktion av TV-program. Inget av firgmarkena ansags
besitta sirskiljningsforméiga och dirmed kunde ingen av
fargerna registreras som varumarke.

Ursprunglig sarskiljningsformaga

PBR har, som nimnts ovan, funnit att en firg i sig i allmdnhet
saknar ursprunglig sirskiljningsférmaga.?’ Anledningen dr
att konsumenter i allminhet inte uppfattar firgen som ett
kdnnetecken utan snarare som utgorandes en del av varans
formgivning. Konsumenter uppfattar farger sdisom en normalt
forkommande foreteelse i handeln med varor och tjanster,
och inte som ett kdnnetecken. Saledes krivs det enligt PBR
mycket speciella omstidndigheter for att en firg i sig skall anses
ha ursprunglig sirskiljningsformédga. PBR har uttalat att en
firg i sig kan tjina som ett varumirke om det ror sig om en
mycket ovanlig firgnyans eller om det framgar av det aktuella
sammanhanget.

Owens Corning ansokte om registrering av en rosa nyans
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(Pantone 196) for glasfiberisoleringsmaterial. PBR fann dock att
det inte rorde sig om en sirskilt ovanlig nyans av rosa samt att
det var normalt forekommande att tillverka isoleringsmaterial
i olika farger. Vidare angavs att dven den som inte tidigare
konfronteratsmed firgenrosaivissnyans for den aktuellavaran
inte har anledning att utan vidare uppfatta fargen som ett tecken
pé varans kommersiella ursprung. Darmed saknade fiargen ifriga
ursprunglig sarskiljningsférmaga.*® I detta sammanhang kan det
vara vart att nimna att motsvarande EG-varumirkesansokan
accepterades pd grundval av ursprunglig sarskiljningsformdga av
OHIM:s examination division. Varumarkesansokan har direfter
avokidnd anledning dtertagits.

Nej till Bingolottos lila nyanser

Novamedia Bingolotto ansokte om registrering av tvd olika
nyanser av lila (Pantone 527 och Pantone 264 5) for lottsedlar,
lotteriverksamhet och produktion av TV-program. PBR kom
fram till att ingen av de lila nyanserna var sarskilt ovanlig samt
att det 4r normalt att anvinda olika firgnyanser p4 lottsedlar
och vid marknadsféring lotteriverksamhet och produktion av
Tv-program.’ Aven i dessa fall konstaterade PBR att den som
inte tidigare konfronterats med de lila firgnyanserna ifraga
for de aktuella varorna och tjansterna inte har anledning att
utan vidare uppfatta firgerna som ett tecken pa varornas eller
tjidnsternas kommersiella ursprung. Sédledes ansdgs de bada
fargerna sakna ursprunglig sarskiljningsforméga.

Regeringsritten har provat frigan om vad som kravs for att
varuutstyrsel i form av farg skall kunna registreras. 3* Thorsman
& Co ansokte om registrering av varuutstyrslar i form av olika
farger for skruvpluggar av viss dimension. I avgorandet anges
att ett mirke kan registreras om det har sirskiljningsformaga
(ursprunglig eller forvirvad) och om det inte foreligger ndgot
frihdllningsbehov. Sdsom exempel pa frihdllningsbehov anges
att guldfirg inte kan registreras som ett varumarke for guld
eller guldvaror. Vidare anges att en fiarg som dr nodvandig
for formgivningen, tillverkningen, marknadsféringen eller
forsiljningen av en vara inte skall kunna innehas med ensamritt.

Av  praxis framgdr sdledes det att det endast i
undantagsfall som en firg i sig kan anses besitta ursprunglig
sarskiljningsformdga och diarmed kunna registreras som
varumirke. Det finns idag ingen svensk varumarkesregistrering
avseende en enskild farg i sig.

I Finland har Karl Fazer registrerat en bld nyans (Pantone
280 C) som varumirke for choklad.’* Ansokan registrerades
efter att Karl Fazer hade begriansat varuforteckning till att
endast omfatta choklad. Enligt uppgift fran finska patentverket
anses den bla firgen ifrdga vara ett notoriskt marke for Karl
Fazers choklad.

Bade Owens Corning och Novamedia Bingolotto gjorde gal-
lande att deras respektive farger forvirvat erforderlig sarskilj-
ningsférmaga genom anvindning.

Omfattande anvdndning av rosa farg

Owens Corning anforde att bolaget, via licenstagare, sedan
1989 marknadsfort isoleringsprodukter utforda i den aktuella
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rosa nyansen i Sverige. Darefter har mirket registrerats i ett
flertal andra linder. Vidare ingav Owens Corning ett intyg
utfirdat av den Europeiska Sammanslutningen av Tillverkare
av Isoleringsmaterial. I detta intyg anges att den rosa nyansen
ifriga genom omfattande anvindning kommit att bli val kdnt
péd den svenska marknaden forisoleringsmaterial i glasfiber fran
Owens Cornings licenstagare i Sverige. PBR konstaterade att det
inte gick att dra ndgon slutsats om hur vanligt férekommande
Owens Cornings produkter var pd den svenska marknaden
eller vilken marknadsandel som Owens Corning hade. Vidare
konstaterades att det inte gick att dra ndgon slutsats om
anviandningen medfort att foretag och personer verksamma
inom byggsektorn uppfattade firgen sisom ett kannetecken for
Owens Corning varor.

Novamedia Bingolotto ingav uppgifter om anvindning,
forsaljningssiffror, antal timmar som Tv-programmet sints,
sandningstid, antal tittare, samt marknadsforingskostna
der. Vidare ingavs ett intyg frin Lotteriinspektionen varav
det framgick att Lotteriinspektionen vil kinde till bide den
morklila och den ljuslila firgnyansen som kannetecken for
lotteriet BingoLotto samt att Lotteriinspektionen ansdg att de
tvd lila nyanserna var for sig och i kombination var vilkinda
och inarbetade varumirken for sokandens varor och tjanster.
pBR konstaterade att bade forsiljningen och Tv-produktionen
varit av en betydande omfattning. PBR fann dock att det inte
visats i vilken man och i vilken omfattning respektive lila nyans
av allmanheten kommit att uppfattas som ett kannetecken for
Novamedia Bingolottos varor och tjdnster. Sdledes ansigs
fargerna inte ha forvirvat erforderlig sarskiljningsformaga.

Av de tre ovan angivna avgorandena foljer att en sokande
mdste kunna styrka att omsittningskretsen uppfattar den
aktuella firgnyansen som ett kinnetecken for avsedda varor
och tjanster. For att en fiarg skall ha forvirvat erforderlig
sarskiljningsformdga maste sokanden kunna styrka att
fargen uppfattas som angivare av kommersiellt ursprung.
Det ar inte tillrackligt att visa pd att forsiljning uppgatt till en
viss summa eller att omfattningen av marknadsforing varit
avsevird, om detta inte sitts i relation till i vilken utstrickning
fargen, genom anviandningen, kommit att tjina som ett
individualiseringsmedel. Intyg frdn branschorganisationer
som styrker att branschorganisationen ifriga anser att viss
fiargnyans utgor ett kannetecken for vissa specifika varor och
tjanster utgor inte tillrdcklig bevisning for att ett marke skall
anses ha forvirvat erforderlig sarskiljningsformaga.

Intrang genom farganvandning
- Posten./. Danzas-malen

Under véren 2002 har Posten inlett en kinneteckensrittslig’
och en marknadsrittslig process® mot Danzas-koncernen.
Posten har inledningsvis yrkat interimistiskt forbud sivil pa
marknadsrittslig som kdnneteckensrittslig grund. Processerna
ror bland annat kinneteckensintrdng och vilseledande om
kommersiellt ursprung respektive renommésnyltning pa
grund av Danzas anvindning av fargen gult pé sina fordon
(mélen har refererats i Brand News nummer 3 och 4 2002). Det
marknadsrittsliga mélet dr av underordnat intresse eftersom
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Marknadsdomstolen helt kort avslagit Postens yrkande om
interimistiskt forbud. Diremot dr det varumairkesrittsliga
maletav intresse nar det galler farg som varumarke.

Posten har pastattatt fargen gul (RAL 1032) harinarbetats som
kannetecken for brevbefordran och transporttjanster. Posten
grundar inarbetningspastdendet pd marknadsundersékningar
som visar att firgen gul (RAL 1032) associeras av mer dn 8o
procent av omsittningskretsen till Posten, och av mer dn 6o
procent till paket- och transporttjanster.

Farg kan forvarva sarskilningsformaga

Stockholms tingsrdtt konstaterade att en firg genom
inarbetning kan forvdrva  sadrskiljningsformaga  som
kannetecken. Tingsritten menade dock att Posten inte
genom sina marknadsundersokningar lyckats visa att firgen
gult inarbetats som kinnetecken for brevbefordran och
transporttjanster. Posten kompletterade i sitt overklagande
till hovritten med ytterligare en marknadsundersokning som
visade att gult var inarbetat till forméan for Posten. Posten
podngterade i sitt dverklagande att ansdkan om interimistiskt
forbud avsdg enbart fordon som anvinds for transporter av
visst slag och att ansokan inte avsidg samtliga gula nyanser
utan endast sidana gula nyanser som ir forvixlingsbara med
den gula nyansen ifrdga. Det kan sirskilt noteras att Posten
ocksd menar att den aktuella gula nyansen ar ett vil ansett
kannetecken vilket innebdr att skyddet utstricks utanfor
varuslagslikheten.

Posten ./. Danzas-mélet ar intressant eftersom det utgor
ett parallellmdl till den tyska postens EG-varumirkesansokan
for fiargen gul (RAL 1032), fOr Ovrigt samma nyans som
den svenska Posten hdvdar ensamritt till. Deutsche Post
forsokte i forsta hand registrera varumirket pd grundval
av ursprunglig sirskiljningsformaga, nigot som nekades
pa grund av att firgen inte var unik eller speciell och inte
heller ovanlig for posttjanster. Fargen gult omfattades ocksa
enligt oHIM av ett frihdllningsbehov. Deutsche Post forsokte
darefter med en marknadsundersokning som visade att mer
an 60 procent av omsittningskretsen i Tyskland associerade
den gula firgen ifriga till Deutsche Post. oHIM godtog dock
inte inarbetningsbevisningen som underlag for registrering
eftersom den endast avsdg en medlemsstat. Darmed har frigan
om frihillningsbehov for enskilda inarbetade farger kommitatt
provas.

Utgdngen av det kianneteckensrittsliga Posten ./. Danzas-
malet i den del malet avser firg dr mycket intressant. Dels
kommer mdlet att visa i vilken mén primarfirger kan erhélla
forvirvad sarskiljningsformaga, dels huruvida en farg i sig kan
erhalla det utstrackta skydd som ett vl ansett kinnetecken far
— en slutsats som skulle fa konsekvenser eftersom den skulle
skapa fiargmonopol. Om Danzas meddelas slutligt férbud
kommer mojligen ocksd frigan om vid vilken nyanslikhet
farger blir forvaxlingsbara att provas.

Professor Ulf Bernitz, som avgivit ett rattsutldtande i Posten
/. Danzas-malet, dr av uppfattningen att fargen flaggult (RAL
1032) inte kan erhdlla forvdarvad sirskiljningsforméaga pa
grund av att firgen inte dr ovanlig eller speciell och att ett
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sid 13 frihdllningsbehov gor sig tydligt gdllande for ndmnda farg.

Sammanfattning

Utifrdn oHIM:s och PBR:s praxis kan slutsatsen dras att de
grundldggande forutsattningarna for att en firg skall registre-
ras som varumarke ar foljande:

URSPRUNGLIG SARSKILININGSFORMAGA. Enskilda farger
kan endast i extrema undantagsfall registreras p g a ursprunglig
sarskiljningsformaga. Det mdste i sddana fall rora sig om en
mycket specifik vara avsedd for en mycket specifik kundkrets el-
ler om detror sig om en extremt ovanlig firgnyans som framstar
som marklig i den aktuella branschen.

Firgerna rott, gult, blatt, gront, svart eller vitt for sig omfat-
tas av frihdllningsbehov och det torde vara svirt att registrera
dessa farger for sig utan att visa pd omfattande anvindning.

Om ansokan avser en vara far firgen normalt inte anviandas
for ifrdgavarande varor eller kunna uppfattas som materialets
naturliga farg eller en firgliggning av materialet eller forpack-
ningen.

Det torde i allminhet vara littare att registrera en enskild
farg som varumarke for en tjanst an for en vara.

FORVARVAD SARSKILININGSFORMAGA GENOM ANVANDNING
1. Om det ror sig om en firg i sig maste det foreligga sddan
omfattande anvindning att firgen i sig kommit att tjana som

ett varumirke d v s att firgen anses visa pd visst kommersiellt
ursprung.

2. Om det 4r en EG-varumirkesansokan méste firgen, genom
anviandning, kommit att tjana som sarskiljningsmedel for so-
kandens varor eller tjanster inom fler in en medlemsstat.

3. Sokanden mdste, genom t.ex. en marknadsundersokning,
styrka att firgen i sig genom omfattande anviandning kommit att
uppfattas som angivare av visst kommersiellt ursprung. Det rick-
er inte med att visa pd omfattande anvindning om den inte sitts i
relation till firgens forméga att fungera som ett varumarke.

For fotnoter se www.brandeye.selfotnoter.html.

Henrik Bengtsson och Marianne Hansson arbetar vid Advokatfir-
man Delphi & Co i Stockholm. Henrik har immaterialratt och IT-ratt
som speciell inriktning och Marianne ar specialiserad pa allman
affarsjuridik och IT-ratt.

GREY PRO

FIRST IMPRESSIONS LAST.

LET’S MAKE LASTING
IMPRESSIONS TOGETHER.
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Varumirken anvinds for att skapa savil omedelbara
som bestdende intryck. Det ar ofta det forsta intrycket

som ar avgorande.

Roschier Holmbergs praktikgrupp fr Teknologi,
media och konkurrensritt har en viletablerad
varumirkespraktik och handhar varumirkesirenden
pé en bred front. Vara varumirkesexperter hanterar
allt fran registrering av varumirken till intrngsratte-
gdngar samt ridgivning rorande anvindning och
skyddande av varumirken.

Roschier Holmberg ir en ledande advokatbyra i
Finland. Byrans ca 100 jurister erbjuder juridiska
tjanster inom alla delomraden inom nationell och
internationell affrsjuridik.

Besok girna www.roschier.com for mer information
om vir verksamhet eller kontakta advokaterna Rainer
Hilli eller Bernt Juthstrom.
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