FutureDesignDays - Boras

Let's play futurel

n, varumarken, reklam,
8 amnen finns det mang

tiva, andra pa att vara stjarnspackade tillstallningar med mycket

lam och glamour. Och s3 finns det vissa som lyckas m(}li att vara
allt pd en gang. Det var at det hallet det lutade i Bors, en stad med
strax Over 60.000 invanare, niar FutureLab bjod in till det arligen

aterkommande FutureDesignDays, denna gang for andra dretirade s - ———
T

. Annorlunda skapelse i Boras

Redan d& man tittar pd partnerlistan bestdende av bland andra Borés Stadsteater, BEAB Eti-

kett och System, Ludvig Svensson Textile Innovation och Acme (!) Studios forstir man att

Future Design Days ir en ndgot annorlunda skapelse dn flertalet andra seminarier och konfe-
renser som haélls i Sverige idag.

Boras har starka rotter i textil- och konfektionsindustrin och just denna teko-industri

var omradets motor under ett antal starka &r pd -50, -60 och -7o-talen, varefter industrin

- upplevde en kris. Idag spirar dock omradet igen med ménga intressanta foretag inom saval

verkstads- och plastindustri som textilier. Och sd FutureLab d&, som ligger bakom Future

Design Days. Foretaget sysslar frimst med varumirkesutveckling och design, men angriper

. ”problemet” ur ett integrerat perspektiv dar allt fran arkitektur till experimentell jazz kan var

sentera dessa pa ett intressant sitt”. I mangt och mycket ar det just i presentationen som

= pusselbitar.
t ( q Mottot for Future Design Days dr att ”gora komplexa sammanhang forstdeliga och pre-
l l l forvandlingen fran torr komplexitet till fangslande intrig gér att fa till. FutureLabs forsok ar

verkligen ett bra exempel p4 att det kan gd. For att fa allt runtomkring att fungera smidigt hade
man dessutom anlitat Micael Bindefeld AB fran Stockholm, ett av de mest erfarna foretagen
inom PR och event idag.

r % No Rules Day

Efter en forsta dag med invigning, ldnga intervjupass for alla deltagare och avslutande fest hos
FutureLab sjdlva, stundade sa dag tvd med sjalva seminariedelen. Denna gick under namnet
No Rules Day, och med talare som bland annat Tom Dixon, Karim Rashid, Eero Miettinen
och Stefan Lindfors var alla beredda p3 att det skulle bli intressanta foreldsningar och antagli-

= gen en del kaxig diskussion. Denna forvintan infriades ocksa och en ovintad kombination av
vil genomford presentationsteknik och foreldsarnas egna smé tricks (Tom Dixon slingandes
tekoppar i plast, Stefan Lindfors héller storre delen av sitt anférande i morker, Karim Rashid
i kritvit kostym och orangefargade skor) gjorde att det lilla extra infann sig som behovdes for
att definitivt skilja No Rules Day frén mangden.
Forsta drets Future Design Days blev en succé och det verkar som om detta ar ocksa blev
det. P4 FutureLab dr man redan i full gdng och planerar nista ars hindelse som presenteras
< med undertiteln ” They said it couldn’t be done”.
° i Med all sikerhet kommer dven det tillfillet att bli ndgot ganska speciellt, men tills dess kan
= ni pa foljande sidor lasa mer om delar av seminariet, dess deltagare samt fa lite tips om mat-
':-g nyttig litteratur i amnet design i sann Future Days-anda.
o
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Seminarium - FutureDesignDays

"We need less design’

Tom Dixon, Head Designer, Habitat

Det kan tyckas sjalvklart att tva av varldens mest omhuldade formgivare
borde vara overens om att design ar viktigt. Sa ar det ocksa. Det ar bara
det att den ene, Tom Dixon, tycker det ar viktigt att inte medvetet designa

allt. Karim Rashid anser att allt behover goras om - hela tiden.

Tom Dixon och Karim Rashid holl bdda var sitt spinnande
foredrag om sitt arbete med designfrdgor. Dixon i sin roll som
chef for designavdelningen pa brittiska inredningskedjan
Habitat, och Rashid som fristdende designer med upp-
drag fran dtskilliga internationella foretag.

Not a design company

Tom Dixons arbete med att stirka varumairket
Habitat genom att dterknyta till grunda-
ren Terence Conrans idéer om funktionell, [

vacker design till 6verkomliga priser har Il LAY ' “11
A 11 . N varlden, vilket gor att sakerna vi omger oss med blir
b ™

h | Y

pagatt sedan 1998. Han hivdar med
bestimdhet att Habitat inte ar ett
”design company” och menar att det
man sysslat med sedan han anstélldes har varit att ga tillbaka
till klassikerna och gora reproduktioner av dessa. Allt fran
tekannor till muggar och glas har fitt, inte en egen ny design,
utan en ny skepnad av gammal formgivning.

Designerns ansvar

Dixon talar om allt det onodiga som produceras och menar att
ett stort ansvar ligger hos designern att producera saker som
ger en hallbar framtid och som inte tir pd de gemensamma
resurserna. For att illustrera detta tar han till synes forbittrad
och kastar en engdngsmugg han fatt kaffe i under pausen. —Vi
ska silja god design till verkomliga priser, saker for vardagen
som manniskor har nytta av. Produkter med dkthet.

Tom Dixon menar ocksd att designfokuseringen gjort att det
stindigt kommer pekpinnar om ”don’t do this” och ”don’t do
that”, viket gor att mianniskor/formgivare begrinsar sig och
inte vagar tro pa sin formdga att skapa eller for den delen vilja
sjdlva. Virlden ar 6verdesignad, ta bort de designdetaljer som
ar onodiga och som forstor fullt funktionella produkter,

Dixon presenterar hir dven ett forslag till fordndring, en
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tanke som dven blivit till en bok: Rethink. Det handlar om att
ateranvinda produkter pa helt nya anviandningsomrdden. For-
slaget, och for all del boken, ar gjorda med glimten i 6gat, men

== medenallvarligunderton.
£

. Ettbredare synsatt

”Bring the world to the customer”, siger Tom Dixon och
menar med det att producenterna av varor och tjanster beho-
ver lyfta blicken och se ut 6ver den 6vriga virlden. Vad
behover de och vad har de som vi kan ha nytta av?
Vi utnyttjar alldeles for lite varandras erfarenheter i

alltmer intetsdgande, sdger Dixon.

Mer krut bor laggas pd ”design improve-
ment”, menar han, och lagger till en 6nskan om att fa bort allt
overflodigt som vi inte behover. Han avslutar med en uppma-
ning om att inleda ett arbete for att fa bort kanlan av det ”bil-
liga” i plastprodukter. Atervunnen plast gillar dven Dixon.

Tvetydig

Tom Dixon har en europeisk “radda virlden”-stil dir alla kan
stdllas till svars for vad som helst. Angreppet pa designern som
ansvarig for vad som produceras fortsatte dven i den efterfol-
jande debatten. Givetvis fick han Karim Rashid emot sig; Ras-
hid ar vildigt amerikansk och i AMERIKA har ju alla en fri vilja
och far gora vad som helst, s linge inga lagar dvertrads.

Problemet med Dixon ar att han bade vill ha designen, sa
lange den ar strikt och inte stor funktionen, men ocksa ta bort
den dir designen endast tjanar som dekor och gor produkter
dyrare.

Aterstir d4 vem som bedémer vad som ar en del i funktionen
av en produkt. Ar firg en onédig dekor?

Trots allt: Virlden skulle nog bli bittre om Dixon fick
bestamma. Sikert vackrare ocksa.



”Jag ser saker hela tiden som
behover goras bittre. Design
hjalper oss formgivare att gora
battre och vackrare produkter &t oss alla”, siger Karim Ras-
hid. Det var huvudbudskapet i hans foredrag pa FutureDe-
signDays forsta dag - "No Rules Day”.

Karim talar oupphorligen och intensivt om det som man
uppfattar som hans kall - att forbattra varlden genom design.
Det dr svart att hinga med i svingarna. —Det finns ingen
anledning att inte forbittra saker som behover forbattras,
sdger han. Rashid menar att manniskor dagligen anvinder sig
av saker som antingen fungerar daligt eller helt enkelt ar fult
formgivna. Det var verkligen Tom Dixons motsats vi fick se.

Under anforandet radades bild efter bild upp pa storbilds-
skarmen, himtade frdn hans egen bok I want to change
the world. Hir fick vi se i Dixons 6gon onodigt designade
produkter dir formen och funktionen till synes var tva helt
skilda delar, nistintill omojliga att férena. En soffa, signerad
Rashid, i vilken den efterfoljande debatten hélls i (se bild),
med en omojlig form utan ndgon del att luta sig tillbaka mot,
fick sikert Tom Dixon att kinna smaérta inte bara i ryggen.
Bjirta farger och idéer som den att alla vill kunna f& sin
kropp skannad och undersokt nar de stiger upp pad morgo-

nen presenterades av Rashid.
Det var hans 6nskedrom om

: det framtida boendet vi fick ta
del av.

Vackert eller ej dr svart att siga, men sarskilt europeiskt
anpassat skulle man nog inte siga att Rashids design ar. Det
strikta, med rena och raka linjer, som vi nordbor ar sa for-
tjusta i, lyser med sin frdnvaro med strilkastare.

Rashid far en onekligen att kdnna sig gra och trikig. Hans
person dr precis lika firgstark som hans arbete, men han
visar respekt for de som tycker annorlunda. Tom Dixon
fick under debatten hora fraser av typen I understand your
point, but I don’t agree with You”, en respekt som mildrade
de badas interna kamp.

Det satt forstds fler 4n dessa tvd i soffan under den avslu-
tande debatten, talare som dven de gjort starka intryck
pa dhorarna under dagen: Eero Miettinen - designchef pa
Nokia, de kritikerrosade designbroderna Fernando och
Humberto Campano fran Sao Paolo, den brittiske arkitekten
John Pawson och sa Stefan Lindfors, finlindsk konstnar/
designer med reklamfilm som nytt intresse. Men det var mel-
lan Tom Dixon och Karim Rashid slaget stod.

Foton: FutureLab
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BrandNews fick en pratstund med en av Finlands stora nationalhjaltar just

b} : =) nu - Eero Miettinen, deignchef pa Nokia. Fa designansvariga torde vara
I I | l aS e e a sa framgangsrika som denne man, som tidigare bl a arbetat med Saab i

Finland och tagit fram den férsta cabriolet-versionen av SAAB 900.

Var det uttalat redan fran bérjan att de3|gn skulle fa en sa
viktig roll hos Nokia? : ™
Jag vet inte riktigt hur det Iag till innan jag bérjade pa Nokia, -
men det var inte lika tekniktyngt som det &r idag. Fran det att
jag borjade dar kan man saga att det fanns en strategi som
inbegrep design som en viktig del. Sedan vaxte foretaget
enormt fort och designen angavs. som en ‘forklanng il
framgangarna? R,

i
)

~ Andra faktorer bakom framgangen" 2

Det &r forstas tekniken som ocksé den vant

avgdrande for var framgang, Men ockséa :

var snabbhet i att fa fram nya prbdukt_er ;
ill #itt delar av befolkningen. De_ta har

_varit avgorande att Nokia har forstatt

att kunna agera snabbt i en sa starkt
konkurrensutsatt situation som det har
" varitoch &ribranschen. Det har vi lyckats
~med. En annan sak som varit bra inte bara
.~ for Nokia utan for hela branschen var att
Vi fog ett strategiskt beslut att utveckla i
. Gppnaplattformar fér tredje part.

Connecting People-ka'm;': N
~ Densa precis det som vér
handlar om. Den var mycke
sam. Den kommunici

varden och det funger
marknader.

Hur ser du pa era konk
och deras design. L

K h A sig for néra ibland?
: il | e : Nja, jag tror att vi mas
Ak R NCUIRLE > 120 1ot S
v AR | v ) pa vad vi sjalva gor. De
A AL ' séttet for oss att klara k

rensen i designhénseende
att standigt ligga steget fore. Da
blir konkurrenternas produkter
gamla fort. Jag tycker nog att
de flesta har sin egen design
trots allt.

Okar intresset for design i Fin-
land?
Jo, det kan man nog saga, Lite for
mycket, tycker jag. Man ska tanka pa
att vi finnar lange varit intresserade av
design och har en historia med manga
duktiga formgivare. Men nu har det blivit
en oerhord fokusering pa design bara for
att vi har lyckats. Pl6tsligt ska alla studera
design och det vore illa for Finland om det
gick darhan. Vi behover vara duktiga inom alla
discipliner, inte bara design.

Foto: FutureLab

“anvandarna och vilka de ar. Det géller




Funktion!

Designern Tom Dixon ar trott pa att begreppet ”design”
anvands alltfor flitigt av alla typer av foretag, fran bil- till
jeanstillverkare. Han tycker ocks3 att vi alla borde se oss
omkring och ta intryck av den 6vriga varlden, istallet for
att lasa in oss inom de egna landsgranserna. BrandNews
intervjuade brittiska Habitats designansvarige, Tom
Dixon, pa FutureDesignDays om hans syn pa varumar-
ken och design.

Tanker du i varuméarkesbanor, eller

corporate identity, i ditt arbete hos Habitat?

Ja, det gor jag. Vi har en stil som préglas av stramhet, en enkel
och avskalad design, och det har blivit lite av ett kdnnetecken,
kan man vél sdga. Mitt arbete fran bérjan handlade mycket om
att rensa upp i vart sortiment och ga tillbaka till ndgon slags
ursprunglig Habitat-kénsla. Designen &r nastan vad vi kallar non-
design, helt medvetet.

Du har sagt att det finns alldeles for

mycket design i vardagen idag?

Ja. Det var val egentligen menat lite som en provokation och jag
har fatt hora det redan nu hér i Boras ett antal ganger! Kanske
inte s& populart - provokationen fungerade tydligen. Men, det
ligger en del allvar i det. Allting ska vara designat idag och
det anser jag &dr onddigt. Jag roade mig med att stka pa ordet
"design” pa Internet for en tid sedan och fick tusentals traffar
pa allt fran jeans till bilar. Det har gor att design som begrepp
forlorar i varde.

Ar det dags att koncentrera sig pa nagot

annat for féretagen, tycker du?

Utifran det jag sagt nu skulle man kanske séga det, men det ar
klart god design &r bra och kommer alltid ge ett mervérde for

BrandManager

INTERVJU

konsumenterna. Koncentrationen ska kanske snarare ligga pa
att gora funktionella och héllbara produkter som inte &r sa dyra.
Design gor ju saker dyrare.

Om du t ex skulle kdpa en mobiltelefon idag, skulle du ga pa
designen eller de tekniska finesserna forst?

Jag gillar ny teknik, sa det senare skulle nog locka mig forst.
Funktionen ar valdigt viktig och &ar telefonen formgiven utifran
funktionen sé har jag inga problem att vélja. Jag vet inte ens vilket
mérke min mobiltelefon har, nar jag tanker efter. Men jag forso-
ker téanka efter nar jag kdper saker och later delarna Funktion,
Design och Pris betyda lika mycket i valet av produkt.
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