Future Design Days har hunnit bli ndgot av en institution
i Sverige. De allra flesta talar sig varma om hiandelsen (inte
minst manga av de inbjudna talarna) och uppmarksamhe-
ten dr stor i media. Grundbulten ir fortfarande design men
allt fler omraden berors, vilket sikert ocksd ir en del i fram-
gangssagan.

Framgangarna bygger pa ett fital men ack s viktiga
ingredienser. F& andra sd pass stora seminarier eller konfe-
renser nar upp till den totala niva som Future Design Days
har lyckats med under sin hittills sjudriga existens.

En grundliggande sak dr forstis dmnena som tas upp.
Mycket modiga (eller &tminstone orddda) ligger man varje
ar fram en ny rod trdd att folja. Tidigare har bl a amnen som
?They said it couldn’t be done” och ”Fear” avhandlats. I &r
var det ”Share” som stod pd menyn. Detta betyder i korthet
att vi méste borja dela med oss av kunskaper, insikter och
tekniker for att framja savil nidringsliv som andra omraden
i samhallet. Det slutna maste ge vika for det 6ppna - dagens
globala varld kraver det.

Men allra storst betydelse for Future Design days har
anda talarna. Och med namn som Malcolm McLaren pa
talarlistan, vet man att det kommer att bli mycket upp-
mirksamhet. BrandNews fick mojlighet att mota nagra av
deltagarna och stilla ndgra korta fragor.

Samtliga bilder i reportaget © FutureDesignDays
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Magdalena Fischer
intervjuar en sol-
glasprydd Malcolm
McLaren.



Av Magdalena Fischer

Han har kallats charlatan, bedragare och
provokator, andra hdvdar att han ar ett
geni. Oavsett vad man anser s stir det
klart att engelsmannen Malcolm McLaren
ir en man som vicker starka reaktioner.
P4 7o-talet sdlde han fetischklader och var
manager at Sex Pistols, pa 8o- och go-talet
gav han ut obskyr musik. Hans senaste
projekt dr som producent till filmen *Fast
food nation”, som nominerades till Guld-
palmen i Cannes i varas.

Stokig uppvaxt

Den nu 60-drige Malcolm McLaren var en
av huvudtalarna pd Future Design Days
och intresset var minst sagt stort. Temat
for foredraget var ”The future of Popular
Culture” men nir McLaren dntrade sce-
nen och valde att istillet beritta om sin
uppvaxt i en av efterkrigstidens London-
fororter, var det ingen som opponerade
sig. Han har otvivelaktigt talets gdva och
hade inte moderatorn Tyler Briilé tvingats
avbryta honom efter nirmare en timme,
istallet for de avsatta 20 minuterna, hade
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McLaren sikert kunnat fortsitta ett bra
tag till.

Mormor stor inspiration

McLaren uppfostrades mestadels av sin
karismatiska mormor, som varit en stor
inspirationskalla fér honom. Hon hatade
allt brittiskt. Populdrkultur som TV och
radio ansdgs vara korrumperad Scot-
land Yard-propaganda och London var
en avskrddesplats for anarkister. Littera-
tur- och konstintresse uppmuntrades, och
Charles Dickens och Oscar Wilde var hus-
gudar.

Han beskriver sig sjilv som en “extre-
mely difficult pupil”, och McLarens konst-
narliga och kreativa ddra ledde honom
till slut till en konstskola i London. En av
lararna dir gjorde ett outplanligt intryck,
nar han lirde studenterna saker som att
”be a magnificent failure” och ”to be bad is
good, because to be good is to be boring.”
Det sistnimnda var ndgot som McLaren
verkligen tog till sig d4 han senare blev
relegerad frén skolan efter att ha satt eld
pa biblioteket for att dolja sparen av sin
stold av skolans virdefulla konstbocker.




18 4r gammal triffade McLaren den
ndgra ar dldre Vivienne Westwood, med
vilken han fick en son (Joseph Ferdinand
Corré, som for ovrigt startade det fram-
gangsrika underklidesmirket AGENT PRO-
VOCATEUR under go-talet). 1971 6ppnade
Westwood och McLaren en liten kladbu-
tik, Let It Rock, pé Kings Road i London.
Sedermera doptes butiken om till sEx,
McLaren blev manager at ett visst punk-
band, och resten ar nutidshistoria.

Bakom mina solglaségon

Dagen efter det forlingda foredraget ar det
dags for BrandNews intervju. McLaren
dyker upp till intervjun i morka solglas-
ogon. Enligt egen utsago dr han bakfull
och trott, ndgot som dock inte marks nar
han sitter igdng att prata.

Du hann inte prata sa mycket om framti-
den igér, vad har du for tankar kring den?
Idag lever vi ett karaoke-samhille dar
ingen kan eller behover gora fel och alla
kan bli kinda om de bara vill. Warhols
profetia frdn 6o-talet, ”In the future, eve-
ryone will be world-famous for 15 minu-
es”, har besannats. I framtiden kommer
inteydet hir att hélla enligt McLaren, folk
fkommegatthviljagha autenticitet i det de
konsumerarn]
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I slutet av forra dret kom en barnklddess
kollektion for 4 till 12-dringar, Fashion;
beast 8-bit Clothing, signerad Malcolm
McLaren som var trott pa att se mini-Bur:
berrys och mini-Ralph Laurens 6verallt®
Nuf6 1den foredrar barn och ungdomar
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dagens mantra. Dessutom ska allt siljas
med sex, det tjatas om sex precis overallt,
i slutindan kommer folk att trottna och
vilja ha nat annat, menar McLaren. Bland
ungdomar i USA mirks det redan; minga
ar med i s k celibatklubbar. Sex héller helt
enkelt pa att bli passé (och allt detta fran
mannen som gjorde sig ett namn pa att
sdlja bondagetillbehor i tidigare nimnda
butik. Nar Fan blir gammal... )

Varfor medverkar du pa Future Design
Days?

- Om vi tror att det ar framtiden som ar
svaret pa vara boner sd ar vi vildigt illa
ute. Det kdnns nistan som en plikt att visa
folk att allt inte behover foras fram med
PowerPoint-presentationer och flashig
musik. Det racker med en mikrofon och ett
budskap, det genuina dr det viktiga. Man
mdste mena det man siger, annars genom-
skddas det direkt.

McLaren siger vidare att han medvetet
talat [ingsamt pa foredraget dagen innan.
Han tycker inte att det alltid behover vara
snabbt och poppigt for att fainga publikens
intresse. Han jamfor med intresset for
”slow food” som har borjat sprida sig som
motvikt till all snabbmat. - Tyvirr dr det
mesta nufortiden utslitat, det ar svart att
hitta originalitet. Klassiska smdsjabbiga
pubar gors om till sterila, toppdesignade
restauranger utan kansla.

McLaren delar sin tid mellan Paris och
ew York, tvd stider som han tycker
completterar varann ypperligt. -New York
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Nar jag satter mig ner med Shari Swan star det
med en gang klart att detta inte kommer att
bli ndgon vanlig intervju. Snarare kdnns det
som om jag befinner mig pd anstéllningsinter-
vju och blir grundligt informerad om Swans
foretag Streative.

Jag vet inte om intervjun gér bra eller daligt
men halvvags far jag i alla fall en present i
form av en liten tygviska innehallandes Shari
Swans visitkort och en anteckningsbok som
anvinds vid Streatives s k kunskapssalonger
(”salon sessions”). Efter ytterligare ndgra
minuter lyckas jag till slut klimma in min
forsta fraga: vad skulle hennes forsta ”rule of
branding” vara? Nagon sekund passerar och
sedan svarar hon att hennes enda regel dr att
det inte finns ndgra regler (ett svar jag vid det
laget forvantat mig)...

Istdllet for regler tycker Shari Swan att fore-
tag borde titta mer at sidan, ”looking side-
ways”. Detta begrepp ar centralt for Streative
Branding och innebér att man forsoker lisa
mellan raderna vad giller olika utvecklingar,
trender, konsumenter och kunders beteenden.
Genom att gora detta ar man battre rustad att
mota nasta svangning, vilken den nu rakar bli,
eller kanske t o m skapa en egen trend.

/cl

Gedigen bakgrund

Streative Branding grundades av Shari Swan i
Amsterdam 2003 genom ett forskningsstipen-
dium fran Amsterdams universitets Fashion
Institute. D4 hade Swan jobbat pa foretags-
sidan med varumirkesutveckling i ett flertal
ar for foretag som t ex Mexx och Reebok och
genom detta skapat sig en god forstelse for
det demografiska segmentet 18-24 ar, som
med Streative-termer kallas ”influencer con-
sumers”. En annan central och viktig ingre-
diens i Streatives erbjudande ir det nitverk
av mullvadar som man har kontakt med 6ver
hela virlden. Dessa ”moles™ har just i uppgift
att scanna av marknaden, samla information
och sedan bearbeta den. Det dr detta som
sedan tjinar som underlag for de mycket tju-
siga rapporter som kunderna fér ta del av.

YouTube allt viktigare

Shari Swan nidmner vidare, som sd minga
andra idag, foreteelser som YouTube som
extremt viktiga att hdlla 6gonen pa. I och med
att sd mdanga anviander kanaler som dessa
pa Internet maste man hélla sig & jour med
utvecklingen dir. P4 samma géng ar det viktigt

att inse att foretag inte kan kontrollera vad
som hander dar, det ar alltsa snarast foretagen
som maste dndra sig efter vad konsumenterna
gor, inte tvart om.

Jag fragar om hon tror att alla foretag, dven
sddana rigida mastodonter som 1BM och GM
kan anvanda sig av Streatives tjanster. Svaret
blir forstés ja, med tilligget att hon inte tror
att foretag kommer att 6verleva pa langre sikt
ifall de inte kommer nirmare kundens dkta
beteenden.

Ordskapare

Shari Swan tycker mycket om att skapa ord
och uttryck. Under var korta tid tillsammans
anvinder hon sig av en rad uttryck som t ex
”brandardized”. Med detta menas att minga
foretag dr alltfor rigida i sin egen varumarkes-
uppfattning och att foretag och organisatio-
ner maste bli battre pa att pa kort tid tinja och
andra pad hur varumarket uppfattas av mark-
naden och kunderna.

Givetvis gir mycket av detta tinkande stick
i stiv mot tankar kring ett konsekvent varu-
markesarbete, men det finns ocksd mdnga
starka bevis for att det kravs mer sidledestit-
tande i framtiden. /CB



Richard Cawthray

Den unge herrn som kommer fram for att hilsa och som ser ut som
Ostra Reals elevradsordférande visar sig vara Richard Cawthray,
Procter & Gambles designchef for produktomradet Beauty. Att han
har rektorn med sig till intervjun, P&G:s PR-manager forvénar alltsa
inte. Hon ska uppenbarligen se till att inga markliga subversiva fra-
gor stills. Mirkbart besviarande dven fér Cawyhray...

Det dr svart att f4 ndgra uttommande svar pd frigorna; allt besva-
ras med att kunden dr viktigast och att dialogen med kunden dr avgo-
rande for foretagets framgang. Och god design - det dr nar P&G gor
nagot som kunden uppskattar och visar genom att kopa produkten.

Copy-cats

Intressantare blir det ndr pr-chefen med ett May I
answer that, tar over frigan om plagiering av fore-
tagets produkter. Visst forekommer det, och de
kanner till det exempel jag tar upp. I just det
aktuella fallet 16stes det med ett licensavtal,
alltsa en fredlig uppgorelse med tvd nojda
parter. Annars ar de vildigt uppmark-
samma pd om ndgon forsoker sig pa att
efterlikna deras design. /AS
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Bilmodeller ir ett populirt inslag pa
FutureDesignDays. Tidigare ar har bl a
svenska KOENIGSEGG och MERCEDES
haft saval designforetradare som bilar
pa plats.

Iar var det Volvos tur att fa beritta sin
designhistoria och visa upp nya model-
len c30. Mannen pa plats var ingen min-
dre dn Volvo Cars nya designchef Steve
Mattin. S& pass ny ar han att han bekla-
gar att han inte kan beritta sa mycket
ring designarbetet med bilen i mon-
ern. -Den ritades innan jag var patankt

ill jobbet.

Var det enkelt att tacka ja till erbjudan-
det?

-Nej, jag befann ju mig da i dromposi-
tionen; i det viktigaste billandet - Tysk-
land och designchef for det viktigaste
market - Mercedes Benz. Jag fick grunna
ett tag pd for- och nackdelar, men insig
att det var en utmaning jag inte fick
missa.

Med sina 40 4r blir Mattin alltsd
designansvarig for sitt andra stora pre-

gy

miummirke i den kanske tuffaste bran-
schen just nu av alla.

Vad kan du bidra med och vad vill du géra
med Volvo?

-Mitt viktigaste bidrag dr erfarenhet fran
ett verkligen globalt, stort mirke. Sverige
ligger lite vid sidan om, ute i periferin, s&
nya influenser ar viktigt.

-Jag tidnker fortsitta pd den framgangs-
rika vig som Volvo tagit, men lite férdnd-
ringar lar det bli. Det kommer att komma
intressanta nyheter framover, det kan jag
lova. Jag kan inte avsloja ndgot nu, tyvarr.

Finns det nagot drdmprojekt som hagrar?

-Tja, det skulle kanske vara att gora en
sportbil. Volvo har ju tidigare med fram-
ging gjort sportbilsdesign, s& varfor inte
enny?

Mattin bedyrar att han vill fortsitta att
ytterligare forstirka det svenska och skan-
dinaviska i Volvos design. Han sager ocksa
att han ldgger stor vikt vid detaljer. Inte
bara de som syns, utan dven dofter, och
inte minst ljud. -Det ska horas nar man
slanger igen dorren att bilen dr pakostad.
Och blinkers o at ska ha ett sofisti-
kerat ljud. /A




Sedan den engelska stylisten Alexia
Somerville tog sin examen pad London
College of Printing for snart tio ar sedan
har hennes karridr gitt spikrakt uppat.
Trots att hon inte hade ndgra som helst
planer pa att jobba inom modeindustrin,
lyckades en kompis 6vertala henne att ge
sig in i stylistbranschen. Sedan dess har
hon gjort otaliga jobb virlden 6ver, bade
for modetidningar och storforetag som
t ex 1BM. P4 sistone har hon hjilpt bade
George Michael, Pink och Robbie Willi-
ams med styling for deras senaste musik-
videos.

Blev personlig stylist

En dag ringde helt ovintat skddespeler-
skan Rachel Weisz och bad att fa Somer-
villes hjilp infor festivalen i Cannes.
Resultatet blev sd lyckat att Alexia nu
ar Weisz personliga stylist. Somervilles
senaste skotebarn dr hennes privata sty-

lingservice, kallad Diamond Dust - www.
diamonddustme.com) - som riktar sig till
folk med mer pengar 4n stil och som ar
medvetna om det. Folk blir mer och mer
intresserade av hur de framstér utit och
modemedvetenheten har spritt sig dven
inom den konservativa businessvirlden.
Man kan piffa till sig med hjilp av sa
enkla tillbehor som smycken eller slipsar
utan att behova ga till ndgra extremer.

Tekniskt ufo

P fragan om nitsajterna YouTube och
Myspace har hjilpt henne att nd ut till
folk sa skrattar hon och siger att hon ar
ett tekniskt ufo som skaffade en sida pa
Myspace bara ndgon vecka tidigare, och
dd enbart pga patryckningar frin vanner.
Hon kan se vikten av att finnas tillganglig
pa den hir typen av forum, men samtidigt
kan det ibland vara en fordel att vara lite
anonym. Det finns alltid folk som lockas

av exklusivitet och diskretion.

Har du nagot favoritvarumarke?

Det méste bli AppLE. Det dr det enda
marke som jag varit obrottsligt trogen
mot genom aren. Annars dr jag alltid pa
jakt efter nya saker och ar vildigt ombyt-
lig vad giller mirken. Kladmaissigt ar jag
vildigt fortjust i bide Alexander McQu-
een och John Galliano, de ar bada vildigt
innovativa i kombination med en stor
portion humor. Det sistnimnda ar otro-
ligt viktigt. Alltfér manga modedesigners
verkar inte inse att mode ska vara roligt
och lustfyllt.

Somervilles framtidsplaner inklude-
rar att jobba med fler musiker, dock inte
fler 4n fem, sex stycken eftersom de ar
sdpass kravande. Hon ir ocksd inne pa
att formge en mindre kollektion med klai-
der och accessoarer, allt for att tillgodose
kundernas behov. /ME
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Sony Ericsson har tagit greppet om mobil-
telefonimarknaden vad giller mode och
stil. Huvudkonkurrenten Nokia gor allt
fler topplurar riktade mot affarsfolk, och
rollerna 4r i viss man omkastade mot hur
det sdg ut for tio ar sedan. Enligt Jeanna
Kimbré pa Sony Ericsson har detta till stor
del att gora med samgdendet mellan tva
foretag som visade sig vara mycket kom-
patibla. Oron som fanns gillande att det
skulle vara for stora kulturella skillnader
mellan Sverige och Japan har visat sig
ogrundad.

Jeanna Kimbrés titel sdger en hel del, hon
ar namligen Design Manager, Color &
Material Design pa Creative Design Cen-
ter. Detta innebdr bl a att hon ar en viktig
del av det team som tar fram Sony Erics-
sons nya innovativa produkter och tillbe-
hor. Hon har en gedigen bakgrund, saval
akademisk som inom naringslivet. Efter
Konstfack har hon jobbat med sé skilda
varumirken som ELECTROLUX, TUPPER-
WARE och LEGO, och hon sdger sig vara
mycket glad for de olika erfarenheter som
hon tagit med sig in sitt nya framgangsrika
jobb p& Sony Ericsson.
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