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Nar H&M Tor en tid sedan bestamde sig Tor etablera en butik i Pasadena,

kaliforHieH, granne med den valrenommerade juveleraren TitTany & Co,

reagerade Tiffany genom att stamma sin hyresvard, Tiffany ansag att

H&M: s etablering riskerade att Torringa vardet av TitTanys high-end-

varumarke och kravde darfor att H&M skulle flytta till en annan lokal.

Aven om detta tillgrepp far anses som forhallandevis ovanligt, beratiar

det nagot om foretagens installning till att forsvara och varna om sina

varumarken och dess vardeH.

Av Johan Lundblad och Mikaela Zabrodsky

Under de senaste decennierna har foretag
lagt allt mer resurser pa att bygga upp och
forsvara sina varumirken. Det rader inga
tvivel om att varumirket kan utgora ett
foretags mest virdefulla tillgdng. Sjalv-
klart ligger det samlade virdet inte enbart i
mirket som sidant, utan idven i de forvant-
ningar och i den image som forknippas
med varumairket.

En foljd av de hoga virden manga varu-
mirken idag uppbdr, dr att varumirkes-
havare ofta dr angeligna att skydda sina
mirken mot angrepp av olika slag. Det
kan handla om traditionella varumairkes-
intrdng, men dven att ndgon sprider miss-
aktande uppgifter om ett varumarke eller
dess innehavare, ekonomiskt fortal, svart-
listning samt angrepp pa logotyper.

Dagens kommunikationskanaler i form
av Twitter, Facebook, bloggar etc, har
bidragit till ett okat genomslag av sidana
angrepp. Det har idag blivit avsevirt
mycket enklare for den som vill sprida
missaktande uppgifter om ett foretag och
dess varumarke att na ut till en stor mangd
manniskor. De nya kommunikationsva-
garna har dven underléttat for genomfor-
andet av traditionella varumirkesintrang.
Trots denna utveckling saknar foretag i
vissa fall mojligheter att forsvara sig mot
angrepp av olika slag pa det samlade vir-
det av sitt varumirke.

BROTTSBALKEN
Fortal enligt brottsbalken

Enligt brottsbalkens regler om fortal ar
det forbjudet att utpeka ndgon sdsom
brottslig eller klandervird i sitt levnadssitt
eller annars limna uppgift som ir dgnad
att utsiatta denne for andras missaktning.
Under vissa forutsattningar kan det dock
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anses vara forsvarligt att limna uppgif-
ter om ndgon annan trots att de dr miss-
aktande. Sidana uttalanden faller utanfor
det straffbara omréddet. Denna bestim-
melse anses inkludera saval traditionell
arekrankning, det vill sdga angrepp mot
ndgons heder, som ekonomiskt fortal.

Fortal enligt brottsbalken omfattar
emellertid endast angrepp mot fysiska
personer. Sddana angrepp som riktas mot
foretag och dess varumairke faller utan-
for fortalsbestimmelsen. Inneborden av
denna begrinsning ar att sivil ett foretags
kunder som andra konkurrenter kan dgna
sig &t att sprida missaktande uppgifter om
foretaget och dess varumarke utan att ett
sddant angrepp kan forsvaras med hjilp av
brottsbalkens regler.

Ekonomiskt eller kommersiellt
fortal

S4 kallat ekonomiskt- eller kommersiellt
fortal ar ett sdllan anvant uttryck i Sverige.
Begreppet definieras som fortal av fysisk
eller juridisk person som dr dgnat att skada
ndgon i sin yrkesutovning, niring eller i
ndgot annat ekonomiskt hanseende.

I samband med brottsbalkens inférande

Fran Dole-kritiska filmen Bananas.
©WG Film

pd 1970-talet, fordes en diskussion om
lampligheten av att infora ett forbud dven
mot ekonomiskt fortal av juridiska perso-
ner. Orsaken till varfor ett sidant forbud
inte instiftades, var att den sa kallade fria
kritikrdtten, idag en del av Europakon-
ventionen om manskliga rittigheter, var-
derades hogre dn en reglering med skydd
for juridiska personer. Det bedomdes att
foretag, da de har en storre mojlighet att
offentligt g4 till forsvar mot sidana pésta-
enden, fir antas vara mindre kansliga for
krinkande pdstidenden in fysiska perso-
ner.

TRYCK- och YTTRANDEFRIHET
Ger svangrum

Att de grundldggande reglerna kring tryck-
och yttrandefrihet, inkluderande den fria
kritikritten, av tradition har en mycket
stark stillning i svensk ritt, har tydligt
illustrerats i den aktuella och uppmirk-
sammade konflikten mellan foretaget/
varumirket DOLE och dokumentarfilma-
ren Fredrik Gertten efter spridningen av
filmen ”Bananas!”.

Filmen skildrar en pagdende ritteging
mellan foretaget Dole och nicaraguanska




plantagearbetare. Arbetarna stimde Dole
da de ansdg att de vixtgifter som foreta-
get anvant vid besprutning av bananplan-
tager varit hilsoskadliga och fororsakat
dem sterilitet. Dole ansdg 4 sin sida att fil-
men var onyanserad och helt utelimnade
avgorande uppgifter kring sanningshalten
i plantagearbetarnas stimningsansokan.
Med anledning darav stimdes Gertten av
Dole for fortal i usa.

Doles agerande fick extrem uppmark-
samhet i Sverige. Praktiskt taget samtliga
mediala aktorer propagerade for att Doles
staimning mot Gertten utgjorde ett hot mot
yttrandefriheten och en begrinsning av
grundliggande demokratiska principer.

Aven andra kommersiella aktorer reage-
rade starkt pd Doles agerande. Hamburger-
kedjan Max, livsmedelskedjan coor med
flera bestimde sig for att sluta silja vissa av
Doles produkter, som ett stillningstagande
for Gerttens ratt att kritisera Dole.

Att amerikansk domstol sedermera kon-
staterat att den advokat som foretridde
kdrandena i den aktuella rdttegdngen
bland annat hade fabricerat bevis till stod
for sin talan och att vissa av arbetarna som
portritteras i filmen inte arbetat for Dole,
har inte uppmarksammats alls.

SKADESTANDSLAGEN
Kan inte luta sig mot skade-
standslagen

D4 nagon sprider falska och missaktande
uppgifter om ett foretags produkter kan
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detta fa till foljd att forsdljningen av dessa
minskar, vilket i sin tur orsakar foreta-
get ekonomisk skada. Ekonomiskt fortal
av en juridisk person, kan alltsd leda till
ekonomisk skada hos den som utsitts for
angreppet.

Enligt skadestindsrittsliga bestimmel-
ser utgor en sidan skada en ren formo-
genhetsskada. Det vill siga en ekonomisk
skada som uppkommer utan att nigon
lider person- eller sakskada. Sddan skada
ersatts enligt skadestdndslagen endast da
den uppstdtt pa grund av brott. Eftersom
ekonomiskt fortal av en juridisk person
inte dr en brottslig gdrning saknas darmed
mojlighet att f ersittning for sidan skada
enligt skadestadndsratten.

VARUMARKESLAGEN
Aven varumarkeslagen har grianser

Angrepp mot ett foretags varumirke kan
ménga ganger forsvaras med hjilp av reg-
lerna i varumirkeslagen. Ett av motiven
med denna lagstiftning ar att sdkerstdlla
varumirkeshavarens ritt till det kommer-
siella vardet ett marke kan utgora.

Ritten till ett varumirke innebar att
ingen annan 4n innehavaren far anvinda
ett dirmed forvixlingsbart mirke for
sina varor i naringsverksamhet. Varumir-
ken anses endast forvaxlingsbara om de
anvands for liknande varor/tjanster.

Den varumirkesrittsliga ensamritten
ar inte total. Anvandning av ndgon annans
varumirke som sker utanfér narings-

verksamhet, exempelvis av en privatper-
son eller vissa typer av ideella foreningar,
omfattas inte av bestimmelsen. En rattig-
hetshavare kan i sidana fall inte agera mot
anviandning av sitt varumirke dven om
man anser att anvandningen stor sin egen
verksambhet.

Denna problematik dskadliggors exem-
pelvis i en av Greenpeace utlyst tivling dir
allmanheten bjods in att utforma en ny
variant av det svenska bolaget Vattenfalls
vilkdnda logotyp. Samtliga tdvlingsbidrag
inneholl nedsvartande bearbetningar av
logotypen. Oavsett vad Vattenfalls instill-
ning till denna kampanj ir, star det klart
att den inte kan angripas med stod i varu-
mairkeslagen.

Vidlkdnda varumarken

Ett varumirke som dr vil ansett bland
storre delen av kundkretsen tillerkdnns
enligt lag ett utvidgat skyddsomfing. Om
det finns en risk att ett yngre marke drar en
otillborlig fordel av ett dldre samt att detta
ar till forfang for det dldre market ar sddan
anvindning inte tilliten. Forfinget kan
bestd i en forsvagning av det dldre mirkets
goodwill pd grund av anvindning av det
yngre market eller att en konsument vil-
seleds betriffande en varas kommersiella
ursprung.

I praktiken innebir detta att varumarket
COCA-COLA, ett av virldens mest vilkinda
varumirken, som normalt anvinds for
lask inte far anvdndas av ndgon annan for

Fyra ”ihate”-sajter.
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Annonstavla fran Kraft & Kulturs kampanj som

forbjods.

exempelvis cyklar. Syftet med denna regel
ar att forhindra att ett yngre marke drar en
otillborlig fordel av den goodwill det dldre
varumarket uppbar.

DOMANNAMN
Effektiva tvistldosningssystem

Ett ytterligare exempel pd ndr ett foretag
och dess varumirken riskerar att utsat-
tas for angrepp, dr dd ndgon registrerar
annans varumirke som dominnamn. En
sadan fientlig registrering kan goras i syfte
att skada ett foretags varumarken.

Det kan exempelvis ga till sa att webb-
platsen som tillhandahdlls under den fient-
ligt registrerade dominen innehaller mate-
rial som foretaget inte vill forknippas med
sdsom pornografiskt eller extrempolitiskt
material.
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Missaktning kan ocksd uppstd om
domédnnamnet i sig innehdller ndgon
annans varumirke i kombination med ett
nedsvirtande uttryck.

Ett uppmirksammat fall 4ar domain-
namnet walmartsucks.com som anvindes
for en hemsida med syfte att smutskasta
detaljhandelskedjan Wal-Mart och dess
varumarken.

Wal-Mart agerade mot anvindningen av
detta domdnnamn genom att ansoka om
att f4 domdnnamnet Sverfort till sig hos
det tvisteldsningsforfarande som organisa-
tionen wiro (World Intellectual Property
Organization) tillhandahéller.

Detta ar en konkret mojlighet som bjuds
varumirkeshavare; att pd ett forhallande-
vis enkelt sitt forsvara sig mot smutskast-
ning av sitt varumarke i domdnnamn och
fa dem overforda till sig.

Annonstavlan efter Fortums papekande.
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For att vinna framging med en sddan
talan krivs dock att sokanden kan visa
en ratt till sitt varumarke, att angriparen
har registrerat domidnnamnet i ond tro
samt att angriparen saknar lagligt ritt
eller berittigat intresse till domannamnet.
Wal-Mart lyckades i fallet ovan uppfylla
alla dessa nodvindiga forutsittningar
och fick domidnnamnet overfort till sig.
Ett liknande alternativt tvistelosningsfor-
farande finns dven for .se doméner. Detta
forfarande administreras i Sverige av 11s-
styrelsen.

Andra "domannamnsintrang”
www.paypalsucks.com
WWW.amexsux.com
www.walmart-blows.com
www.macsucks.com
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MARKNADSRATTEN
Misskreditering kan stoppas

Vid vissa fall av angrepp p4 ett foretag och
dess varumirken kan marknadsrittslig
lagstiftning anvindas till forsvar. Mark-
nadsforingslagens regler ar tillimpliga
d4 en niringsidkare i niringsverksamhet
marknadsfor sina produkter. Med mark-
nadsforing avses enligt lagens mening
reklam och andra aktiviteter for att oka
forsiljningen och tillgdngen av en viss
produkt. Begreppet skall foljaktligen ges
en vid tolkning och inbegriper med andra
ord inte endast traditionell direktreklam,
tv-reklam etc.

I sddana fall d4 marknadsforingslagens
regler ar tillimpliga fordras att mark-
nadsforingen ska stimma overens med
s kallad ”god marknadsforingssed”. En
naringsidkare som sprider misskredite-
rande uppgifter om ndgon annan narings-
idkare eller hennes varor anses ha agerat i
strid mot god marknadsféringssed. Sddan
marknadsforing kan foljaktligen angripas
med stod i marknadsforingslagen.

Ett exempel pd misskreditering enligt
marknadsforinglagen behandlas i Mark-
nadsdomstolens avgorande MD 2008:10.
Bakgrunden till detta mal var den mark-
nadsforingskampanj som elhandelsbolaget
Kraft & Kultur genomférde under 2007 i
vilken man utpekade det konkurrerande
bolaget Fortum m fl som ”... Europas vir-
sta miljobovar”. I kombination med detta
pastdende forekom varumirket Fortum
i ett moln av svart rok. Fortum ansdg att
Kraft & Kulturs marknadsféring var miss-
krediterande mot Fortum och yrkade att
Marknadsdomstolen skulle férbjuda Kraft
& Kaultur att vid marknadsforing av el,

misskreditera Fortum pd sitt som skett i
den aktuella annonsen eller pd visentligen
samma sitt. Marknadsdomstolen ansig
att Kraft & Kulturs marknadsforing vid en
helhetsbedomning var tydligt misskredite-
rande for Fortum och darmed otillborlig.

Vilseledanden och jamforelser

Marknadsforingslagen ger dven en
naringsidkare skydd for de fall da en kon-
kurrent sprider vilseledande uppgifter om
ens produkter tjanster eller verksamhet.
I praktiken innebar detta att en naringsid-
kare som i sin marknadsforing hinvisar till
en konkurrents varumirke och pa ndgot
sdtt framfor felaktiga pastdenden som dr
vilseledande om de produkter som siljs
under ett marke kan forbjudas att fortsitta
med marknadsforingen.

En marknadsforingsform dir konkur-
renter ar sarskilt utsatta, och dar varumar-
ken kan skadas, ir jimforande reklam.
Sddan reklam anses vilseledande om den
inte ar vederhiftig, relevant och korrekt.
Nir det galler jamforande reklam finns
dock i Marknadsforingslagen 18§ p 5 en
uttrycklig bestimmelse som innebar att
en niringsidkare endast far peka ut ndgon
annan naringsidkare eller dennes produk-
ter i sin reklam bara om jimforelsen inte
misskrediterar eller ir nedsittande for en
annan ndringsidkares verksamhet, varu-
marken etc.

Marknadsforingslagen omfattar dock
endast kommersiell marknadsforing. Detta
innebir att politisk propaganda, samhills-
information och opinionsbildning etc, fal-
ler utanfor lagens ramar.

Nedan: Annons fran A Non Smoking Generation.
Till héger: Annons fran Marlboro.

Men bara om det skeri
naringsverksamhet

Ett klassiskt exempel pd nir anvindning
av ndgons varumarke som sker utanfor
néringsverksamhet inte har kunnat angri-
pas ar den ideella organisationen A Non
Smoking Generations anvindning av
varumirket Marlboro. I detta fall anvinde
organisationen varumarket Marlboro i sin
slogan ”Welcome to Marlboro Country” i
en antirokkampanj. Typsnittet som anvin-
des i sloganen var identiskt med det som
anvinds for MARLBORO-mirket. Miljon
pa bilden var gravstenar pd en kyrkogérd.

Samma organisation bedrev under 2008
ytterligare en kampanj dir man anvinde
sig av MARLBORO-mirket. I detta fall lan-
serades en parfym under namnet Decep-
tion by Marlboro. Syftet med kampanjen
var att visa pa vilka forradiska marknads-
foringsmetoder man anser att tobaksbo-
lagen idag anvinder sig av dd de lanserar
savil parfymer, kldder, glaségon etc under
samma mirke som de dven siljer tobaks-
Vvaror.

Denna antirokkampanj, som for ovrigt
belonades med utmairkelsen Guldag-
get i kategorin PR 4r 2008, faller utanfor
sdvdl varumirkeslagens som marknads-
foringslagens bestimmelser samt fortals-
bestimmelsen vilket innebar att varumar-
keshavaren i det har fallet inte hade nagon
mojlighet att agera for att stoppa anviand-
ningen.

INTERNATIONELLT
Ekonomiskt fortal i Tyskland

Det fir konstateras att den svenska lagstif-
taren medvetet har valt att halla juridiska
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personer utanfor fortalsbestimmelserna.
Detta ir en héllning som till stor del skil-
jer sig fran lagstiftning i andra europeiska
linder.

Enligt exempelvis tysk ritt finns det
begransningar i den grundlagstadgande
yttrandefriheten som dr mer lingtgiende
aniSverige.

Liksom i Sverige ar yttrandefrihet fast-
slagen i tysk grundlag. Tysk ritt foreskri-
ver dock en inskrankning i denna ritt som
ger dven en juridisk person mojligheten
att forsvara sig mot vissa typer av angrepp
som dr till skada for ett foretags rykte.
Endast sidana uttalanden som medvetet
missaktar ett foretags verksamheteller dess
varumirke faller inom ramen f6r denna
begrinsning. En avvigning mellan yttran-
defrihet och skyddet av en juridisk persons
goodwill eller rykte gors i dessa fall.

Att offentliggéra rena omdomen eller
asikter om ett foretag eller ett varumirke
kan inte forhindras med stod i denna lag.
Diremot finns mojligheten att d& ndgon
sprider rena logner om ett foretag eller
deras produkter i vissa fall hindra detta. I
sddana fall fir yttrandefriheten st tillbaka
till forman for ett foretags mojlighet att
forsvara sitt rykte.

SAMMANFATTNING

I takt med framvixten av nya soci-
ala medier sisom Twitter, Facebook,
MySpace, bloggar etc, finns i dag en miangd
olika mojligheter for den som vill angripa
ett foretag och dess varumirken som inte
fanns for bara ndgra ar sedan.

De ekonomiska investeringar som fore-
tag gor i sina varumarken bdde vad avser

Jur kand Johan Lundblad och jur kand
Mikaela Zabrodsky ar bitradande jurister,
med sarskild inriktning pa immaterialratt,
pa Nihimark & Zacharoff Advokatbyra
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den formella varumirkesforvaltningen
sdsom registreringar, invindningar, tvister,
och uppbyggnaden av ett mirkes image
och framtoning riskerar att forringas nar
ett varumarke utsitts for olika former av
angrepp.

Svensk ratt ger ett visst skydd mot den
hir typen av angrepp. Sdvil marknadsfo-
ringslagen som varumirkeslagen tar dock
som namnts enbart sikte pd angrepp som
sker i naringsverksamhet vilket mdanga
ganger kan upplevas som en begransning
for den som blir utsatt f6r angrepp som fal-
ler utanfér tillimpningsomradet.

Nir ett foretag dr utsatt for rent fortal
finns heller inga mojligheter att med hjalp
av fortalsreglerna i brottsbalken komma
at ett sddant angrepp da fortal av juridiska
personer inte omfattas av detta skydd. Ej
heller skadestdndslagens regler gir att til-
lampa for sidana har fall.

Den enda mojligheten som kan bli aktu-
ell och som kan ge dtminstone en liten
effekt ar reglerna om sa kallade alternativa
tvistelosningsforfaranden, och det mot
angrepp av savil fysiska- som juridiska
personer.

Overvig ny lagstiftning om fortal
av juridiska personer

Av naturliga skil maste det vara tillitet att
kritisera ett foretags produkter och varu-
marken. Foretag maste finna sig i att gran-
skas av savil konkurrenter, som konsu-
menter och media. Yttrandefriheten mdste
virnas. Daremot kan man ifrdgasitta rim-
ligheten av att det idag ar tilldtet att sprida
missaktande uppgifter om ett foretag da
dessa dr baserade pa rena logner.

I exemplet med filmen Bananas! dr det
tydligt att den uppmarksamhet som denna
film har fatt i Sverige har fororsakat ska-
dor pd det samlade virdet av varumir-
ket DOLE som kan vara mycket svéra att
reparera. Att amerikansk domstol har
konstaterat att ett stort antal av de pasta-
enden som presenteras av kdrandena i
filmen var fabricerade logner har dock
inte givits nigon medial uppmarksambhet.
Detta vicker fragan om det bor vara tilla-
tet att sprida uppgifter om ett foretag eller
dess varumirken oavsett sanningshalten i
sddana uppgifter.

Enligt var mening dr det orimligt att
spridandet av péhittade uppgifter som ar
missaktande for ett foretag eller dess varu-
marken samt orsakar kommersiell skada
skall vara tilldtna enligt lag.

Lagstiftaren bor dirfor pd nytt 6verviga
mojligheten att inféra en bestimmelse,
motsvarande den som finns i exempelvis
Tyskland, om ekonomiskt fortal mot juri-
diska personer.

En sidan bestimmelse bor vara utfor-
mad i linje med fortalsbestimmelsen mot
fysiska personer som aterfinns i brottsbal-
ken. Detta innebar att en intresseavvag-
ning mellan yttrandefriheten och ett fore-
tags intresse av att inte utsittas for 16gn-
aktiga pastdenden alltid skall goras. Vi
anser att foretags ritt att forsvara sitt och
sina varumairkens rykte méste kunna ges
foretrade framfor ndgons ritt att sprida
uppgifter om ett foretag som uppenbart
saknar grund.
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