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En exposé over skyddsanstrangningarna i godisbranschen
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Av Henrik Bengtsson och Emil Dicksved

Den allt hetare svenska godisbranschen har visat en fascinerande krea-
tivitet och ambitionsniva nir det giller att skydda de egna produkterna
mot efterbildning och snyltning. Allt tycks tala for att godisfabrikanter-
nas anstrangningar for att skydda sina produkter kommer att 6ka, vilket
formodligen ocksd kommer att resultera i fler tvister.

Godisbranschen har pa senare tid blivit ett hett byte for private equity-bolagen.
I december kopte Accent Equity Partner och EQT losgodiskedjan Karamellkungen
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av Fazer for en uppskattad kopeskilling
om 1 miljard kronor. Samma manad kopte
Segulah naturgodiskedjan Nilssons Gott.
Samtidigt okar konkurrensen pd mark-
naden. Den ledande leverantoren pd den
svenska losgodismarknaden, Karamell-
kungen, har nyligen blivit utmanad av
avhoppare fran bolaget som startat kon-
kurrenten Godisprinsen och hotat med
rattsliga dtgarder.

Svenskar stoppar i genomsnitt i sig sju
kilo godis per ar. Cirka 35 procent av allt
godis i Sverige siljs i 1osvikt. Det betyder
att vi stoppar i oss runt 22 000 ton smago-
dis om dret. 42 procent av kvinnor i Sverige
under 5o ar handlar plockgodis minst en
géng varannan vecka. Bland min i samma
aldersspann handlar 25 procent sméagodis
lika ofta. Godismarknaden har fullstandigt

Det immaterialrittsliga och
marknadsrittsliga skyddet for
olika produktkategorier utveck-
las snabbt, genom domstolars
och registreringsmyndigheters
praxis. | en serie artiklar kommer
vi med utgéngspunkt i illustrativa
avgoranden och registreringar
att beskriva vilka skyddsformer
foretagen anvint sig av (eller
forsoker anvanda sig av) inom
olika produktkategorier. Denna
forsta artikel handlar om skydd
for godis. Diarefter skriver vi om
skydd for bilar och bildelar samt
om skydd for skor och klader.
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exploderat under de senaste dren. Mot
bakgrund av detta dr det inte sd konstigt
att de immateriella rittigheterna inom
godisbranschen fatt ett allt storre virde.

Godis och snacks dr bada typexempel péd
snabbrorliga konsumentprodukter. Efter-
som konsumenten i normalfallet endast
har en bleknad minnesbild av hur en chok-
ladkaka eller godisbil ser ut finns det en
tydlig risk for forvaxlingssituationer. Detta
innebdr att det finns starka incitament att
4 ena sidan forsoka dstadkomma forvix-
ling eller snyltning och & andra sidan att
forsoka skydda produkten pa rittslig vig.
Skyddsambitionerna dr ofta omfattande.
Mainga foretag forsoker fa ett skydd for
utformningen av godiset som saddant, men
ocksa for forpackningen och kanske dven
forpackningens farg.

Nigra exempel pd foretag som har
anvint sig av breda skyddsstrategier ir
Kraft Foods som skyddat mrLka-chokla-
den i stor omfattning och lagt en ”varu-
markesbombmatta” kring TOBLERONE-
chokladen samt svenska Toms/Webes som
varit skickliga pa att skydda de populira
FERRARI-bilarna.

Godisfabrikanterna ar ocksa duktiga pa
att utnyttja de skyddsmojligheter
som numera erbjuds for okonven-
tionella varumirken. Kraft har
exempelvis registrerat en rorlig

bild for choklad (brit-

tiskt varumirke nr

2280003) och Mars

Inc har registrerat en

gest med tva klippande
fingerrorelser for chok-
laden Twix (Benelux
varumairke 20574).

Fargvarumairken

Det utokade gemenskapsrittsliga varu-
markes- och monsterskyddet har blivit
mycket populdrt bland godisfabrikanter.

Kraft Foods (Tidigare var Suchard dgare
till MILKA) var t ex forst med att ge in en
ansokan om att den lila firgen pa Milkas
chokladkakor skulle registreras som EG-
varumirke till EU:s varumirkesmyndighet
oHIM. Firgen registrerades 1996 (registre-
ringsnummer 31336).

Suchard drev 2002 framgingsrikt en
intrdngstvist i franska domstolar mot kvin-
nan, Milka Budimir, som drev en webbsida
med domidnnamnet milka.fr och en butik
under namnet Milka Couture. Tvisten
gillde frimst anvandning av namnet Milka
och den lila fargen. Domstolen fastslog att
kvinnans anvindning av domidnnamnet
milka.fr och den lila fiargen innebar ett otil-
latet anvindande av Suchards registrerade
varumirken (le Coeur d’Appell de Ver-
saille, 27 april 2006). Suchard héinvisade
kvinnan till att istillet anvinda domain-
namnet milkacouture.fr.

Milka couture
Hapinsts ef quaiie. des ann#es depariences

Milka coulure
PR o F e
AT Vemrce

Just chokladtillverkare har varit intresse-
rade av att fa skydd for fargen for sina pro-
dukter. I Australien har Cadbury drivit (och
forlorat) en tvist om intréng i Cadbury’s
lila farg (Cadbury; Schweppes Pty Ltd Dar-
rell Lea Chocolate Shops Pty Ltd (2007)
72 IPR 261). Fazer har i Finland 20071 fitt
skydd for den morkbld firgen pa Fazer Bla
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(finska patent- och registerstyrelsen reg nr
220696).

Tuggummiproducenten Wrigley’s for-
sokte utan framgéng registrera firgen gult
for yuicy FRUIT (OHIM Board of Appeal
Case 122/1998-3) och ljusgront for SPEAR-
MINT (OHIM Board of Appeal Case nr
169/1998-3), vilket dock misslyckades
eftersom det inte rorde sig om extremt
ovanliga fargnyanser som framstod som
markliga i den aktuella branschen. oHIM
menade att gult och ljusgront latt associe-
ras med tuggummismaker sdsom citron,
banan och dpple och att dessa firger dar-
for maste hillas tillgangliga for andra tug-
gummiproducenter (se ndrmare Bengts-
son/Hansson "Hardare krav for fargvaru-
marken” i BrandNews 9/02 s 9).

Smak- och luktvarumarken

Aven en smak eller en lukt kan fungera
som ett varumirke. Forutsittningen for att
det skall ga att registrera en smak eller en
lukt ar att den kan beskrivas grafiskt, vil-
ket visat sig vara svart. De smak- och lukt-
varumirkesansokningar som givits in till
oHIM har dirfor avslagits. Det finns dock
ett dldre exempel dir smaken av godis har
registrerats som varumirke. Den benelux-
iska varumarkesmyndigheten har registre-
rat ”de smaak van droop”, en lakritssmak,
for pappersvaror (varumirke nr 625971).
oM haéller dock fér nirvarande pé att
prova huruvida doften av vanilj respek-
tive doften av mogna jordgubbar kan
registreras som varumarke for bl a godis,
ansokningarna har s& hir langt avslagits
(EG-varumirkesansokan 1807353 respek-
tive 1122118).

Varumarkesrattsligt
utstyrselskydd/3D-skydd

Toms/Webes, som bl a stir bakom de popu-
lira FERRARI-bilarna, har framgangsrikt
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anvant sig av badde varumarkes- och mons-
terskydd for att skydda sina produkter.
PRV accepterade inledningsvis inte Toms/
Webes ansokan om att varumirkesskydda
FERRARI-bilen men PBR ansdg att utstyr-
seln innehade sddan sirskiljningsformaga
for de aktuella varorna att FERRARI-bilen
kunde registreras som varumirke (PBR:s
malnr 93-001).

I ett intrdngsmdl i Alingsds tingsritt
(méal nr T 299-00) dberopade Toms/Webes
varumirkesskyddet for FERRARI-bilen och
lyckades forbjuda konkurrenten Kron-
bergs att producera och marknadsféra en
mindre godisbil i rod gelé.

Kraft Foods, som bla dger varumarket
TOBLERONE, har utnyttjat sig av varumar-
kesskyddet for tredimensionella former
i stor omfattning och har bla registrerat
sina olika forpackningar som 3D-varu-
mirken hos oHIM. Dir har man ansett att
forpackningarna har haft en formaga att
fungera som kiannetecken for choklad utan
att Kraft har visat att forpackningsformen
ar inarbetad.

EG-domstolen har provat huruvida
WERTHERS ORIGINAL-kolor har en sidan
form att konsumenten uppfattade att dom
i betydande man avvek fradn vad som ar
vanligt pd varuomrddet och konstaterat
att sd inte var fallet (mal nr c-24/05 p).

@

Webes forsokte ocksd varumairkes-
skydda godisflaskan sopa rops vilket PBR
avslog pd samma grund som EG-domstolen
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FERRARI-bilen kunde registreras som
varumérke (PBR:s mal nr 93-001)
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Toms bilar ovan. Ahlgrens till hdger.
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i WERTHERS ORIGINAL-kolor (mél 05-269).
Nestlé har lyckats att som varumairke
skydda formen pa sin krrkar-choklad-
kaka. PBR ansdg visserligen inte att det
fanns ndgon siker marknadsundersokning
som visade pa att formen var inarbetad.
Daremot ansag PBR (04-344) att utstyrseln
inte helt saknade sirskiljningsférméaga och
att en varumdrkesregistrering av formen
inte skulle leda till ett produktmonopol.

Ordvarumarken

Kraft Foods forsokte nyligen hiva
Cloetta Fazers registrerade ordvaru-
mirke KEXCHOKLAD (reg nr 365 427)
med motiveringen att varumarket saknar
inneboende sirskiljningsférméga eftersom

chK

LAD

i

ordet angav beskaffenheten hos den vara
som registreringen omfattar, att KEXCHOK-
LAD inte forvirvat tillricklig sirskiljnings-
forméga genom anvindning samt att det
foreldg ett frihdllningsbehov for ordet kex-
choklad.

PBR fastslog dock (mal 05-080) att kdn-
netecknet KEXCHOKLAD, genom anvind-
ning, erhdllit tillracklig sarskiljningsfor-
mdéga for att kunna registreras (68% av
allmdnheten associerade KEXCHOKLAD
med Cloetta enligt en marknadsundersok-
ning). Vad gillde frihallningsbehovet han-
visade PBR till EG-domstolens dom i mal
C-108 och 109/ 97, punkt 48 (CHIEMSEE-
fallet) och konstaterade att den princip
EG-domstolen uttalat angdende geogra-
fiska namn dven maste anses gilla andra
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deskriptiva beteckningar. Mot denna bak-
grund menade PBR att det inte foreldg ndgot
absolut frihallningsbehov. pBR:s domslut
meddelades 2008-03-31 och har nir detta
skrivs dnnu inte vunnit laga kraft.

Ett annat omtvistat varumirke pd
godismarknaden dr ordvarumarket BILAR
(reg nr 377614) som innehas av Leaf Sve-
rige AB. Toms/Webes har i en invindning
mot registreringen av varumirket BILAR
anfort att det pd den svenska godismark-
naden ar mycket vanligt forekommande
att godisbitar har olika form och att pro-
dukterna benimns som de ser ut. Toms/
Webes lyfte bla fram rattor, dodskallar,
bananer, pengar, racerbilar och skumbi-
lar som exempel. Mot denna bakgrund
menade Toms/Webes att det fanns ett
frihallningsbehov inom godisbranschen
for att de olika produkterna skall kunna
identifieras. Prv avslog dock invindningen
(invandningsirende nr 2006/0012/000T)
med motiveringen att varumarket BILAR,
for de aktuella varorna, dr av suggestiv
karaktir och att det inte foreligger ndgot
frihdllningsbehov.

Monsterskydd

Europeiska  konfektyrfabrikanter  har
ocksd i relativt stor omfattning monster-
skyddat formen pad godis och choklad.
OHIM har sedan 2003, d4 det europeiska
monsterskyddet infordes, registrerat mer
in 500 monster for godis och choklad.
Ett illustrativt exempel dr Mars registre-
ring av en chokladkaka som in si linge
inte synts pd marknaden (EG-monster nr
00002527 §-0003).

Vitvarujitten Miele har i samband
med att de monsterskyddat formen for
en dammsugarmodell passat pd att dven
skydda samma form fér choklad och kon-
fektyr (EG-monster nr 000363783-000T).
Wrigley har monsterskyddat formen for
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CREME SAVERS-karamellen (EG-monster
000726013-000T1).

Ytterligare ett exempel pé ett foretag som
valt att monsterregistrera en av sina godis-
produkter ir Mederer GmbH som regist-
rerat ett monster bestdende av en gummi-
bjorn nedtryckt i en chokladbit (EG-mons-
ter 000706122-0003 ).

Forvaring

Inom godisbranschen dr det inte bara
godistillverkarna som ansett sig vara i
behov av att monsterskydda sina alster.
Aven tillverkare av godisforvaringslos-
ningar anvinder sig av denna skyddsform
for sina produkter. Foretaget Controller
Trading AB har genom sin vD (Thomas
Blanck) bdde monsterskyddat (reg nr
63560) och patenterat (patent nr 5§20295)
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Leafs godisflaska tv. Tomst h.

11




&‘1 -

LS

mma

(2,
L




Sa gott som skyddat

produkter for exponering av 16sgodis i ser-
vicehandeln och godisbutiker.

Marknadsrittsligt skydd

Svenska godisfabrikanter har, utan att
lyckas, forsokt anvinda sig av det mark-
nadsrittsliga efterbildnings- och renom-
mésnyltningsskyddet for att hindra kon-
kurrenternas forsiljning av liknande pro-
dukter. Med anledning av att Leaf Sverige
AB borjat silja en godisflaska som var iden-
tisk med Konfekta aB:s godisflaska Fizzy
vickte Konfekta talan mot Leaf for vilse-
ledande efterbildning och renommésnylt-
ning. Eftersom det kunde visas att de bida
godisflaskorna var samma originalpro-
dukt ogillade Marknadsdomstolen talan
vad gillde den del som avség vilseledande
efterbildning. Vad gillde renommésnylt-
ning ansdgs det inte visat att FIZZy var s
kéind att den i omséttningskretsen forknip-
pades med Konfekta. Detta berodde bla
pa att Konfekta under en lingre tid hade
14tit Karamellkungen silja F1zzy till kon-
sumenter i Karamellkungens egna butiks-
still markta med Karamellkungens egna
varumairke (MD 2007:13).

Ytterligare ett  domstolsavgorande
som ror godisbilar 4r MD 2006:7 (Leaf
Sverige AB mot Toms-Webes AB) i vilket
marknadsforing av ett visst utforande av
FERRARI-bilar provades. Toms/Webes bor-
jade marknadsfora Skumbilar (i form av
FERRARI-bilen) i l6svikt vars fargkombi-
nationer i princip var desamma som Leafs
vilkinda AHLGRENS BILAR. Marknads-
domstolen provade huruvida renommé-
snyltning eller forvaxlingsrisk foreldg eller
ej. D4 Toms/Webes kunde visa att foreta-
get tidigare silt en skumprodukt kallad
SOFTY i samma fdargkombinationer som
de nu aktuella FERRARI-bilarna, samt att
Toms/Webes under flera dr marknadsfort
den roda FERRARI-bilen, ansdgs det inte
visat att Leaf riskerade att skadas eller att
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renommé hos AHLGRENS BILAR-produkten
utnyttjades. Vad giller forvixlingsrisk
konstaterades att de olika godisproduk-
terna sdldes pd helt olika sitt. AHLGRENS
BILAR-godiset ar fardigforpackade i pdsar,
medan Skumbilarna sildes i l6svikt.

Oprovat

P4 godisomrddet dr det inte ovanligt att
det dyker upp nya produkter som forsoker
snylta pa viletablerade mirken.

Exempel pa sidan marknadsféring, som
inte provats, men som enligt var bedomning
kan innebira en 6vertradelse av marknads-
foringslagen ar Axfoods ELDORADO-godis-
bilar.

BRUM BRUM
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Ett annat exempel dr det nystartade fore-
taget Godisprinsens allminna utformning
av sin marknadsforing som tydligt asso-

KOS

cierar till Karamellkungens marknads-
foring och som nyligen ledde till att Kara-
mellkungen skickade ett varningsbrev till
Godisprinsen. En representant fér Godis-
prinsen uttalade att han inte tyckte det var
ndgra problem med deras marknadsforing,
ett uttalande som borgar for att det kan
komma att bli ytterligare ett godismal i
Marknadsdomstolen inom en snar framtid.

Det dr tydligt att det dr svart att fa ett
varumirkesrittsligt  utstyrselskydd/3p-
skydd for utformningen av losgodis eller
choklad eftersom det dr svart att visa att
formen hos exemplevis en karamell avvi-
ker i betydande mén fran vad som ar van-
ligt pa godisomradet. Det tycks vara en
bittre strategi att istillet anvinda sig av
monsterskydd for denna produktkategori.
Det ar dock svart att dra nédgra slutsatser
utifrdn miangden av europeiska monsterre-
gistreringar eftersom OHIM inte gor ndgon
sjdlvstindig granskning. Detta innebir att
det formodligen ir relativt manga monster
som inte skulle klara en havningstalan.

Varumairkes- och monsterregistreringar
for godis har inte bara betydelse genom
att de erbjuder ett skydd for produkten.
Savil Milka som Fazer har i reklam och
PR-sammanhang gjort ett stort nummer av
att fargen for deras respektive produkter
har registrerats som varumarken. Regist-
reringarna fyller alltsd dven en Pr-funktion
som inte ska underskattas.

I princip alla upptinkliga skyddsformer
utnyttjas saledes av godisfabrikanterna.
S4 har langt finns det dock inga lukt- eller
ytstruktursvarumirken eller hologram
registrerade for godisprodukter - men det
ar formodligen bara en tidsfraga.

Henrik Bengtsson ar advokat och
partner i Advokatfirman Delphis im-
materialrattsgrupp. Henrik ar ombud
i immaterialrattsliga och marknads-
rattsliga efterbildningsprocesser och
har skrivit en méngd artiklarinom
omradet.

Emil Dicksved &r bitradande jurist i
Advokatfirman Delphis immaterial-
rattsgrupp. Emil arbetar framst med
varumarkesratt, upphovsratt, mark-
nadsratt och domannamnsfragor.
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