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HOGEN MED ._
EG-VARUMARKEN VAXER

- men den svenska andelen sjunker

Pa tolv ar har det registrerats narmare en halv miljon
EG-varumarken, och fler blir det, aven om en del avdem
som har registrerats inte ldangre ar i kraft. Alla dessa
registreringar gélleri Sverige pa precis samma satt som
en svensk registrering. Du gor vil inte intrdng i ndgon

avdessa EG-varumarken?
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Av Christer Lofgren

Or bara ett par nummer sedan var temaarti-
keln i BrandNews en genomgang av domar
kring EG-varumairkesansokningar och —re-
gistreringar under 2007. Det foljde 4ven med nagra
andra varumairkesfall med ursprung i enskilda linder
som hade hamnat hos EG-domstolen for erhillande av
riktlinjer for bedomningarna.
Denna artikel fokuserar ocksd pa EG-varumirket,
men inte pd bedomningarna utan istillet pd andra
aspekter och pd hur tillvixten ar. Hur stort dr EG-
varumirkessystemet, hur méanga och vilka utnytt-
jar det, vilka sprak anvinds, hur har det gétt for de
forsta ansokningarna vi uppmirksammade? Det och
madnga andra fragor skall hir grivas fram ur statistik
och databas.
Vi skall dven sitta fingret pd den orovickande
utvecklingen for svensk del.

600 miljoner kronor i vinst

Vi borjar forstds fran borjan, vilket var forsta april

1996. Efter omfattande forberedelser kunde man den

dagen 6ppna Office for Harmonization in the Internal
Market (oHIM) i kuststaden Alicante sdder om Valencia
i 6stra Spanien. P4 svenska dr den officiella bendmningen
Kontoret for Harmonisering av Interna Marknaden
(kHIM), men om man vill prata svenska dr bendmningen
Varumirkesbyrdn mer anvint. Vanligaste benimningen
torde dock vara oHIM dven pd svenska.

Det ar en EU-"myndighet” med en mycket stark eko-
nomi, trots avgiftssiankningar. Under 2006 blev vinsten
drygt 600 miljoner kronor.

Som kuriosa kan nimnas kan att oHIiM:s informations-
center under 2006 fick ta emot drygt 29 ooo telefonsamtal
och drygt 10 ooo skriftliga forfragningar.

oHIM handliagger bidde EG-varumirket och EG-design.

Myndigheten har fem officiella arbetssprak: engelska,
franska, tyska, italienska och spanska, men de anstillda
hidmtas forstds fran fler linder dn de officiella spraken vitt-
nar om.

Man handligger ansokningar internt i flera nivder och en
ar forstas granskning och registrering. Darutover finns en invind-
ningsavdelning som gar vidare i bedomningen av de ansékningar
som for invandningar emot sig. Parter som inte dr ndjda utan blir
nekade registrering av registreringsavdelningen, alternativt far
beslutet i invandningsiarendet emot sig, kan 6verklaga till Besvdrs-
kamrarna som dr OHIM:S egen Overinstans.

Besvirskamrarna vid oHIM har 23 domare. En av dessa dr
svensk/danska Ulla Wennermark.
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Engelska dverallt...

Att engelskans betydelse som affirssprak ar stort, illustreras tyd-
ligt genom oHIM:s statistik. Dominansen dr nastan 16jlig. I gan-
ska precis 96 procent av alla ansokningar som har kommit in till
oHIM under de tolv &r som myndigheten funnits, har engelska
varit forsta eller andrasprak.

Nir man ldmnar in en ansokan till oH1M sd kan den vara péa vil-
ket EU-sprak som helst och for en svensk d& lampligen pa svenska.
Som bekant ricker dock inte detta utan man mdste dven ange
ett alternativt handldggningssprik, och endast ur kvintetten av
oHIM:s officiella arbetssprak.

Ett misstag man som svensk sokande kan gora i var anglifie-
rade affarsvirld ar att ange engelska som forstasprak bara for att
man har det som koncernsprak. Skulle man sitta engelska i forsta
hand sd maste man 4nda vilja ndgot av alternativspriken tyska,
franska, spanska eller italienska, och som bekant ar kunskaperna
i dessa sprak inte lika stora hir i landet.

Drygt 42 procent av ansokningarna har engelska som forsta-
sprak. Nist storsta forstasprak dr tyskan, som anvands i drygt 19
procent av ansokningarna. Denna fordelning har varit kontinuer-
lig och sag i stort sett likadan ut efter de tre forsta dren vid oHIM.
Dirunder har sdvil franskan som spanskan nirmat sig de tva
toppsprdken, om dn pd en helt annan nivd med 8,8 procent var.

Det kan noteras att svenskan dr sjunde populdraste forstasprak
och angetts for 14 058 ansokningar genom dren. Detta motsvarar
2,2 procent av det totala antalet ansokningar. Svenska finns dir-
med med i 1 200 fler ansokningar

an de som skickas fran Sverige. FAKTA O!.'IIM
Nir det giller valet av andra- | /ANtalanstalida 660
sprak 4r engelskans dominans = Y@@ s“venskar 14
mycket storre. Nastan 54 procent Handlaggare “
varav svenskar 6

av ansokningarna som limnas in
har engelska som
andrasprdk. Fran-
skan dr nist storst
med 25 procent och
ovriga tre har till-
sammans  angivits
som andrasprdk i
mindre 4n 21 pro-
cent av ansokning-
arna.

OHIM i Alicante

... medan spanskan tappar mark

Det kan vara virt att notera att spanskan har tappat mark nar
man jamfor hur det ser ut efter tolv dr jaimfort med efter de tre
forsta dren. Andelen ansokningar med spanska som andrasprak
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Spanska

Franska

Engelska

har minskat med 6ver 28 procent och stir
idag for blott 6,2 procent av andraspra-
ken. Samtidigt som italienskan har okat
med nistan 5o procent och idag ar jamnst-
ort med spanskan.

Ett skil till spanskans nedgéng ar forstds
att manga vid starten trodde att det var en
fordel att ha lokala spanska ombud mot
OHIM, medan man idag vet att ombudens
hemvist inte 4r av ndgon betydelse.

Ansokningar

Som namns i ingressen har det snart regist-
rerats en halv miljon EG-varumirken. Nar
det giller antalet ansokningar passerades
halvmiljonstrecket under 2006. Nir 2007
summerades hade drygt 642 ooo ansok-
ningar limnats in.

En detalj att notera dr att det fortfarande
efter tolv ar inte gar att siga vart den nor-
mala nivan for antalet ansokningar per ar
ligger. Man skulle kunna spekulera i att
den normala nivan ligger mellan 55 o000
och 60000 ansokningar, eftersom den
nivin ndddes tre gdnger innan den nuva-
rande hogkonjunkturen tog fart ordent-
ligt. Emellertid slutade 2007 pd over
88 ooo ansokningar, en visensskild niva
med 30 ooo fler ansokningar.

Rimligtvis innebar utvidgningen av EU
med tio linder 2005 att nivdn for antalet
EG-varumirken ocksd borde ha 6kat. Det
var foljaktligen 2005 som antalet ansok-
ningar for forsta gangen sprangde 60 ooo-
vallen. Aven om de tvi senaste tillskotten i
EU-familjen dtminstone &r intressanta pro-
duktionsldnder s borde tillskottet kanske
ha haft mindre effekt pa EG-varumairket.

Elektronisk ansokan

Svenska

Hela 67 procent av anstkningarna lim-
nades under 2007 in elektroniskt, alltsd
via nitet. Mojligheten att limna in elek-
troniska ansokningar kom 2003 och
utnyttjandet har fullkomligt exploderat de
senaste tva aren.

Lite kuriosa ar att nir det giller natio-
nella ansokningar till svenska Patent- och
registreringsverket, var andelen elektro-
niska ansokningar under 2007 nistan exakt
densamma som hos oHIM, 67,5 procent.

oHIM har forsokt fa mer fart pd hand-
liggningen genom att organisera om.
Under 2006 dndrades handliggningsar-
betet: istillet for att en ansokan passerade
flera handlaggare, var och en specialist
inom sin nisch, sd giller ”one examiner
one file”. Man har darmed fitt mer flyt och
fart i handlaggningen.

Sverige tappar mark

Nir man fordelar ansokningarnas har-
komst pé lander, 4r trenden for Sveriges del
negativ och egentligen lite orovickande.

Fran Sverige har det kommit in 12 817
ansokningar under de tolv dren, vilket
motsvarar 2,11 procent av det totala anta-
let, ett till synes acceptabelt antal.

Under perioden 1997-2002 var Sverige
nia pa listan over flitigaste ansokarlinder,
med god marginal fore ro:an Schweiz. Fran
och med 2003 har vi emellertid inte bara
blivit omsprungna av Schweiz, utan dven
akterseglade. Ser man till de arliga tillskot-
ten med ansokningar under de senaste sju
aren sd har Schweiz statt for Over 2 procent
av det totala antalet ansokningar alla ar
utom ett. For svensk del sd har vi klattrat
over tva procent under endast ett av de sju
aren, och det var 2007. Schweiz har samti-
digt under de senaste tva dren varit ytterst

Ovriga

Engelska

ndra att nd tre procent av totalen.

Aven Osterrike, som visserligen totalt sett
ligger efter Sverige, har de senaste fyra dren
legat klart 6ver tva procent av totalen.

Det ar mycket procent och listplace-
ringar hit och dit, men kalla fakta ar att
svenska foretag av ndgon anledning inte
hianger med riktigt i utvecklingen. I fasta
tal ser det inte s& daligt ut, det kom in drygt
1 800 ansOkningar under 2007, jamfort
med 713 under 1997. Men det dr trots
allt den relativa jimforelsen som dr mest
intressant.

Varfor? Hur ser framtiden ut?

Det finns darfor ett antal frigor att besvara
for regeringen och Svenskt Naringsliv:

* Har de schweiziska och 6sterrikiska foéretagen
varit skickligare &n de svenska pa att utnyttja hog-
konjunturen?

* Eller ar det sa enkelt som att nytdnkandet och
entreprendrsaktiviteten ar stérre i de tva alplan-
derna?

« Ar det fler dar 4n har som ser hela EU som en
marknad?

+ Lyckades bade Schweiz och Osterrike battre nar
det géller att behalla sina internationella foretag
inom landet?

« Ar de tva landernas féretag finansiellt starkare
sa att de koper upp andrainternationella féretag?

Nir det giller den sistnimnda fragan
kan det noteras att dven om foretagen blir
utlandsigda sd kan varumirkesrittighe-
terna ligga kvar i Sverige. Ett exempel dr
att nya varumirken fran GMm-dgda Volvo
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Personvagnar registreras genom ett svenskt
aktiebolag och hamnar dirmed i statisti-
ken som svenska ansokningar. Likasd nir
det giller det mycket varumirkesaktiva
AstraZeneca, de soker om inte allt sd i alla
fall mycket fran Sodertilje. Daremot soks
till synes alla varumirken, som exempelvis
en ny variant pd NORDsJO, fér AkzoNobel
fran Nederlinderna.

Nir trenden ar flerdrig och tydlig finns
det anledning att se med viss oro pa utveck-
lingen. Den svenska marknaden ar for liten
for att bygga lite storre foretag, det krivs
internationella satsningar. Nir det nu finns
tydliga tecken péd att vi inte satsar lika
hért pa framtiden som andra pd flera sitt
jamforbara lander, s borde kanske savil
regeringen som Svenskt Niringsliv och
Foretagarna titta ndrmare pd detta. Just
det faktum att varumirkesansokningar
handlar om framtiden borde gora att var-
ningsklockan ringer tydligt.

USA tappar mest

Det kan i sammanhanget tillliggas att
savil Japan som Usa tillhor de som tap-
par i i dessa relativa jamforelser, och det
under storre delen av 2000-talet.

De senaste dren har den tidigare till
synes ointagliga topplatsen for usa for-
vandlats till en andraplats pd drsbasis
efter Tyskland. Det anmarkningsvirda ar
att Tyskland har legat forhdllandevis stilla

VARUMARKESANSOKNINGAR
PERLAND 2007

\talien 7135

Storbritannien 9319

Tyskland 15479
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relativt sett under alla tolv dren, medan
UsA har tappat frdn en andel om 25 pro-
cent fram till och med r 2000 till knappt
16 procent under 2007.

Om det finns anledning att reagera pa
utveckling for svensk del s& borde det vara
akut for det amerikanska naringslivet att
titta narmare pa utvecklingen och forsoka
hitta orsaker.

Ser man till det totala antalet ansok-
ningar under de tolv dren innebar drygt

selecta

L] ; I i

! . .
VARUMARKESANSOKNINGAR
PER LAND 1996-2007
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133 ooo ansOkningar fortfarande en for-
staplats for usa. Tyskland har med drygt
106 0oo ansokningar, 17,6 procent, en
siker andraplats medan Storbritannien
intar tredjeplatsen med drygt 75 ooo ansok-
ningar, vilket motsvarar 12,4 procent.

Véra nordiska grannar har féljande siff-
ror totalt:

Danmark, 9291, 1,53 procent

Finland 5505, 0.91 procent

Norge 1511, 0,24 procent

Nagra varumarkes-
ans6kningar anno 1996.

Graferna visar antal ansékningar om regist-
rering av EG-varumarke per land. Grafen
langst ned visar fér 2007 och grafen
narmast nedan totalt sedan 1996.
©BrandNews

Irland 5784
Finland 5505

Taiwan 4605
Polen 3795

Kanada 891
Australien 766
Irland 741
Kina 740
Finland 723

Australien 5216
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Som jamforelse kan ndmnas att det
svenska patentverket fick in 10 085 ansok-
ningar under 2006 och 11 310 under 2007.
Dessforinnan hade hade ansokningsnivin
legat under 10 ooo dnda sedan 1998. Man
kan om man tittar tillbaka se att 1995, dret
innan EG-varumirket startade, si kom
det in drygt 15000 ansOkningar till det
svenska patentverket.

Registreringar, 76-79 procent

Hur manga av alla dessa ansokningar leder
d4 dnda fram, dvs till registrering och dar-
med till ndgot man kan begé intrang i?

Om man bara ser till summan blir sva-
ret med viss reservation eftersom mdanga
ansokningar kan handliggas, 6verklagas
mm sd att resultatet, alltsd avslag eller
registrering kommer forst efter atskilliga
ar. oHIM har emellertid statistik ddr ansok-
ningarna foljs upp.

Precis som nir det giller ansokningar var

Ansokningar - registreringar

2007 ett rekordar for registreringar. Under
2007 registrerades 67 991 marken, vilket
gor att det totala antalet EG-varumairkesre-
gistreringar nu iar 426 269 stycken. En del
av dessa, over 10 0oo, har dock fallit efter
att dom inte har fornyats.

Som jamforelse kan man notera att det
finns drygt 136000 svenska nationella
registreringar som ar i kraft, och dé har det
varit mojligt att registrera varumarken i
Sverige sedan 1800-talet.

Av statistiken kan man ocksa rakna fram
att 76-79 procent av ansokningarna leder
till registreringar. Det dr da till skillnad
fran i Sverige, dir invindningstiden kom-
mer efter registreringen, en summa som
giller efter invandningstiden.

Med tanke pa den tagordning som rader
vid oHIM kan man dven se hur manga ansok-
ningar som klarar oHIM:s egen granskning
over formalia och anses ha sirskiljningsfor-
mdga, namligen i snitt 92-93 procent.

De som direfter faller bort sa att resul-

92-93 procent klarar formalia.

tatet blir 76-79 procent har drabbats av
invdndningar frdn andra som anser sig ha
forviaxlingsbara rittigheter.

Mojligen ar detta en siffra som till viss
del kan tas i beaktande nar Justitiedepar-
tementet nu kanske ndrmar sig ett slutligt
forslag om vi skall behalla granskningen av
relativa hinder hér i Sverige. Sannolikt hade
ju en stor del av de 13-17 procent av EG-
varumirkesansokningarna som faller bort
efter invdding fallit redan i oHIM:s gransk-
ning om de hade gjort en granskning av
svenskt slag.

En reservation skall forstds in av det
enkla skilet att oHiM inte hade kunnat
fa in information om forvixlingsbara rat-
tigheter fran alla Eu-linder eftersom flera,
dven bland de storsta, inte sjilva granskar
kolliderande rittigheter.

Fornyelser

Till skillnad frén vad som giller hir i lan-
det riknas den tiodriga giltighetstiden for
EG-varumirken fran det att ansokan gjor-

ADYDODKATEHR
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des. Darfor har detta aktualiserats for alla
registreringar som gjordes under 1996 och
-97, dven om fristerna inte hade 16pt ut for
manga registreringar frdn 1997 nir statis-
tiken for denna artikel sattes ihop.

Av det lilla som finns kan man emellertid
konstatera att bara 59 procent, alltsd drygt
hélften, av de drygt 43 ooo ansOkningar
som limnades in 1996 har natt sa langt
att de tom har fornyats. Atta procent
forsvann i OHIM:s egen grasnkning, ytter-
ligare tio procent forsvann efter inviand-
ningar. Slutligen ansdgs alltsd 23 procent
av de mirken som tio ar tidigare soktes
skydd for inte virda att fornya.

Det forsta dret med EG-varumirket,
1996, var lite speciellt eftersom det vrak-
tes in ansokningar av de som ville ha skydd
fran allra forsta borjan. Det kan tinkas att
en del ansokningar var mattligt genom-
tankta. Det blir darfor intressant att se hur
fornyandet kommer att se ut for de fol-
jande &ren, som var klart lugnare ansok-
ningsmassigt.

Invandningar

Nir oHiM dr n6jda och godkanner en anso-
kan publiceras registreringen i en sarskild

tolv arvid ohim
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bulletin, med all information 6versatt till
de tjugotva officiella spriaken. Bulletinen
finns att tillgd fran oHIM:s webbsida.

Det ar alltsa mojligt att sjilva bevaka om
det registreras ndgra nya varumirken som
ar alltfor lika ens eget varumirke. Men
mangden publicerade mirken gor det onek-
ligen till ett omfattande jobb, och nigot for
dem som har vildigt mycket tid dver.

Det kan vara intressant att notera att
vért svenska PRV pekar pd Danmark nar
det skall beriknas hur ménga invind-
ningar det blir i registreringssystem dir
man inte har granskning av relativa regist-
reringshinder, alltsd granskning mot andra
forviaxlingsbara varumirken, mot upp-
hovsrattsligt skyddat material m m.

Idag da Prv:s granskning innefattar

dish

s@Fish
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relativa hinder 4r invandningsanhalten
2,4 procent. PRV riknar dock med att man
kommer att fi 5-6 procents invindningar
om vi skulle ta bort granskningen.

Tittar man p4 siffrorna frdn OHIM visar
de att inviandningar har riktats mot drygt
125000 publicerade ansokningar, vilket
ar 22 procent av de publicerade ansok-
ningarna. Andelen invindningar ligger
alltsd avsevirt hogre dn den invindnings-
nivd som berdknas for svensk del om vi
skulle ha lika begrinsad granskning som
OHIM.

Intressant dr d4 ocksa forstds hur manga
invindningar som lyckas i oHIM. Svaret
ar att det inte framgdr av oHIM:s statistik.
Dir hittar man endast uppgifter om att
invandningsirenden loses och pa vilket
sitt, inte med vilket resultat.

Av de drygt 125000 invindningarna
var nidstan 43000 fortfarande under
behandling vid &rsskiftet. En sannolikt
tung arbetsborda for oHIM och besvirs-
kamrarna. Av de drygt 82 coo drenden
som hade avgjorts hade oHiM tagit beslu-

tet i drygt 24 ooo, medan hela 58 ooo
hade l6sts av parterna sjdlva dvs genom att
invindaren hade gett sig eller att sokanden
hade begrinsat sin ansokan eller dragit
tillbaka den.

Nir det giller inviandningar skall det
observeras att forloraren part star for mot-
partens kostnader pd samma sitt som vi
har det i svenska domstolar, vilket 4tmins-
tone for mindre foretag och privatpersoner
kan underlatta vagen till en 6verenskom-
melse. Sker en invindning mot en svensk
registrering behover parterna bara std sina
egna kostnader.

Atertagna registreringar

Det kan ju dven hidnda att mirkesinne-
havaren av nigot skil behover dterta sin
registrering eller att registreringen faller i
senare havningsfall. oM har fittin 2 600
ansOkningar om att registreringar skall
hivas. Av dessa har 1 240 lett till att mar-
ket har forsvunnit. De flesta, 961 stycken,
efter att innehavaren sjilv har dtertagit

N

Ljudmaérken
-7

Hologram
9

Fargmarken
601 Doftmirken
7

Ordmarken
402 898

registreringen. Blott 279 havningar har
skett genom beslut av oHIM.

...ar popularast

Att allt mer inom néringslivet handlar om
tjdnsteproduktion i tjdnsteforetag illustre-
ras om man tittar pa vilka produktklasser
som dr populdrast.

Det dr samma fem produktklasser som
toppar listorna vid svenska patentverket
som vid oHIM, forutom att klass 25 for
kldder vixlar med klass 16 for pappers-
produkter och tidningar/bocker pa femte-
plats i Sverige. Kldder ar en bit ifrdn de fem
1 OHIM.

De fem:

9 —for en méangd tekniska apparater, bl.a. musik-
lyssningsutrustning, datorspel och nedladdnings-
bara datorprogram

16 — pappersprodukter och tidningar m.m.

35 —reklam- och kontorstjanster, datoriserad
informationshantering m.m.

41 — utbildning, underhalining, kultur och sport
m.m.

42 — vetenskapliga, design och juristtjanster,
samt en mangd datorrelaterade tjanster som
programmering, uthyrning, webbdesign m.fl.
datorkonsulttjanster.

Sedan 2002 dr tjansteklassen 41 den
populiraste klassen i Sverige, och det
med god marginal, foljtav 3 5.

I oHim:s statistik hittar man klass
41 forst pd femte plats, men. Mer
an dubbelt sd stor dr den populi-
raste klassen for EG-varumairket,

och det ar klass 9 som finns med

i Over 180000 ansOkningar.
Lingt efter kommer 42 som
finns med i 129 000 ansok-
ningar.

Den minst populira klassen
for EG-varumirket dr 13 som
giller vapen och fyrverkeri.
I blott 2 0oo4 ansokningar av de
dver 600 000 som har limnats

in till oHM finns den klassen
med.

Glom doftmarken!

Har du en ovanlig typ av varumarke
och funderar 6ver hur oHiMm ser pa det,
kan man titta pd statistiken 6ver mirkes-
typer.

Vanligast dr forstds ordvarumairken.
Hela 402 898 av de 642 168 som soktes de
forsta tolv dren dr ordvarumirken. Antalet
motsvarar nirmare 63 procent.

Lika sjdlvklart ar att figurmarken ar den
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ndst storsta markestypen, med 233 307
ansokningar, vilket motsvarar drygt 33
procent.

Hur ser det d4 ut med de lite mer ovan-
liga? Den i betydelse pd marknaden klart
vaxande markeskategorin 3D-varumarken
har sokts skydd for i 4743 fall. Darmed
star det klart att oHiM har dtminstone
ndgon vana att hantera sidana varumir-
ken. Ovriga kategorier 4r oHIM mindre
vana vid.

Fjarde storsta markestypen ar firgmar-
ken som figurerar i 601 ansokningar. Ljud-
marken hittar man i blott 82 ansokningar.
Hologram (som i slutet av 2007 for forsta
géngen var uppe for bedomning i svenska
Patentbesviarsritten och dir fick nej) fanns
i 9 ansokningar. Doftvarumarken var tva
farre, alltsa 7 stycken.

Utover dessa specificerade mirkestyper
har oHIM typen ”6vrigt” som hittas i 521
ansokningar.

Med tanke pé att den sistnamnda mar-
kestypen, doft, har visat sig mer eller min-
dre omojlig att registrera pga att den inte
gar att ange grafiskt pd ett hallbart och
identifierbart sitt, lir den bli bofast i bot-
ten antalsmassigt.

Tittar man pd antalet registreringar per

mirkestyp finner man emellertid att ett av
de 7 doftvarumarkena har lett till registre-
ring: ”The smell of fresh cut grass”. Dir-
efter har emellertid EG-domstolen i prak-
tiken gjort registrering av doft mirken
omojligt.

Battre har det gatt for hologrammen, en
tredjedel, alltsa tre stycken, har registre-
rats.

Mer 4n hilften av de 82 ljudmairkesan-
sokningarna, nimligen 47 stycken, har lett
till registrering.

Firgmarkena har haft svdrare att over-
tyga, sannolik dd pga att méanga vill ha
en enda firgnyans registrerad, vilket i
praktiken ar nast intill omojligt. Av de 6ot
ansOkningarna har bara 114 lett till regist-
rering.

Den sista specialkategorin, 3D-mirken,
har varit ldttare att fi OHIM att acceptera.
Av de 4743 ansokningarna har nistan
halften ndtt fram, 2 281 dr registrerade.

Svenskar som soker

Avslutningsvis kommer en lista over ett
litet axplock svenska foretag och foretag
med svensk koppling och hur méinga G-
varumirkesansokningar de har limnat in.

tolv arvid ohim

lkea 59
OMX 39
Nordea 61
H&M 51
Volvo (personvagnar, lastbilar osv) 127
Ericsson 83
SonyEricsson 124
Skanska 19
Vatttenfall 13
Scania 8
V&S 99
J.Lindeberg 18
Leaf Sverige 17
AstraZeneca 520
TV4 10
Aftonbladet Nya Medier 1
Axfood 3

Boka den 17 april
Ar du intresserad av att fa en tung genom-
gang av praxis kring EG-varumérket sa bor

du bokain 17 april. D& kommer Ulla Wenner-
mark fran OHIM:s besvarskammare till Sve-
rige for att sprida kunskap.

RYDINCARLSTEN
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