Ljud med ensamratt

Det galler att synas, men idag kanske mer an nagonsin géller det &ven att horas. Det mesta runt om oss later, tystnad har blivit en lyx som ar fa
forunnat. Ar det dé tystnad manniskor vill ha? Vi &r vél kanske ndgra som gérna njuter av tystnad, men det finns manga som t o m med barbara
musikmaskiners hjalp undviker tystnad. Eftersom ljud &r en i princip omistlig del av vdr omgivning blir kontentan att ljud och ljudidentitet &r
ndgot man maste beakta i marknadsforing idag. Utifrdn denna slutsats ar det underligt hur f som utnyttjar den mojlighet som de facto finns
idag att registrera ljud som varumérken och darmed sékra en viss ensamrétt till [judet, som komplement till upphovsrétten.

Som mérkesinnehavare har man férutom reklam-tv &ven
Internet som ett intressant ljudreklammedie. Pa sin webbsida
har man dessutom en stor frihet att presentera det man vill
anvanda for att bygga varumarket. Till detta kommer sjalv-
klart radioreklam och eventuella egna butiker dér ljudet kan
nyttjas. Kort sagt, mojligheten att anvanda ljud i mérkesbyg-
gandet ar stor. Men inte bara mdjligheten att anvanda ljud &r
stor, utan dven mojligheten att registrera ljud &r stor idag. En
registrering som betyder en ensamratt som bade innebéar att
man kan stoppa snyltare och kopiatdrer, samt att man har en
tydlig kommersiell ensamratt for licensiering m m.

Exakt hur vid ensamratten blir aterstar att se eftersom dom-
stolarna annu inte har fatt agna sig at férvaxlingsbedémningar
mellan ljudvarumaérken. Men vi kan har redovisa nagra exem-
pel pa vad som har ansetts uppfylla kraven for registrering.
Exempel som illustrerar att detta inte ar ett helt latt omrade
inom ké&nneteckensratten. Det torde krévas en del musikkun-
skap och kanske flinka pianofingrar for att kunna héra varu-
market bara utifran registreringshandlingarna. Sjalvklart kan
man av detta skal ocksa fraga sig vart kanneteckensskyddet ar
pa vag. Principen bakom det grundlaggande kravet att market
skall var mojligt att aterge grafiskt for att det skall registreras ar
ju rattsakerheten. Alla som vill undvika att bega intrang skall
kunna ta reda p& vad som ar skyddat. A andra sidan, tar man
fram ett kanneteckensljud sa finns det ju anledning att anlita en
musikkunnig som ocksa kan tyda de registrerade noterna.

Vart mest kanda ljudvarumarke

Mest kant for sitt kannetecknande ljud torde Hemglass vara. |
manga ar har vi hort uppmarksamhetssignalen nar glassbilen
svanger in pa gatan. Signalen har sedan anvants i tv-reklam
och gér nu &dven att ladda ner som mobiltelefonsignal fran
Hemglass webbsida. En helt annan fraga ar om det ar férnuftig
varumarkesvard att lata folk ha signalen i mobiltelefoner, utom
all kontroll av Hemglass.

Nyligen konstaterade ocksa Lansstyrelsen i Goteborg att
Hemglass signal inte &r hélsoskadlig, vilket en man i Goteborg
havdade. Avgorande bade hos miljoforvaltningen dit man-
nen klagade och Lansstyrelsen var att signalen endast hérdes
under fem sekunder var fjortonde dag. Om bedémningen hade
varit annorlunda om Hemglass signal hade dykt upp oftare
ar svart att saga. Men dven om utslaget i detta fall inte var s&
forvanande finns det tveklost anledning att Gvervaga hur man
anvander ljud i marknadsforing. Ett ljud som later bra om man
hor det en gang kan mycket val bli ett irriterande ljud om det
upprepas alltfor ofta och da dessutom bli alldeles oerhort irri-
terande och d& knappast lampligt i markesbyggandet.

Symtomatiskt nog var Hemglass ocksa forst med att fa
ett ljudvarumarke registrerat har i landet. Men Hemglass
tvingades till en kamp efter patentverkets forst nekande beslut.
Patentbesvérsratten (pbr) drog dock upp riktlinjer for nar ett
ljudvarumarke ar registrerbart och godkande ansdkan. Kraven
om grafisk atergivning ar enligt pbr:s dom uppfyllt genom not-
skrift. Det kréavs ocksa viss sarskiljningsformaga .

I just denna dom ndmnde pbr den omfattande anvandningen
av signalen, utan att ange mer konkret om den verkligen hade
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behdvts for registrering.

De tva andra registrerade ljudvaruméarkena har i landet &n sa
lange &r p3:s visselsignal, som precis som Hemglass signal forst
nekades men sedan godkandes av pbr, och Vivo-sdngen Det
finns mycket mer hos Vivo”. Den sistnamnda Vivo-sangen
registrerades emellertid direkt i patentverket.

Enighet kring ljudmaéarken

Har i landet &r det de tre namnda ljudmaérkena som har regist-
rerats. Utdver dessa tre registrerade méarken skall det finnas sex
ansokningar som handlaggs just nu vid Patentverket. For att
fa veta lite mer om dessa ansokningar har BrandNews talat
med Magnus Ahlgren pa Patentverkets varumarkesavdelning.
”Samtliga ansokningar vi nu har for behandling ar atergivna
med notskrift”, forklarar Ahlgren och ndmner som exempel
Luftfartsverkets hogtalarsignal pa Arlanda. Nagon kommen-
tar kring dess ans6kningar vill Ahlgren av forstaeliga skl inte
ge, men han pekar pa de tva avgérandena i pbr och de riktlinjer
som dar ges.

Har ni fatt de riktlinjer som behévs genom domarna i PBR eller
kommer ni att vara forsiktiga framover?

Det vet man inte forran vi har fatt in ansékningarna, det beror
ju helt pa hur de ser ut. Vivos ljudmarke ansag vi ha erforderlig
sarskiljningsformaga for registrering.

Har ni haft ngra diskussioner med utlandska patentverk och OHIM
om ljudmarkena?

Vi har haft diskussioner vid ohim, men vi konstaterade vid
senaste praxismotet i mars att ljudmarken inte ar ndgon kon-
troversiell fraga da noter fungerar som grafisk atergivning av
ljud. Andra landers praxis stammer ocksa bra Gverens med
svensk praxis. Sedan skall man beakta att ljudmarken &r en
ytterst liten del av de ans6kningar som lamnas in. Vid sidan av
ohim é&r vi i Sverige bland topplanderna med nio ansékningar.

Krav for EG-varumarke

Det ar helheten av flera toner eller ljud som bildar ndgot sar-
skiljande och registrerbart. Hur langa eller korta ljud eller
melodier som kravs ar oklart. Men relativt 1dnga melodier
gar uppenbarligen bra som eg-varumérken. Nar du far denna
tidning i din hand &r det inte sa langt kvar till en av de stora
arliga televisionshandelserna i Europa: Eurovision Song Con-
test. En tavling dar sdngerna kommer och gar men dar ebu:s
(European Broadcasting Union) fanfarliknande intro alltid &r



Ljudidentitet

-_:i-r' T S o e L w2 IR =

eas)  liEewed .-.. e T e e L O e
T p—_
Ty e e p e 1m_|-: == e

I ([T et ey ey
Vel ]

Vi HoaE] 1S S T R ey
SV A O P N I N A
F

] R LB e f LR - o g, e B o R P

— = — == s
Hr e
e — el e e

= i

1 [l
M e o
|I ..- ry I g, !
— -----—-—---

e . L B ] e i

med nér séndningen borjar. En fanfar som man kan hitta som
registrerat eg-varumarke i form av ett partitur for tio instru-
ment, se bild.

Andra med lite langre melodislingor ar det eg-registrerade
temat fran Twentieth Century Fox och videospelstillverkaren
Elorg annu ej registrerade melodi.

eg-varumarke finns det sjalvklart anledning att se ndrmare
pa da de galler fullt ut i alla eu-lander. Totalt har BrandNews
réknat in tjugo ansdkningar for ljudvarumérken varav ett antal
har lett till registrering.

Att grundkravet pa en grafisk illustration méaste uppfyllas
ar uppenbart. Tvd ansokningar utan grafiska illustrationer
har nekats registrering. | ett fall fanns inte ens en beskrivning
av ljudet och nér Qlicksmart beskrev sitt marke som "’a click™
sa rackte det inte. A andra sidan torde just kortare ljud som ett
klick ha svart att uppfylla ett annat av grundkraven namligen
att ljudet maste ha sarskiljningsférmaga och kunna fungera
som ett kannetecken. Ju kortare ljud desto svarare att uppfylla.
Vart gransen gar i langd uppat ar oklart, men det ar uppenbart
att alltfor 1dnga melodier eller andra ljud svarligen kan upp-
fylla en kdnneteckenseffekt.

Flera ordinara korta ljudsnuttar, men aven mer eller mindre
till synes obegripliga notsammansattningar fran bl a Dolby och
Deutsche Telekom finns vid ohim (eg-varumarkesmyndighe-
ten).

Ett av de mer exotiska ljuden galler ett registrerat ljudmérke
fran Yahoo som enligt grafiken bestar av tre snabba toner pa en
banjo och Yahoo sagt med joddling.

Electrolux satsar pa ljud
Man kan ocksa notera att Hemglass inte &r den svenska pion-
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EBU:s noter till vanster. Electrolux ovan.
Rytande lejon nedan.

GLOM INTE ATT GA IN PA WWW.BRANDNEWS.SE
OCH LYSSNA PA NAGRA LJUDMARKEN!

jaren vid ohim, utan den rollen har Electrolux tagit pa sig da
man strax fore jul lAmnade in tre olika ljudméarkesansékningar.
En ansokan ror ett visselliknade ljud och de tva andra ar signal-
liknande ljud varav den korta endast ar 0,396 sekunder.

Av dessa ansdkningar och den i Sverige godkanda p3-viss-
lingen inser man ocksa att det gar att sitta &ven mer udda ljud
pa prantiform av noter. Det finns alltsa ingen anledning att dra
sig for att ansdka om registrering bara for att man har ett udda
ljud som kannetecken.

Andra nordiska inslag bestar av ett registrerat ljudmarke for
Nokia.

Enkelti USA men tveksamti EU

Ett gammalt ljud for filmintresserade &r Metro Goldwyn May-
ers (mgm) rytande lejon. Ett rytande som sjélvklart finns regist-
rerat som varumarke. mgm lamnade in en varuméarkesanstkan
vid det amerikanska patentverket 1985. Anstkan gick utan
namnvarda problem igenom och market registrerades 1986.
Av registreringen framgar &ven att rytandet anvéandes forsta
gdngen 1924.

Hur identifieras d& detta varumarke i registreringen? Sva-
righeten med ett ljudvarumarke illustreras kanske tydligast
av detta rytande. En melodi &r ju fullt méjlig att identifiera
med noter, sdsom de har i landet registrerade ljudmérkena.
Men ett rytande torde var ganska att illustrera i notform. | den
amerikanska registreringen kallas mérket ’sensory mark’ och
identifieras méarket av:

”Alion roaring”

I just detta fall torde identifieringen av market var forhal-
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RArTsuTvecKLINGEN
och klienternas krav pa
allt snabbare svar pa svéra
juridiska fragor gor det
omajligt for en jurist att
upprétthélla den kompetens
som krévs inom fler &n ett
fatal rattsomraden.
Vdra jurister ar darfor
sedan en lang tid tillbaka
specialiserade inom olika

rattsomréaden och branscher.
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www.mannheimerswartling.se

MANNHEIMER SWARTLING

ADVOKATER av ett annorlunda snitt

M ANNHEIMER SWARTLING
&r, och har sedan lange varit,
tongivande inom svensk
affarsjuridik. For att behalla
denna stallning krdvs
advokater av ett annorlunda
snitt. Advokater som tar
intryck av och anpassar sig
till utvecklingen inom
affarslivet bade i Sverige
och utomlands. Advokater
som ser och kan dra nytta av
forandringar som paverkar
ditt foretags situation.
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sid 10 landevis enkel da en ganska stor andel av befolkningen,

atminstone i usa har sett en mgm-film och darmed sett/hort
varumarket.

Nar mgm ansdkte om registrering av rytandet som eg-varu-
marke kande man sig uppenbarligen pressade av kravet pa
grafiskt atergivbart. | ansokan som lamnades in sa fort moj-
ligheten dok upp, alltsa forsta april 1996, finns rytandet i en
grafisk ljudillustration.

Lejonets har dock haft svarare vid ohim &n hemma i usa.
Fortfarande pa sitt sjunde &r i ohim har anstkan inte slutlig
avgjorts, men s ar det inte heller noter i den grafiska illustra-
tionen utan ett ljuddiagram, se bild.

Avgasljud!

Om lejonrytandet var/ar svart att identifiera och sannolikt rad-
das av att mgm-rytet ar sa kant som det ar, lar identifieringen
av Harley Davidsons (hd) sokta varumarke vara klart svarare.

hd lamnade 1994 in en anskan for registrering av ett ljud-
marke for det i och for sig sarpraglade hd-ljudet vid amerikan-
ska patentverket. Ett ljud av ndstan samma respektingivande
alder som mgm-rytandet. hd-ljudet anvandes namligen redan
1930 for forsta gangen. Till en borjan gick det bra i amerikan-
ska patentverket och granskaren godkande ansdkan fér publi-

cering inom ett ar. Men efter publiceringen fick man invand-

ningar mot registreringen, vilka hd aldrig lyckades komma

runt och i september 2000 gav hd upp och sléppte ansokan.
Market identifierades av:

”The exhaust sound of applicant’s motorcycles, produced
by V-Twin, common crankpin motorcycle engines when the
goods are in use.”

Vill du héra market sa kan du ga in och se/htra pd market i
bdrjan och slutet av introt till hd:s webbsida:

www.harley-davidson.com/selectorshow.asp

Som en vink om vad som kanske kommer framéver i svar
bedémningar har &ven Ducati lamnat inte en ansdkan i usa for
sitt avgasljud for motorcyklar. Det &r inte svart att tanka sig en
hel del svara gransdragningar. Ducatis ljudansékan har annu
inte behandlats.

En annan udda ljudansékan som har lamnats in i usa géller

”’the sound of a ringing cash register followed by the words
"You've got cash’™.

Som avslutning méste det noteras att sjavklart sd har Tarzan-

vralet registrerats i usa. Har foljer borjan pa den relativt langa -
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Varumarket ar ditt.

Lat det fOrbli sa.

Lagerlof & Leman gick samman med den internationella
byran Linklaters 1 september 2001. I Sverige arbetar vi
sedan dess under namnet Linklaters Lagerlof.

Vi ar representerade vid 29 kontor i Europa,

Asien och Amerika.

Kontaktpersoner:
Advokat Stefan Wendén
stefan.wenden@linklaters.com
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"Nyligen konstaterade
ocksa Lansstyrelsen i
GoOteborg att Hemglass
signal inte ar halsoskadlig,
nagot en Goteborgsbo

havdat”

ljudbeskrivningen i registreringen:

’the sound of the famous Tarzan yell. The mark is a yell consis-
ting of a series of approximately ten sounds, altering between the
chest and falsetto registers of the voice, as follow — 1) a semi-long
sound in the chest register, 2) a short sound up an interval of one

Skyddsvart

Upphovsratten

M(‘jnsterskydd.et

Varumarket

Patentskyoidet
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octave plus a fifth from the preceding sound, 3)....10)...

Sammanfattningsvis kan man konstatera som i inledningen
att mojligheten att registrera ljud som varumarke ar hogst reell
och ett tydligt alternativ for den som arbetar aktivt med ljud i
marknadsforingen.

En av de kraftfullaste vérde-
byggarna i ett foretag ar dess
immateriella tillgdngar. Anda
sedan 1949 har Brann hjalpt
svenska och internationella
foretag att bygga upp och
skydda sina immateriella till-
gangar. Vi kan hjalpa ocksa dig.

BRANN

BYGGA

Brann &r en ledande Intellectual Property & Law Firm. Du kan lasa mer p& www.brann.se. Tel Stockholm 08-429 10 00
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