De politiska

varumarkena har en

gammal tradition.

| Sverige fanns pa

sjuttonhundratalet

hattpartiet och

maosspartiet.

De hade sina namn

for att deras symboler

var hattar eller méssor.

Rent politiskt stod

maossorna for en mer

konservativ och

sakerhetsorienterad

politik medan

hattarna stod for mer

av liberalism,

internationell utblick

men ocksé revansch

gentemot Ryssland.

| England fanns en

motsvarighet i Whigs

och Tories.
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Politik och
ymbolik

Av Bjorn Mogensen

Olika politiska inriktningar har snart sagt alltid skaffat sig symboler som anhéngarna
kunnat samla sig bakom. Cesar och det gamla Rom hade sina symboler. Napoleon
hade 6rnen som sin symbol. Under de senaste hundra aren har de politiska symbolerna
kommit att f& en starkare innebord an ndgonsin tidigare. Vi behdver bara se ett hak-
kors eller en hammare och skara for att forsta en massa och ta stallning. Men ocksa
den svenska flaggan, olika blommor och méasen har fatt en politisk innebord i det sena
nittonhundratalets Sverige.

Efter hundra ar av relativt starka politiska stallningstaganden dar det varit oerhort
viktigt var en person stér politiskt har hela arenan luckrats upp. | sjuttiotalets Sverige
var det mycket ovanligt att ndgon bytte politisk stdndpunkt. En jamférelse med att ha
ett favoritlag i fotboll ligger nara till hands. De fa procent av véljarna som bytte parti
mellan valen var de om vilka striden stod i valkampen. Under sjuttiotalet var det oftast
mycket latt att redan se pa olika personers kladsel vad de rostade pa, dessutom var det
vanligt med nalar och marken som visade politisk hemvist pa var och varannan. Idag
géller inte det heller 1&ngre, mdjligen kan anhéngare av olika ideella organisationer
som Greenpeace, Véarldsnaturfonden eller Amnesty markera detta genom att héanga
pé sig marken.

Blommor, blommor, blommor

En titt pa de svenska politiska partiernas symboler ger vid handen att alla utom Mode-
raterna valt en blomma som ska avspegla den egna politiken. Det &r kanske lite fanta-
silost att nastan alla véljer en blomma. Det blir p& nagot sétt en beskrivning av den
svenska politiska arenan dar konsensus ar forharskande med sma variationer. Reli-
gioner har mycket starkare symbolsprak. Korset ar ju egentligen ett avrattningsinstru-
ment som ska paminna oss. Islams halvméane &ar ocksa en méaktig symbol liksom den
judiska davidsstjarnan. For sina troende star symbolen for ndgot som gar utanfor det
mesta. De svenska politiska symbolerna har inget starkt samband med respektive par-
tis politik utan mest ett fargglatt, trevligt inslag. Kanske ett led i den nedtoning av
politiken som skett.

Rosen for socialdemokraterna. Rosen ar en blomma som uppfattas positivt med viss
koppling till ké&rlekssymbol. Eftersom den anvéands av alla socialistpartier i Europa
far den ett starkare genomslag men annars lite diffus. Socialdemokraterna har en unik
stéllning i den svenska poltiken. Med dem kommer varumarkesladdningen att det &r
det enda parti som klarar av att sitta vid makten i Sverige. De har en blandning av
manga detaljer men 6vergripande &r att de har regeringskraft och att de bryr sig. En
fungerande kombination.

Folkpartiets blaklint. Positiv, vildvaxande blomma utan nagra som helst associa-
tioner. Inte ens fargen har nagon politisk koppling. De valde ocksad en blomma nar
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alla andra gjorde det. Lite val fantasilost och stérker bilden av
brist pa ryggrad. Sjalva partiets varuméarkesladdning &r relativt
svag. Som mittenparti kravs standiga allianser &t olika hall som
urholkar den egna profilen och darmed tilliten. Just tillit ar det
som Varumarkesladdning handlar om. Att bygga upp en posi-
tiv laddning och associera det med rétt fragor ar det som varu-
markesbyggande handlar om.

Miljopartiets maskros. Associerar till ograset som alla vill
utrota men som kan spranga igenom asfalt och betong. Kraft-
full. Varumarkets laddning ar associerat till ett djupt idealistiskt
engagemang, ett starkt miljosamvete och nejségande i allméan-
het. Partiet verkar sakna en langsiktig strategi for egen 6verlev-
nad men dess existens gor att alla partier har satt miljéfragor
hogt upp pa dagordningen. Darfor har partiet stor betydelse
utan att vara sarskilt stort eller kraftfullt.

Vansterpartiets nejlika. Egentligen betydelselds utan en ren
vi ocksd™ logotyp. Partiet har gjort en imponerande resa fran
ett parti hart knutet till en ideologi som idag &r fullstandigt dod
till ett populistiskt parti som nagotsanar klarar av att halla alla
de olika asiktsriktningarna i schack. Den starkaste laddningen
ar anda att de &r ett parti for de svaga.

att vi langsamt gatt mot ett mycket mer personbaserat val. Fran
att ha varit ndgon form av ideologi som politiken framst varit
baserad pa dr det idag partiledaren som ar avgérande. Det hand-
lar inte om att lita till ett partiprogram utan till en partiledare.

Tittar vi narmare pa partiledarna som varumarken ser vi fol-
jande laddningar:

Goran Persson har blivit den trinde trygge i Per-Albin Hans-
son och Tage Erlanders efterfoljd. Fran att ha varit inkarnatio-
nen av en sossepamp som bara lyssnar pé sig sjalv har han vuxit
in i landsfaderrollen dér detta kan uppfattas som en styrka.
Hans laddning star for bade ett socialt samvete och en stark
ekonomipolitisk roll. Detta &r en mycket stark kombination for
en politiker.

Lars Leijonborg - Hans varumérke ar laddat med svarighe-
ten att fa ut ndgonting att profilera nar nu moderaterna stulit
liberalismen, socialdemokraternatagit det sociala samvetet och
kristdemokraterna lagt beslag p& moralfradgorna.

Miljopartiets sprakror. Om det nu blir Claes Roxbergh eller
Asa Domeij &r osékert nar detta skrivs. Asa Domeij ar den av de
tva som har nagon egentlig varumarkesladdning. Den laddnin-

gen handlar om entusiasm och kraftfullhet

Centerpartiets fyrklover. Finns en posi- *’Den stora forandringen &r padetsétt som Miljépartiet var i bérjan.

tiv association till tur och till grént men

Gudrun Schyman. En av de forsta att

lite antikverad idag. Centerpartietharinte  att Vi langsamt gatt mot ett anpassasig till den nyasituationen. Hennes

lyckats fornya innehallet i sitt varumarke,
dethéngeristélletkvarisjuttiotaletsgrona
vag och decentraliseringsfragor. Centerns
ar relativt pé sa satt att manga vet vad det

varumarke ar fyllt av motséattningar. Alko-

mkaet mer personbaserat holmissbruk, mot privat naringsliv men
val. Fran att ha varit nagon

egenforetagare, mot kapitalism men tam-
ligen svag for kapitalismens lockelser som

star for dven om det idag 4r samma var- form av ideologi som pOIiti- flard och mode. Resultatet blir en méansk-

den som for trettio ar sedan. Lite av nejsa-

lig framtoning dar stallningstagandena &r

garparti finns ocksa i laddningen. ken framst varit baserad pé_ tamligen forutsdgbara. Men forsoken att

Kristdemokraternas vitsippa har nar-

bredda partiets marknad med feminism

mast en sakral laddning. De har gjort en ~ ar det idag partiledaren SOM  och annat har varit tamligen lyckosamma.

resa frén ett parti for de strikt frireligiosa

till ett parti som tillskansat sig ett starkt ar anérande-”

grepp om etik och familjefragor. Nagot
som appellerar till manga i nutiden.

Moderaternas symbol ser ndrmast ut som en modell av en
atom. Svér i associationerna. Lite betongkansla men har férde-
len att skilja sig kraftigt fran dvriga partiers symboler. Den ger
ocksa en djupare koppling till partiet 4n alla de olika blommor
som Ovriga partier valt. Men symbolen borde nog sjalvklart
forstas av valjarna. Moderaterna har de senaste aren tappat en
del av det dvertag de hade i problemformuleringen i samhalls-
debatten. Idag &r de mer begransade till ekonomiska fragor.

Politiska varumarken

Under attiotalet var lojaliteten till ens politiska parti lika hard
knytning som till fotbollslag. Valdigt fa bytte parti och block-
gransernasvargenomtrangliga. Under attiotalet mjukades detta
upp och efter Berlinmurens fall sjonk betydelsen av den poli-
tiska tillhdrigheten. Marknadsekonomin hade segrat och dar-
for foll den diskussionen bort fran den politiska agendan. Kvar
fanns bara detaljer att diskutera.

Idag rorligheten mellan olika partier mycket stérre. Manga
provar sig fram och byter varje val. Den stora foréandringen &r
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Den stora frdgan &r hur Vansterpartiet

skulle klara sig utan Gudrun Schyman.

Maud Olofsson. Relativt bra varumérke
nar det far lite spelrum. Men det ar séllan det far ndgot spelrum
eftersom det finns sd oerhort fa fragor forutom glesbygd och
lantbruksfragor som partiet arbetar med. Valdigt fa frdgor som
talar till nagra storre véljargrupper.

Alf Svensson. Han &r den storste och skickligaste retorikern
som det &r véldigt fA som kan rubba. Men Alf Svensson har
byggt sitt starka personliga varumarke pa att vara den som tar
upp etik- och familjefragor.

Bo Lundgren. Ett varumarke laddat med skattesatser och
framtoningen ar tamligen trékig. Att han 4nda leder det nést
storsta partiet beror pa att det ar partiet som minst behovt
andrassitt politiska innehall efter murens fall.

Men det finns ocksa en motbild av varje parti. En bild som liv-
ligt uppratthalls av dess motstandare. Den bilden utgor ocksa
en del av varumarkesladdningen. Motbilden ar ofta det som
hindrar véljare frén att byta till ett nytt parti. Det finns nagot
negativt som gor att man &nda inte véljer att byta.

Motbilden av Socialdemokraterna handlar om kopplingen
till pampvalde, okénslighet, betongférorter och politiker som
skor sig. En bild som de haft svart att skaka av sig.

For Folkpartiets del handlar det om ett standigt vacklande

BRAND NEWS 03/2002

© Centerpartiet

Foto: Esther Sorri

Foto: Moderaterna/Ann Lindberg

BRAND NEWS 03/2002

Kejsarnas nya klader. Partiledarna kdm-
par om véljarnas gunst och i det slaget
tasinga fangar. Slipsarna har for lange
sedan fallit fran kragarna och man &ar
ivriga att visa upp en ny sida av den stele
partipolitikern. S&val Goran Persson som
Bo Lundgren talar filosofiskt om barnens
betydelse for Sveriges framtid. Det ver-
kar som om fragorna rérande vard, skola
och omsorg inte langre fors fran partiets
hogsta topp utan har fatt stryka pa foten
till forman for personlighetskulten som
rader for tillfallet. Kanske bra for de
enskilda personerna men hur ar det med
partiernas varumarken?
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mellan olika politiska lager. Partiet uppfattas som opalitligt
efter all kohandel med andra partier. Ryggradsldshet och brist
paegna fragor.

Miljopartiet ar nejsagare. De sager séllan jai ndgon stor fraga
och uppfattas darmed som ovilliga att vaga nya vagar. Dess-
utom uppfattas de som ett enfrageparti som forsoker gora all
politik till miljopolitik eftersom de inte beharskar nagot annat.
En ytterligare motbild ar att de inte ar riktigt palitliga utan
att alla mojliga ogenomténkta politiska uppfattningar kan fa
genomslag i miljopartiet.

Véansterpartiets medlemmar &r egentligen kommunister men
ligger av taktiska skal lagt med detta sedan Berlinmurens fall.
Darfor gar det inte att lita pd Vansterpartiet. Emellanat faller
de in i nejsageri vilket ocksa tullar pa deras varumarke.

Centerpartiet ar ett forklatt bondeférbund. Dar finns den
egentliga svenska reaktionen samlad. S& ser den negativa bilden
av centerpartiet ut. Partiet har tidvis profilerat sig som teknik-
fientligt men har nu mest en svag profil.

Kristdemokraternas motbild handlar om starka frikyrko-
kopplingar och da framst till pingstrorelsen. Bilden innehaller
ocksa bigotta damer som fullstandigt saknar tolerans och inte
accepterar individer med andra ténkesatt.

Motbilden av moderaternas &r mycket stark. Den innehaller
snorkiga dverklassdamer, utnyttjande direktérer och ungdoms-
forbundsmedlemmar av en ovanligt motbjudande vélartad typ.
Partiet ar kopplat till naringsliv och storfinans och mycket soci-
alt patos finns dar just inte.

Allt detta baddar for en storre grad av personval. Det gér
ocksa att partiforetradarna troligen kommer att bytas ut tamli-
gen fort om de inte formar att bygga sitt varumarke tillrackligt
attraktivt. FOr vi kommer att se en symbios dér partiforetrada-
ren lanar innehallet i sitt varumarke till partiet och partiet lanar
av sitt varumarke till partiledaren.

Aven utomlands &r trenden tydlig. | usa dar partiernas poli-
tiska innehall varit lite otydligt for en utomstéende har person-
kopplingen alltid varit stark. Trenden idag &r att det finns en
grundlaggande politisk instéllning hos individen dér partiets,
och dérigenom dess varumarkes, grundldggande varden har stor
betydelse. Det vill sdga att f& véljare véljer bara efter en partile-
dare som tilltalar dem. Daremot har de flera partier som de val-
jer mellan och dér kan partiledaren spela en stor betydelse. For

forstgangsvaljare ar partiledarens framtoning viktigare.

Men om vi utgar efter en 6kad betydelse for partiledarens
varumarke pa bekostnad av partiets varumarke sa ar det ocksa
s& att den partiledare som lyckas anknyta till verkligt starka
varumarken som Greenpeace och Amnesty lyckas mycket bra.
De som styr den politiska utvecklingen idag ar till stor del intres-
seorganisationer som genomgaende har en mycket hogre tro-
vardighet an nagot politiskt parti. Darfor forsoker politikerna
gora de ideella organisationernas fragor till sina.

En nyligen genomford undersdkning av det amerikanska
undersékningsforetaget Strategy One visar att det bara under
det senaste aret skett stora svangningar i fortroendet for olika
starka grupper i samhéllet. | Europa visade undersdkningen att
de 26 procent hade fortroende for politiska beslutsfattare, 41
procent hade fértroende for naringslivet, 51 procent hade for-
troende for ideella organisationer och slutligen 33 procent hade
fortroende for media. Ett ar tidigare (2001) var siffrorna 36
procent for politiker, 32 procent for néringsliv, 48 procent for
ideella organisationer och 23 procent for media. Det &r helt
tydligt att de ideella organisationerna blivit en sorts supervaru-
marken som politikerna behdver for att 6ka sin trovardighet.

Samma undersokning genomfordes ocksa i usa och dar har
politikerna nastan fordubblat sitt fortroende under aret lik-
som media medan de dvriga bara upplevt mindre foréandringar.
Men det avspeglar sakerligen vad det landet upplevt under det
senaste aret.

Men ideella organisationer, ofta av enfragekaraktér, har idag
ett starkt inflytande och darmed starka varumarken. Kanske
naturligtien varld dar ideologiska system som kan ge svar i alla
fragor inte efterfragas langre.
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En tusen rosornas man

Det &r inte konstigt att politiker
avskyr att bli liknade vid varumar-
ken. Manga av vara mest namnkun-
niga politiker ar fargstarka indivi-
dualister som sokt sig till rampljuset
och epitetet varumaérke innebar for
dem en slags avpersonifiering. Eti-
ketten varumérke forenklar analy-
sen av politikernas handlingar och
effekterna av dessa.

Det ar enklare att sdga att en politikers
varumarke starkts eller forsvagats bero-
ende pa hur han/hon agerat eller reage-
rat i en svarbemastrad situation, an att
tala i mer traditionella termer som per-
sonlighet, trovardighet etc. Varumarkes-
begreppet kan innefatta allt och mer dar-
till. Inte minst reportrar och journalister
alskar att anvanda ordet varumarke pa
politiker.

Stig Malm inledde sitt foredrag med
att visa en overheadbild dér han sa att
varumarket stigmalm tyvarr inte kunde
komma, men att han skickat privatper-
sonen Stig Malm istéllet. Platsen han
kommit till var Berns Salonger, inbjuden
talare till 7101 dagar™, en seminarieserie
arrangerad av Brann Patentbyra.

Foto: Anette Lindfors Persson

Malm bestkte Berns Salonger for att
prata om just politik och varumérken.
Efter den korta presentationen som hade
lite av forsvarstal dver sig diskuterade
Stig Malm lite kring ny teknik och de nya
mediebararna, da framforallt Internet.
Stig Malm framhdoll stimbandens forde-
lar framfor bredbandets. Malm menade
bl a att borgerligheten vann valet 1991
nar Ingvar Carlsson instinktivt tog ett
steg bakat da han fick en mikrofon under
nasan, medan Carl Bildt gjorde precis
tvartom - stegade fram och tog komman-
dot. Malm menade med detta att retori-
ken fortfarande ar viktigast for en politi-
ker.

Profilering

P& den partipolitiska arenan i Sverige
finns det som Malm ser det fa partier
som lyckats att genom aren profilera sig
och att fa manniskor att 6ver tiden forsta
vad de star for. Bland de lyckade tog han
forstds upp Socialdemokraterna - arbe-
tarpartiet med social valfard som huvud-
nummer; Kristdemokraterna - kristna
varderingar med familjen som bas. Aven
Moderaterna fick en stjarna i kanten for
att de lyckats kapa at sig skatter som sin

huvudfrdga. Daremot menade han att
Folkpartiet Liberalerna misslyckats med
att fora fram sitt budskap, som han inte
riktigt visste vad det bestod i. Miljopar-
tiet har haft svart att fa ensamréatt pa mil-
jofragor medan Centerpartiet haft svart
att na tillrackligt manga med sitt ’hela
landet ska leva”. Stig Malm menar
att namnet i sig, vad delarna betyder,
ar vasentligt i politiken. Som exempel
tog han Folkpartiet och Centerpartiet
vars huvudbestandsdelar Folk respektive
Center ar alldeles for intetsagande.

Namnet viktigt

Stig Malm fortsatte sitt anférande med
att tala om partiledarnas roll. Aven har
hade han en teori om att namnen var
betydelsefulla - de ska ha korta namn,
garnaenstaviga, exemplifierat med Bildt.
Att Ny Demokratis lan Wachtmeister
och Bert Karlsson valde kortformerna
lan och Bertvaringen tillfallighet, trodde
Malm. Att norska Arbeiderpartiet fran
att ha haft Gro som partiledare nu har
tva partiledare, som dessutom har langa
svara namn, Jens Stoltenberg och Thor-
bjern Jagland, har inte varit speciellt
lyckat, menade Malm.

Slutligen kom Stig Malm ocksa med
ett praktikfall med tips till alla foretag
som vill féréndra sin logotyp eller byta
namn. Tipset kom fréan egnaerfarenheter
i det verkstéllande utskottet inom Soci-
aldemokraterna. Utskottet bestamde att
man skulle skapaenhetligheti kommuni-
kationen och anvénda en enda ros. Fram
till dess hade varje distrikt haft sin egen
ros och inom varje distrikt existerade
ytterligare varianter, Saledes en bukett
av tusentals olika rosor, sa Malm med
nagot drommande i blicken. D& hade
Mona Sahlin forslagit infér utskottet att
en spansk konstnar skulle gdra om den
roda rosen. Ett relativt snabbt beslut
togs, déar den enda som opponerade sig
var Stig Malm. PI6tsligt fanns den dar,
den krossade tomaten, som Malm kal-
lar den, och den introducerades utan att
vara forankrad pa grasrotsniva.



