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FutureDesignDays

Designaret 2005 kan borja

Designfestivalen FutureDesignDays har flyttat fran sin hemstad Boras for att for forsta gangen prova sina vingar i huvudstaden. Och
visst gick det viagen, savil innehalls- och publikmassigt som, forhoppningsvis, kommersiellt. Om det tidigare har varit oklart sa ar nam-
ligen design nu av arrangdren officiellt forklarat som ett forsédljningsargument. Borta ar konst- och hantverksstiampeln, nu géller det
affarer och svensk designs formaga eller of6rmaga att ta oss ur konjunktursvackan som galler.

Det maste vara med stor tacksamhet, och
sikert med en hjilpande hand som Leif
Pagrotsky, som representant for reger-
ingen, och Annika Billstrom for Stock-
holms stad, tar emot FutureLabs skapelse
till huvudstaden. Festivalen ir idag ett
stort evenemang med de flesta matt mitt.
Ett bittre startskott for Designdret 2005
ar svart att tanka sig.

En del av evenemanget som vaxt mest ar
FutureDesignDays Expo, utstallningsdelen
dar allt fran designtidskrifter till Kungliga

Tekniska Hogskolan visade vad de har att
erbjuda i designens tecken. I denna utstill-
ningsdel far utstillarna mojlighet att triffa
besokare, presumtiva kunder och varan-
dra fora att utbyta erfarenheter.

Idealism och kritik

Om det kommersiella star i centrum for
uppmiérksamheten hos arrangoren si ar
det inte alltid fallet hos de inbjudna forela-
sarna, som de allra flesta ar vilkianda virl-

den 6ver inom sitt gebit. Framgangarna
med den egna designen har gjort flertalet
av dem kritiska till det 6verdesignade sam-
halle som de upplever att vi lever i idag.
Det giller t ex Tom Dixon, Dirk Wynants
och inte minst gurun Massimo Morozzi.
Alla tre har en starkt idealistisk och kritisk
hallning gentemot design av idag och det
konsumtionssamhille de varit med om att
skapa. Men det kanske dr just med fram-
géngen bakom sig de vdgar sig pd konst-
stycket att forsoka stoppa och vinda den
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lavin av design som de anser viller in 6ver oss. Dixon tex uttrycker
att saker ”designas” som absolut inte behover det. —Behover vi en
designad stol till? blir den retoriska fragan till publiken. Lavinen
gor oss “snowblind”, menar Dixon och tillagger att det dr dags
att soka upp de omrdden dir designen kan hjilpa till att forbéttra
existerande produkter. Ett sddant omrdde, som Dixon sjilv fatt i
uppdrag att formge, dr sexhjialpmedel. En eftersatt produktkate-
gori, menar han, diar form och funktion kan ge avsevarda forbatt-
ringar for anvandaren.

Viumgas inte

Gemensamt i ovrigt for “idealisterna” Dixon och Dirk Wynants
ar att de ar intresserade av hela designprocessen, fran idén pa rit-
bordet till att produkten finns hos slutanvindaren. I detta ligger
ocksd ett ansvar hos formgivaren, menar de bida. Produkten ska
inte bara uppfylla kraven pa funktionalitet och estetik, utan dven
omfattas av att ha miljokrav i dtanke, bade i materialval och hur
logistiken ska losas pa bista sitt.

En av Wynants viktigaste drivkrafter dr viljan att f4 oss min-
niskor att motas. Han menar lite 6verdrivet att vi tappat bort
kunskapen om hur man umgas. Wynants bord, som ar formgivna
for att kunna anviandas bade inomhus och utomhus, ar mobler att
samlas kring. Bordet Arthur har fatt sitt namn fran King Arthur
som samlade sina riddare runt bordet. Vid Wynants storsta vari-
ant av Arthur fir minst tolv personer plats. Att bordet blev runt
till formen beror pa att Wynants gillar idén med att alla kan se den
som pratar och delta i samtalet.

Den italienske designgurun Massimo Morozzi vill 4 sin sida
forsoka ta oss tillbaka till tider d& vi visste hur vi skulle anvinda
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Varumarken r\\m.i

Har du kontroll over ditt
varumarke?

Hur skapar och etablerar du ett varumarke? Efter vilka kriteri-
er varderas ett varumarke? Hur utvecklar du ditt varumarke till
att bli annu battre? Hur kan du rattsligt skydda ditt varumarke?
Detta ar enbart nagra exempel pé fragestallningar i den l&nga
rad av amnen som ledarskapshandboken om Varumarken kom-
mer att fokusera pé och hjalpa dig med.

Huvudredaktor

Christer Lofgren, jurist och chefredaktdr pa Brand News, en
specialtidning om varumarken och marknadsratt. | handboken
medverkar dven ett flertal skribenter.

Abonnemang & Bestillning

Handboken uppdateras fyra ganger om &ret och finns i formaten
parm eller cd-rom. En Internetversion ingér alltid! For bestall-
ning kontakta var kundtjanst: 08-7363177

For mer information:
www.bonnierledarskap.se/vm

Bonnier Ledarskapshandbécker
08-736 3177 - fax 08-736 05 50
www.bonnierledarskap.se

BONNIER

LEDARSKAPSHANDBOCKER

véra sinnen. Morozzi berdttar om hur han for nirvarande arbetar
mycket med homeopatisk design, som han kallar det. I den genren
har han bl a tagit fram en traskulptur i mindre format i vilket man
kan stoppa pinnar av olika trislag. Idén ar att anvandaren da och
da ska plocka upp en pinne och inta doften och triana upp sitt
luktsinne.

Om den sensoriska traningen var Morozzis forsta ben si ar
hans andra ben ldngt inne i framtiden. Dar formger designern inte
langre i den reella varlden, utan i den virtuella. Han menar att den
senare i hogsta grad har glomts bort av designerkdren, men att det
nu dr dags for bot och bittring.

Morozzi hivdar ocksd i en uppmaning till bdde formgivare och
anvindare att design i sig sjdlv inte gor manniskor lyckliga.

Sessions

Ett nytt inslag under FutureDesignDays var ett antal s k ”ses-
sions” Under dessa beridttade de inbjudna talarna om sitt arbete
infoér mindre grupper. Under dessa gavs mojlighet till att stalla fra-
gor, ndgot som verkade vara uppskattat framférallt av blivande
eller nyblivna designers.

BrandNews var bl a pa Dirk Wynants mycket uppskattade och
till bredden fyllda session. Wynants kunde da i detalj redogora
for hur han gar tillvdga i sa banala saker som vid kontakter med
leverantorer, hur man prissatter sina produkter, hur det dr att vara
chef etc. Viktiga fragor som man dock inte direkt kopplar till
designarbete annars.

Design i styrelserummen

De utmairkta presentatorerna Mark Levengood och Mark Isitt
ledde den avslutande debatten som rubricerades ”Design Leader-
ship” och rorde bl a frigan om designerns plats i styrelserummen
och ldngsiktiga strategier for design hos foretagen. Det ar tydligt
att den debatt som forts kring varumirken under tiotalet &r nu
aven har natt design. Precis som man alltid har talat om att varu-
markesfragor och -beslut méste tas i hogsta ledningen, vill man nu
kopiera receptet for designfragorna. Den namnkunniga debattpa-
nelen med bl a Johan Staél von Holstein, Leif Pagrotsky, Kristofer
Hansén (Scania) och Simonetta Carbonaro var inte helt ense nir
det gillde huruvida designern hade ndgon plats i styrelserummen.
Holstein var av asikten att designern som person inte ens skulle
vara intresserad av att sitta med. — Alldeles for gratt och trist for
att locka en kreativ designer, menade han.

Det radde dock en total enighet inom panelen att designstrategi
som sddan maste féras upp i foretagen till hogsta niva. En langsik-
tig designstrategi kommer att vara en overlevnadsfaktor i fram-
tiden. Ett bra exempel pa detta gavs under FutureDesignDays
dd Marimekkos vd och designchef Kirsti Paakkanen berittade
om framgédngssagan for det en ging sd nedgingna varumairket
Marimekko. Det Paakkanen gjorde nir hon tog over var att ge
designteamet ett storre ansvar. Lis intervjun med henne pa nista

uppslag.

Fear

Temat for i &r var Fear och precis som tidigare ar var det svart for
talarna att halla sig till det valda dmnet. De som kom ndrmast
var vil Design Against Crime som berittade om design i syftet att
uppnd en sikrare virld, och Carol Wells som berittade om den
politiska affischens historia.

Nista 4ars talare far forhoppningsvis en enklare uppgift. |
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K. Paakkanen, VD och designchef, Marimekko
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Armi Ratia startade Marimekko 1951 for att ge efterkrigs-Finland vacker och nyskapande design som skulle
framja livsglddje och positiva kdnslor. 1960 kom det riktiga genombrottet nar stilikonen Jackie Kennedy kGpte
7 olika Marimekko-plagg och var ikladd en av klanningarna pa omslaget till “Sports lllustrated”.

Foretagets storhetstid under 7o-talet tog
slut nar Armi Ratia avled och nya idgare
kérde foretaget i botten. Ar 1991 stod
foretaget pa randen till konkurs och kop-
tes dd av Kirsti Paakkanen som inte ville se
en av Finlands nationalklenoder forsvinna.
Inom loppet av femton &r har Marimekko
lyckats 4terfd sin forna storhet, omsatt-
ningen har tredubblats och aktierna natt
oanade hojder pa Helsingfors-borsen.

Nar BrandNews moter den finska jarn-
ladyn pad FutureDesignDays sd ar hon en
av missans huvudtalare, men med en tolk
vid sin sida vid sdvil intervjuer som under
sitt framférande.

Vad ville du &stadkomma nér du tog éver fore-
taget1991?

Grundtanken var att det hade varit oer-
hort synd om detta finska kulturarv fran
1951 bara hade forsvunnit. Min overty-
gelse att foretaget maste ga att ridda, var
valdigt stark, men jag insdg ocksd att det
skulle kravas mycket arbete. Ideologin
bakom Marimekko, att skapa vacker och

Fladdermusfatolj med tyget Kivet.

praktisk design for vardagen, ir stindigt
aktuell och ndgot som jag ville fora vidare
till nya generationer.

Hur arbetar ni for att stérka och varda varu-
market MARIMEKKO?

Vi har otroligt mycket gammalt material
ivartarkiv s vi vardar varumirket genom
att visa upp var historia och vad som ska-
pats tidigare. Vad giller t ex Maija Isolas
monster, Unikko (Vallmo), som dr ett av de
mest kianda och omtyckta, sé dr det regist-
rerat i §8 lander. Varumarkesskotseln lig-
ger ocksd i att alla produkter ska fungera
pé lang sikt, bdde form- och kvalitetsmis-
sigt. Marimekko star for kvalitet och inte
for ndgon slit-och-sling-mentalitet.

Vad har féretaget for planer for framtiden, var
befinner sig Marimekko om 20 ar?
Framtiden finns till stor del hos alla
unga designers och formgivare, de har ofta
manga nya idéer och ser allt med frascha
ogon. Vi har mycket kontakt med Design-
hogskolan i Helsingfors. For tillfillet ar det

Vaskan Olkalaukku.

Grytvante i tyget Primavera

St

fyra studenter
darifrdn som
har designat
tygmonster
som dr under
produktion.

P4 lingre sikt sd tror jag att
Marimekko bara kan bli storre. Retro-
boomen fortsitter att sprida sig 6ver virl-
den och vi har 6ver 3 ooo gamla monster
som vi kan ge ny fargsattning och anpassa
efter olika modesvangningar.

Har ni planer pa samarbete med nagot annat
foretag?

Inget direkt foretag, men den engelske
designern James Irvine som bl a har job-
bat med Olivetti, Canon och Whirlpool
har lovat att designa monster dt oss under
nidsta 4r. Vi har haft samarbete med den
finske formgivaren Stefan Lindfors under
flera ar och det kommer vi sikert att fort-
satta med.

‘-.—..

Tyget Unikko i rott och blatt.




Dirk Wynants, designer och egenforetagare, Extremis

© FutureLab and Superstudio
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Belgaren Dirk Wynants tankte sig redan som tonaring en karriar som designer. Han var ocksa redan som liten helt instélld pa att det hela
skulle ske inom ramen for en egen verksamhet. Med en pappa som var finsnickare lag det néra till hands att @ven Dirk skulle syssla med
nagot slags skapande verksamhet. Nir han sedan sag sig omkring sa var det redan fullt med design inne i mé@nniskors hem. Han be-
stamde sig darfor for att koncentrera sig pa utsidan, tradgarden. Han beklagar dock att han dr sa dalig pa att rita och teckna! BrandNews
fick en pratstund med Belgiens formgivare No 1, som har ett eget féretag som heter Extremis och som arbetar efter sloganen “Sexy

Outstanding Stuff”.

Vad ar fordelen med att vara designer i egen
verksamhet?

For egen del sa var det ett naturligt val.
Jag vill helt enkelt jobba &t mig sjilv. Det
ar ocksa framst for min egen del jag sysslar
med design; att tillverka saker till mig sjalv
som jag gillar.

Du anvander de egna produkterna hemma?

—Ja, jag provar alltid forst hemma for
att se om det fungerar som tiankt. Exem-
pelvis mobeln Arthur utprovades under
en middag med manga vinner. Idén var att
man ska kunna ha kontakt med hela bor-
det nar man sitter ned. Vid ett rektangulart
langbord 4r det nastan omojligt att alla
deltar i samma diskussion.

Ar det méjligt att vara egenféretagare och
designer samtidigt?

— Nej, design har fatt sta tillbaka lite, vil-
ket ar trakigt. Samtidigt tycker jag att det
ar roligt att vara med i hela kedjan, fran
idé till fardig produkt.

Det kréver forstas att du jamt har blocket med
dig om du kommer pa nagot nytt?

—Jag har allt haruppe (pekar pa tin-
ningen). Jag kan namligen inte teckna. Det
ar trist, men ett faktum. Jag brukar skissa
ned lite ldtt hur jag tankt och sedan ga med
idén till en medarbetare som gor en ordent-
lig ritning. Sedan brukar det bli ndgra vin-
dor innan det ser ut som jag tankt mig.

Du nédmnde bordet Arthur. Hur levereras ett
sa stort bord rent praktiskt?

Det dér ar en av de saker jag tycker ir
roligast; att 16sa logistiken och att vilja
material som ar idealiskt vad galler hall-
barhet, ur miljoaspekter, att det ar vackert
och att det underlattar transporten.

Arthur ar uppbyggt i en mingd delar.
Varje ”tartbit” i bordsskivan ir utskuren
ur motsarande bordsben sa de passar in i

varandra perfekt. Sedan lagger vi delarna
i paket som ar ldtta nog att bara sjilv. Det
blir i och for sig nagra stycken.

Losningen med att bordsdelen och
benen passar in i varandra gor dven att det
blir vildigt lite spill. Nistan inget material
gar till spillo.

Arthur kostar en del férmodar jag? Gar det att
gora en sadan mobel utan att det kostar en
formogenhet?

Jag tror att Arthur idag kostar ungefir
3 ooo Euro. Vi forsoker hela tiden att
jaga kostnader, framforallt pd material-
sidan; att hitta alternativa material utan
att tumma pa kvalitén, eller genom att
hitta leverantorer som har mojlighet att
ge bittre priser. Men blir kvalitén simre
sd gor vi inte langer ”Sexy Outstanding
Stuff”. S& svaret blir nog att just de pro-
dukter vi har idag méste f4 kosta lite.

Skoéter ni sjalva produktionen sjélva?

Idag tillverkat vi i princip bara en sak
och det dr svetsningen av skelettet till Gar-
gantua. Det ar sd pass invecklat att vi inte
har vigat limna ut det jobbet till ndgon
annan. Annars dr allt ”outsourcat”.

Du &r 40 ar och har redan haft stora fram-
gangar med dina mébler. Kanner du sjalv att
du har astadkommit mycket?

Tre produkter fran Extremis, designade av Dirk Wynants. Gargantua, nedan. Arthur ovan

vanster. Donut langst till hoger. © Extremis

Nej, jag har ingen sddan uppfattning.
Jag ser mig omkring och ser sd ménga som
gor bra saker och det sporrar till utveck-
ling. Men jag har blivit vildigt uppmark-
sammad i Belgien for mitt arbete och blivit
en lokal kindis. Det ar vil i och for sig
ndgot slags matt pa framgéng.

N&r man g6r saker som nar framgang kom-
mer alltid ndgon som kopierar ens arbete.
Har du rakat ut fér det?

Ja. Blir man inte kopierad ska man dra
Oronen 4t sig, tror jag (skrattar). Vi rdkade
ut for en kopia, i Sydafrika, tror jag det var.
De kopierade just Gargantua, var svaraste
produkt tillverkningsmaissigt. Man de
misslyckade med sammanfogandet av ben-
stommen. och sittdelen. De méste vara ratt
sammanfogade annars fungerar det inte.

Skyddar ni er design?
Vi soker designskydd i de for oss vikti-
gaste landerna.

Slutligen. Donut, kan man inte ha den i vat-
ten?

Jo, vi har testat det. Men vi vagar inte
visa det pd bilderna, eftersom det skulle
krdvas sd mycket varningstexter. ”S& hir
far ni inte gora” och ”Denna produkt dr
inte avsedd for raddningsandamal”.




FutureDesignDays intervju

“Materiella objekt forlorar
i betydelse.”

Massimo Morozzi, arkitekt och designer
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Massimo Morozzi ar 63 ar, fodd i Florens och en av arkitekturens och designens stora. Under 1960-talet tillh6rde han den radikala avant-
garde rorelsen inom arktiektur och han var med och grundade Archizoom-gruppen 1966 vars ledmotiv var antidesign. | dag d@r han en av
Italiens och varldens mest kidnda arkitekter och designers. Han dr bland annat kreativ ledare for beromda mobeltillverkaren Edra och

larare pa Academia Domus i ltalien.

I dag bestar design av tre delar for Mas-
simo Morozzi. Forst den egna designen,
det vill siga det han sjilv ritar, sedan star-
ten av det egna foretaget i borjan av 1980-
talet har han mest inriktat sig pd konsu-
mentprodukter. Sedan dr det arbetet som
art director pa italienska mobeldesign-
foretaget Edra dédr han tillsammans med
foretagets dgare Valerio Mazzei sitter rikt-
linjerna for hur foretaget skall utvecklas,
vilka designers man skall jobba med och
vad man skall rita och tillverka. Edra har
jobbat med en rad kinda designers som
till exempel bréderna Campana och Ross
Lovegrove. Och sist men inte minst hans
roll som lirare, vilket inte alltid tar helt
ortodoxa vagar.

Nir BrandNews moter Massimo
Morozzi ar han iklidd svart mc-jacka
och jeans. Hans sitt ir lite tvekande, han
sager att han inte riktigt vet vad Future-
DesignDays ir. Dock har han en bestamd
uppfattning om vad design ar. Eller kanske
vad den inte ar.

Du har varit inblandad in néstan varje aspekt
av arkitektur och design. Vad skulle du saga
var eller ar det mest givande?

— A ena sidan ir det mina egna projekt,
det jag gor utifrdn mig sjdlv. Dessa projekt
ar i stort sett samma som for 40 ar sedan.
Mitt ledord ar anti-pollution, design skall
verka mildrande pd omgivningen och

”Reflex” ur serien ’paesaggi
italiani”, formgiven av
Massimo Morozzi for Edra.

anvindarna. A andra sidan ar det projekt
som jag leder dir jag lir icke-designers om
design, kanske utan att de sjilva alltid for-
star det inledningsvis. Jag njuter av att sitta
med en grupp och overraska dem, plotsligt
skapar de design!

Vad skulle du séga vara designens viktigaste
uppgiftivart samhalle?

— Att om mojligt skapa en framfor allt
sensorisk upplevelse av kvalitet som i och
med det ger oss mojligheten till ett battre
liv. En intressant aspekt pd detta ir att
materiella objekt forlorar i betydelse i
dagens samhille. Istillet spelar virtuella
miljoer allt storre roll och designen av
dessa blir darfor allt viktigare. Man kan
sdga att den virtuella dimensionen haller
pé att ta 6ver den konkreta. Detta skapar
helt nya forutsittningar for arkitekter och
designers.

Savad ar da enligt dig nasta steg inom
design, mer konkret?

— Formgivare bor striva efter att designa
handhavandet av virtuella virldar (mana-
gement of virtuality). Om dessa miljoer
far sd stor betydelse som jag tror, mdste
de ocksd vara hanterbara, de mdste vara
enkla, tillgdngliga och sjalvforklarande,
precis som miljoer i verkliga livet.

-P4 samma ging maste vi ocksd
striva efter att behdlla kunskapen om de

ursprungliga materialen och teknikerna
och framfor allt kdnslan av dessa. Jag
brukar siga att vi i framtiden inte kommer
att ha ndgra bocker langre... for att ldsa i.
Diremot kommer det att finnas bocker for
att vi behover kinslan av bocker. Mitt eget
starkaste minne av bocker dr lukten av
dem, och hur bocker frin olika Linder luk-
tade olika. Diarmed biblioteken att finnas
kvar, men mest for att uppleva kinslorna
och upplevelserna som dr darmed forknip-
pade.

— Som ett led i detta tinkande undervisar
vi till exempel pd Academia Domus i dag i
designen av kryddor. Hur, vad, nir skall en
krydda smaka och lukta? Hur skall den
agera i olika skeenden?

Den korta intervjun lider mot sitt slut
och vi avslutar med ett resonemang kring
mobiltelefoner och designen eller icke-
designen av dessa. Massimo Morozzi
plockar under detta samtal upp en klemen-
tin som ligger pd bordet. Han begrundar
den och sidger sedan att detta borde vara
den perfekta designen pa en telefon. Rund,
mjuk, orange. Organisk. Han stiller

frdgan: varfor ar alltid mobiltelefoner sa
kantiga, s& forutsagbara? Precis dd ringer
det, i en Sony Ericsson av enklare modell.
Jag sitter och lyssnar pa ett samtal pa ita-
lienska som ocksd talar om att intervjun
nu ir slut.




