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Intensifierad
piratjakt

Jakten pa piratkopior trappas upp, inte minst da den i allt storre utstrackning intres-
serar den organiserade brottsligheten. Men samtidigt sd rakade de brittiska piratja-
garna pa ett bakslag i brittisk domstol. Vad ar det egentligen som hiander? BrandNews
lyfter hir i en ovanligt omfattande huvudartikel fram nagra centrala ingredienser.

Av Christer Lofgren

Piratkopiejakten skall intensifieras i hela Eu. Fradgan ar hur laget ar nu. I Sverige rullar piratjakten
pd. Tullen bidrar genom att beslagta en del misstankta partier redan vid granserna. Domstolarna
domer normalt kopiehandlarna till en del skadestdnd. Men det har som bekant dven blivit fing-
elsestraff for kopiehandlarna, i de flesta fall har det da géllt kombinerade straff for mer an sjalva
piratkopierandet, sisom skatte-, narkotika- och vapenbrott. Men i ett fall med en omfattande
kopiering av ARIEL-tvittmedel blev det fingelse i fyra manader for huvudorganisatoren, och det
endast for kopieringshanteringen. Till detta kom sammanlagt drygt 2,5 miljoner kronor i skade-
stdnd for alla de inblandade (se BN 5/02).

Har foljer en genomgdng av aktuella exempel pé piratkopiejakter, samt en sirskild del kring en
domiLondon dir kopiatéren friades med en motivering som, om den tillimpades har, skulle fria
ménga av de fillda kopiatorerna. Vi ser 4ven niarmare pd Eu-kommissionens forslag pa direktiv
over hur piratkopiejakten skall bekimpas med hardare och mer likriktade medel inom gu. Till
detta kommer intervjuer med advokater och drabbade foretag.

Nar man talar om piratkopior avser man direkta kopior pa olika former avimmaterialrattsligt
skyddade produkter. Hur de sedan siljs varierar. Vissa forsoker prangla ut kopiorna sdsom ori-
ginal, medan andra 6ppet forkunnar att de siljer kopior. Lds mer om ett exempel pd det senare i
Arsenal-fallet nedan.

”Det hade jag ingen aning om”

I Sverige giller att all handel med piratkopior ar otilldten. Det spelar alltsa ingen roll om den som
sdljer kopiorna gor det med avsikt att luras eller helt oppet gér ut med att det handlar om kopior.
Denna aspekt togs upp i domstol i ett gammalt fall dir en butik i Gallerian i Stockholm inte ansag
sig begd varumarkesintring just pga att man tydligt skyltade med att det som saldes i butiken var
kopior.

En annan visentlig gransdragning for de som handlar med varor ar undersokningsplikten. Det
ar inte en plikt som kan utlisas direkt i lagtexterna utan som framgar indirekt. Ofta har de som
handlar med kopior ”ingen aning” om att just de varor dom har kopt in och siljer ar piratko-
pior.

Skulle man bara acceptera deras ”ingen aning” s skulle de klara sig undan med att varorna
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beslagtogs, ett forbud med vite och ett smirre skadestind mot-
svarande en licensavgift. For att kunna o6ka pd skadestandet
utover en “licensavgift” och kanske t o m kunna déma handla-
ren till boter och eller fingelse sd kravs mer. Handlaren méste
ha agerat vardslost, grovt vardslost eller uppsétligt. Ju mer
beridknat handlaren har agerat ju skarpare kan denne drabbas.

Undersokningsplikten innebdr att om handlaren inte har
tagit reda pd vad det ar for varor och varornas ursprung s har
handlaren agerat vardslost, om det sedan kan bedémas som
grovt vardslost beror pd andra faktorer. Det hela balanseras
upp sé att en handlare som koper sina varor frdn en generala-
gent inte ska ha skl att misstianka att det skall cirkulera kopior
hos generalagenten, undersokningsplikten blir dd marginell.
Ko6ps varorna fran andra grossister sa aktualiseras undersok-
ningsplikten desto mer. Ju skummare distributionsvagar, ju
skarpare blir undersokningsplikten. Att bara satta sin tillit till
en grossists ord racker forstas inte. Det kravs serios dokumen-
tation om varornas ursprung. Den som ger sig in i en bransch
forutsatts sitta sig in i hur den fungerar och vilka distributions-
vigar och grossister som i princip dr seriosa (denna artikel
avslutas med ett antal svenska domstolsfall).

Kopiedrabbat Acqua Limone

Nir man talar om piratkopior tanker de flesta pa globala mér-
ken som NIKE, ADIDAS, LACOSTE osv. Men det ar inte alls bara
de gigantiska markena som drabbas. Ett exempel pa ett forhdl-
landevis hért drabbat mirke dr goteborgska ACQUA LIMONE
med citronklyftan som vilexponerad varumirkesdel. Grunda-
ren och vd:n Ilse Stalblad konstaterar att man redan tvd ar efter
starten 1979 stotte pa de forsta kopiorna.

BrandNews: Hur har det sett ut med kopior darefter?

Ilse Stilbad: Det finns och har funnits hela tiden, och pa de
flesta stallen. Speciellt pd sommaren dyker kopiorna upp bade
i Sverige och pa turistorter i bl a Turkiet och Grekland. Men
kopiorna kan lika vil dyka upp i Sméaland och Are.

Agenter blev kopiekallor

Blir det varre?

Nej, som virst var det forsta halvan av 199o-talet. Idag okar
kdnnedomen om varumairkesskyddet och det blir mer kint att
kopiehantering kan leda till straff, vilket har lett till att det har
blivit lite farre kopior de senaste fem dren.

Har det varit storre organiserade kopiatérer som har agerat, eller
enskilda smahandlare?

Vi har stott pd bdde smahandlare och stora kopiatorer, och
bade utlindska och inhemska kopiatorer.

| vilka lander séljs ACQUA LIMONE-produkter
De finns runt om i virlden i butiker i en miangd linder.

| butiker. Levererar ni direkt till butiker? Har ni inga lokala agenter?

Vi levererar direkt till butiker. Vi har haft agenter, men det slu-
tar alltfor ofta med att dven agenterna siljer kopior.
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For att framja féretagens inno-
vations- och konkurrenskraft.
For att skydda och utveckla
kulturell verksamhet. For att
skydda sysselsattningeni
Europa. For att skydda skat-
teintékter. For att skydda kon-
sumenterna. For
atttrygga allman
ordning.
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Tuff advokat

Hur bek@mpar ni kopiehanteringen?

En bra och tuff advokat. 1996 annonserade vi i dagspress, Gp,
svD, DN mfl med uppmaningar att tipsa oss om kopior. For att
locka fram tipsen erbjod vi dven en beloning. Det var mycket
effektivt. Redan klockan 08.00 den morgon annonserna var
ute fick vi in tips. Beloningen fick tipsaren i form av AcQua
LIMONE-produkter.

Det later som en dyr satsning.
Men det var den vird!

Som exempel pa ett lyckat agerande mot kopior berattar Stal-
blad om niar MatsSport skulle képas upp av Stadium. Mats-
Sport passade d& pa att kopa in ett omfattande lager AcQua
LIMONE-kopior, som man passande nog ”silde ut” infor Sta-
diums 6vertagande. Man brydde sig inte om Acqua Limones
forsta propd om att sluta med kopieforsiljningen. Men nir
man stimde MatsSport for intrdng dd reagerade Stadium och
forklarade att om inte kopieforsiljningen upphorde direkt
och MatsSport loste tvisten med Acqua Limone sd skulle Sta-
dium hoppa av kopet. Resultatet blev att kopieforsiljningen
upphorde och Acqua Limone fick skadestind beriknat pa
varje kopia. Stdlblad noterar dock att det ar viktigt att fa fram
domar mot kopiatérerna som man sedan kan hanvisa till i
andra kopietvister.

Finns det ndgon central féréandring som ni skulle vilja se fér att ni pa
ett battre satt skulle fa ha ert varumérke i fred?

Det har blivit mycket battre upplysning om varumirken och
registreringar, vilket dr viktigt och en bra vag att ga. Jag tror att
informationsspridning om att kopiehandeln ar straffbar ar det
absolut viktigaste medlet i kampen mot kopiorna. Ett problem
ar att kopiehandeln ofta dr lagprioriterat hos polisen.

EG-direktivom tuffare tag i kopiejakt

Kopiehandeln skiljer sig idag fran den tidigare pé sa vis att allt
fler tentakler frin den organiserade brottsligheten blandar
sig 1 hanteringen. Ingen annan brottslighet torde ha samma
utvixling ekonomiskt i relation till risktagande som piratko-
piehandel.

For fem dr sedan kom en sk gronbok frdn Eu-kommis-
sionen. I den gick man igenom hur handeln med
piratkopior sdg ut och hur den utvecklades. Att

motatgirder behovdes stod klart. Arbetet resulte-

rade i att EU-kommissionen den sista januari i &r kom

med ett forslag pa EG-direktiv ”om dtgdrder och forfa-
randen for skydd avimmaterialritter”.

Att det ar ett direktiv innebar att det ”bara” skall

harmonisera lagarna i Eu-linderna genom att foreskriva

vissa miniminivier som linder maste fora in i sina natio-
nella lagar.

Kommissionen konstaterar i forslaget att skillnaderna

i Eu-lindernas regler medfér bade att handelsvigarna vad

giller originalprodukter och piratkopierarnas varor paverkas.
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Originaltillverkarna undviker linder med svaga regelsystem,
vilket inte alls 4r i enlighet med tanken bakom den fria rorlig-
heten av varor.

Ofantliga summor

Kommissionen pekar ocksd pa sex tunga skal till varfor kam-
pen mot piratkopior maste intensifieras.
1. For att fraimja EU-foretagens innovation och konkurrenskraft.
Drabbas man stindigt av kopiering blir benigenheten att satsa
pengar pa utveckling mindre, resonerar kommissionen.
2. Att skydda och utveckla kulturell verksamhet. Hir ir det
framst upphovsritten for musik som betonas.
3. Att skydda sysselsattningen i Europa. Den stora omfatt-
ningen pa kopiehanteringen medfor enligt en undersokning att
17 ooo fler personer inom EU skulle ha arbete om kopieringen
kunde bekimpas. Men en fransk undersokning 1998 talade
om 38 ooo forlorade arbetstillfallen bara i Frankrike.
4. Att skydda skatteintiikter. EU-linderna beriknas forlora bla
100 miljoner euro, alltsd ndrmare en miljard kronor, bara pa
forlorad moms f6r musikprodukter. Vad giller klader och skor
gér staterna miste om totalt 7,6 miljarder euro, alltsd 6ver 70
miljarder kronor. For sport och leksaker ar siffran 3,7 miljar-
der euro, for parfym och kosmetika 3 miljarder euro och inom
lakemedel drygt 1,5 miljarder euro. Bara inom dessa omraden
handlar det om uteblivna skatteintdkter om ca 16,5 miljarder
euro, 140 miljarder kronor.

Kommissionen kallar kopieringen ett ”veritabelt hot mot den
ekonomiska balansen i samhallet”.
5. Att skydda konsumenter. Kommissionen podngterar att kon-
sumentskyddet dr en viktig fraga for Eu. Kommissionen kon-
staterar samtidigt att konsumenterna visserligen ibland stoder
kopiehandeln, men att kopiehandlarna aldrig tar hansyn till
konsumenterna och att kopieringen alltid sker pd konsumen-
ternas bekostnad. Det finns ingen kvalitetskontroll, exempel-
vis barnsikerhet for leksaker, konsumenterna far ingen garanti
och kan inte reklamera eventuella fel, det gar inte att f4 service
och underhall.
6. Att trygga allmin ordning. Bide den ”vanliga” organiserade
brottsligheten och terrorrorelser har i piratkopieringen en risk-
fri och mycket lukrativ inkomstkalla.

Affarsmassighet

For att lyfta fram att det inte dr vardags-’/hemmakopieringen
man vill 4t utan den omfattande organiserade verksamhe-
ten betonas det i forslaget att det endast giller kopiering av
?affirsmassig karaktir” eller om kopieringen ”dsamkar ritt-
tighetsinnehavaren visentlig skada”.

Reglerna riktas bl a mot hur bevisning skall kunna sikras,
i praktiken det vi hir i Sverige redan har genom mojligheten
till husrannsakan, bdde med hjilp av polis/dklagare och pri-
vat med hjilp av kronofogde. Det talas 4ven om ingripande
genom att kunna krdva fram handlingar frin banker for att
dadrigenom hitta flera inblandade och for att kunna frysa bank-
tillgdngar. Detta dr emellertid ndgot som inte vart intrdngsun-
dersokningsforfarande omfattar och fragan dr om vi idag kan
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erbjuda sddana skarpa vapen till kopiejagarna.

Normalt overliter EU centralt till respektive land att
bestimma over mojligheterna till straff, straffens lingd, och
eventuella skadestind. Men denna gang sticker man ut hakan
och vill styra upp miniminivan for skadestdnd. Idag har vi som
miniminivad att den drabbade rittighetsinnehavaren dtmins-
tone skall ha ritt till en ersdttning motsvarande en licensavgift.
EU-kommissionen foresldr nu att miniminivin skall motsvara
tvd ganger denna licensavgift eller ett kompensationsskade-
stand.

Domar i dagstidningar

En annan detalj som blir ny for oss dr att publicering av domar
skall kunna démas ut. Det har i flera fall i svenska domstolar
yrkats pd att domen skall publiceras i dagstidningar, men
denna form av tydligt ”straff” har inte domts ut. I forslaget
konstaterar kommissionen att en publicering av domar ”anses
vara ett effektivt sitt att informera allmianheten och en bra
avskrackningsmetod”.

Domstolarna skall diarfér dédma ut en publicering av en dom,
eller delar av en dom, pé kopiatorens bekostnad. Eu-linderna
skall 4ven rekommenderas att fora in ett alternativ dar kopia-
toren kan domas att betala for ett utskick till kundkretsen.

En visentlig komplettering som foresléds dr att teknik som
anvinds for att marka original, som hologram, magnetmark-
ning ”pyttesma etiketter” osv skall skyddas. Inneborden ar att
tillverkning, handel och forsiljning av dessa kopior pa dessa
tekniska skydd ocksa blir forbjudet i sig.

Slutligen skall man bygga upp ett nit med kontaktpersoner
i alla Eu-lander for att kunna bekdmpa handeln med piratko-
pior effektivare och pa en internationell niva. Dessutom skall
organisationer, och inte bara enskilda rittighetsinnehavare,
kunna driva mal mot kopiatorer.

I intervjun med Ann-Charlotte Soderlund kan ni lisa ndgra
kommentarer kring forslaget.

Laddie forsvarar kopiejakten

Ett piratkopiefall med koppling till
EU i stort ar fotbollsklubben Arse-
nals kamp mot souvenirkopior. Pd
flera héll kunde man i november
lasa hur Arsenal tog hem segrar inte bara pa fotbollsplanen,
utan dven i EG-domstolen. Det dr en enskild souvenirforsiljare,
Reed, som ir stimd for forsiljning av trojor, halsdukar m m
med Arsenal-design och logotyper. De aktuella logotyperna ar
registrerade som varumirken. Arsenal ansag att Reed begick
varumirkesintrdng. Reed hivdade att han inte anvinde logo-
typerna som varumarken, utan bara dekor.

Den brittiske domaren Justice Laddie konstaterade att han
fick medhall av bade Arsenal och Reed nar han fastslog att
det var hur konsumenterna uppfattade logotyperna som var
avgorande for om logotyperna anvindes som varumarken eller
som dekor.

Laddie la sedan till att det faktum att logotyperna anviands
pa klader inte i sig medfor att de anvdnds som varumarken.
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Som ett nirliggande exempel pekade Laddie pa att Arsenals
matchtroja domineras av varumarket SEGA. Varumirket SEGA
anviands for elektronik, och ingen uppfattar trycket pd match-
trojorna som att SEGA dr ett varumarke for trojor. Men han
papekade ocksd att Arsenal de facto anvinder sina logotyper
som varumirken for tréjor m m pé gingse sitt pd exempelvis
etiketter.

Laddie kom direfter fram till att Reeds anvindning av Arse-
nals logtyper/varumirken uppfattas av kunderna som att de
bara visar pd ”badge of support, loyalty or affiliation”. Logo-
typerna uppfattas alltsd inte som ndgot som visar pa ett visst
ursprung, menade han.

EG-domstolen skall inte lagga sig i detaljerna

Den speciella slutsatsen som Laddie kom fram till d& blev att
Reed bara begick intrdng om man ansag att aven icke varumar-
kesanviandning av logotyperna innebar intrdng.

Han vinde sig till EG-domstolen for att hora hur EG:s varu-
mirkesdirektiv skulle tolkas.

Det uppmirksammade svaret frin EG-domstolen var att
Reeds souvenirforsiljning var ett typiskt exempel pa intrdng,
och de flesta trodde att Arsenal hade vunnit. Men icke, nir
malet gick tillbaka till London och Laddie sd konstaterade
Laddie att EG-domstolens svar inte var svar pa hans fradgor och
att EG-domstolen bara skall uttala sig om principer, inte ga in
och leverera bedémningar i det konkreta fallet. Ddrmed kidnde
sig Laddie inte alls bunden av EG-domstolens dom och Arsenal
star idag som forlorare. Reeds anvindning av Arsenals logoty-
per ar bara anvandning som dekor, inte som varumarke.

Stér sig domen dven efter 6verklagande betyder det ett syn-
nerligen hért slag for de brittiska fotbollsklubbarna, men dven
for andra som drar in stora pengar pa souvenirer och andra
merchandisingprodukter.

Sett ur ett svenskt perspektiv s ar det i just Reed-liknande
kopiering som de tunga piratkopieringsdomarna har fallit.

I intervjun med Ann-Charlotte Soderlund fick hon bl a fra-
gan vad hon tyckte om Arsenal-domen och svaret blev att hon
inte trodde att den synen domaren hade skulle spridas, och hon
hoppades att domen skulle andras i hégre instans.

Juridiska kommentarer fran en brittisk jurist kring detta fall
finns pé sidan 16.

Ung och hart satsande styrelse

I takt med att mer hiander pd piratkopiefronten okar behovet
av informationsspridning, inte minst d& mellan de juridiska
ombuden si att ombuden slipper uppfinna hjulet flera ganger.
Det handlar bl a om ombudens kontakter med tullen och upp-
gifter om hur tullen arbetar, samt motsvarande information
gillande polis och dklagare. Men naturligtvis behover dven
innehavarna av varumirken och allmanheten mer information
om piratkopichandeln.

Mest kint vad giller piratkopiejakt torde Bsa, Business Soft-
ware Alliance, vara efter tillslag mot vanliga stora etablerade
foretag, samt exempelvis Karolinska Sjukhuset for ett antal
ar sedan. BsA har dven hittat mer omfattande kopiering av
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Ann-Charlotte
Soderind d@ren av
Sveriges mest kanda
"kopiejagare”. Hon

ar aktivsom advokat
pa Grundén & Gozzo
Advokater samt ord-
forande i The Swedish
Anti-counterfeiting
Group, SACG.

dataprogram i vanliga ligenheter. Mindre kint och mer strikt
informationsinriktat ar sAcG, The Swedish Anti-Counterfeit-
ing Group. Det ir en ideell forening med olika kategorier med-
lemmar, till skillnad frin Bsa som drivs av en sammanslagning
av dataprogramtillverkare.

For att f4 veta mer om piratkopieringen i stort och om SACG,
nu efter att foreningen har funnits i ndgra ar, har BrandNews
talat med ordforanden for sacG, advokat Ann-Charlotte
Soderlund, vid Grundén & Gozzo Advokater. Hon har varit en
av de mer drivande, och féreningens ordférande sedan starten,
hon ir ocksd en vilkind “kopiejagare” .

SACG startade officiellt 1997. Har féreningen utvecklats

som forvantat?

Ja den har utvecklats som forvintat. SACG dr remissinstans i
flera fall. Vi far alltmer respekt hos exempelvis dklagarna och
har dessutom en bra dialog med Tullverket. Nu har vi dess-
utom en ung styrelse dir alla vill satsa lite extra.

Soderlund fortsitter att berdtta om en mangd aktiviteter som
SACG har varit och ar inblandade i. Diribland har man med-
verkat i arbetet som ledde fram till Eu-kommissionens forslag
om skarpare dtgiarder mot piratkopiering. Som en del i det
EU-baserade Falcone-projektet (som stottar olika dtgiarder mot
organiserad brottslighet) har sacG undervisat personer fran de
baltiska staterna. sacG, och speciellt Soderlund sjalv, har varit
mycket aktiva i bildandet av den internationella motsvarighe-
ten Global Anti Couterfeiting Group. Denna féreningen har
efter en svacka nu fatt mer fart och bl a uppnétt observators-
status i WIPO.

Hur far man rattighetsinnehavarna intresserade av
piratkopieringsfragorna och féreningen?

Ofta kommer intresset forst d4 man har drabbats av kopior.
Eftersom SACG inte arbetar operativt syns inte foreningen pa
samma sitt som exempelvis BSA, vilket ocksa pdverkar intres-
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set hos rattighetsinnehavarna. For att fa fler rattighetsinneha-
vare som medlemmar arbetar vi bl a med ett arligt event pa
hostarna. I ar blir det en ”Global Anti Couterfeiting Day”.

Vad kan SACG paverka framdver?

Forutom det jag namnt sa skall vi forsoka skapa mer debatt
kring piratkopieringen hos allmdnheten. Helt klart dr ocksa att
SACG aldrig kommer att bli en operativ forening som BsA, utan
en forening som arbetar med information.

Disney dri alla fall mindre drabbat

Pd en frdga om hur fordelningen ser ut 6ver landet, om piratko-
pior framst &r ett storstadsfenomen svarar Soderlund nej, sna-
rare dr det tvirtom. "Kopiorna finns dverallt, men syns kanske
inte lika tydligt i storstiderna”, konstaterar Soderlund.

Sjalv har Soderlund vid ménga tillfillen agerat som ombud
ute pé faltet for inte minst Disney. D4 har det gallt tillslag
mot marknadshandlare runt om i landet. ”Vi boérjade for
cirka tio dr sedan med att aktivt agera mot Disney-kopior pa
marknaderna, vilket har gett en tydlig effekt med farre Disney-
kopior”, forklarar Soderlund.

Har marknadsarrangérerna uppmarksammat problemet

och agerat?

En kort tid brukar man fa gehor och arrangorernas vaksamhet
mot kopior 6kar, men de vill ju silja sina marknadsplatser.

Datorprogramkopieringen dominerar, men vilka kategorier ar har-
dast drabbade generellt sett (inte bara pa marknader)? Ar upphovs-
rattsligt skyddade prestationer eller varuméarken mest drabbade?
En tydlig utveckling har varit att alla typer av varor idag drab-
bas av kopior, och detilavinartade 6kningar.

Har verkligen all form av kopiehandel dkat, eller &r det nagon form
som minskar? Sjalv tycker jag mig se farre klock-kopieférsaljare.

I viss man kan det svinga , och vad giller klockor sd tror jag att
det helt enkelt inte dr sa lattsdlt idag.

For ovrigt har det skett en tydlig 6kning. Enligt uppgifter fran
tullmyndigheterna har 6kningen av beslag av piratkopior vid
EU:s yttre granser okat med 9oo procent fran 1998 till 2007.
Sistnimnda 4r beslagtog tullmyndigheterna 95 miljoner
kopior till ett virde av tvd miljarder euro.

Kopior mer l6nsamt d@n hasch

Okningen beror mycket pa att den organiserade brottslighe-
ten har okat aktiviteten med kopiehandel, och det sjilvklart
utifrdn att det ar forhallandevis bidde lonsamt och riskfritt.
Soderlund tar ett exempel fran Frankrike dir en person som
smugglar in och séljer ett kilo hasch gar med cirka 2000 euro i
vinst, medan den som smugglar in ett kilo cd-kopior gar med
cirka 3 ooo euro i vinst.

Samverkan med tullen var lite trég da de under 1990-talet fick reg-

lerat att de skulle hjélpa till i kopiejakten. Hur ser det ut idag? Vilken
betydelse har de tillslag de gor?
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Samarbetet med Tullmyndigheten gir som jag sa tidigare
mycket bra och deras arbete har jittestor betydelse. En sak
som skulle gora deras arbete an mer effektivt vore om vi fick
till regler som gjorde att de importorer som agerar utifran en sk
hemtagarlicens och ertappas med kopior skulle fi sin hemta-
garlicens indragen , da skulle an mer kopior kunna stoppas.

| vilka EU-lander ar tullen effektivast?
Franska, hollandska och finska tullmyndigheterna ar mycket
effektiva.

Forslaget ar bra, men det som krédvs ar en normfor-
andring bade bland de som kdper och siljer kopior

Utifran svenska forhallanden fragar man sig bland annat hur det
skall ga att frysa banktillgangar har for kopiehandlarna.
Det dr nog inte s& konstigt, vi har ju vart system med kvarstad.

Jag uppfattade snarast direktivforslaget som att man pa ett annat
och mer offensivt satt skall kunna leta reda pa pengar pa olika
bankkonton och frysa dom inne?

Ar det si kan det ju bli friga om olika grinsdragningar pga
rittssikerheten.

En detalj i forslaget kdnns lite inkvisitoriskt. Kommer det att i prakti-
ken ga att “tvinga” ur uppgifter ur de som hamnar infér ratten?

I det fallet tror jag att det mest handlar om att de linder som
inte har mojlighet till edition, alltsd att domstolarna genom
viteshot kan tvinga fram uppgifter, skall infora det.

Men direktivet dppnar ocksa fér rattsliga ageranden av organisa-
tioner pa ett annat satt an idag, men du sa tidigare att SACG aldrig
kommer att bli operativt.

Nej, det finns ocksd ett praktiskt skil. sAcG har mdnga med-
lemmar bland de juridiska ombuden och foreningen kan ju inte
konkurrera med sina egna medlemmar.

Soderlund svarar nej pa frigan om det ir ndgot som saknas i
direktivforslaget. Men hon pépekar att man inte kan komma
at kopiehandeln bara genom skirpta regler och straff. ”Man
madste fa det till en norm i samhallet att man inte koper kopior.
Detta blir 4n viktigare niar EU utvidgas. I en del blivande Eu-
lander ses handlare som viljer att silja original som udda och
inte sdrskilt smarta. Direktivforslaget dr generellt en viktig
signal till de nya Eu-medlemmarna, vilket behovs déd det lar bli
problem med kopiehandeln nir EU utvidgas. ”

Svenska fall

Under slutet av 2002 och borjan av 2003 har Stockholms tings-
ratt avgjort ett storre antal piratkopieringsarenden. I nagra fall
genom en vanlig dom, i andra fall genom att stadfasta forlik-
ningar eller bara avskriva malet efter att parterna har kommit
overens.
Drabbade varumirken och figurer i dessa fall ar:

ROLEX, ARIEL, LOUIS VUITTON, BATMAN, SUPERMAN, NIKE,
POLO RALPH LAUREN, SNOBBEN, KANGOL, CHRYSLER, NOKIA,
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SNURRE SPRATT, TOM&JERRY, FLINTA, NINTENDO och BOSs.

Forst ett udda fall som visar att kopiehanteringen blir allt-
mer avancerad. Tullen stoppade en varusiandning som inneholl
garanticertifikat och sigill markta med ROLEX varumirken pa
vag till World Wide Workers i Uppsala. Det hela slutade med
en sk tredskodom da World Wide valde att inte alls ta strid.
Domen blev att World Wide dr skyldiga att betala knappt
140 ooo kronor i skadestind och rittegangskostnader. Certi-
fikaten och sigillen forstors.

Den enda tolkning man kan gora av detta fall ar att World
Wide har suttit pd ett lager RoLEX-kopior och inte tinkte noja
sig med att sdlja dem som kopior utan forsoka prangla ut dem
som original.

Stor marknadsandel for kopia

BrandNews har tidigare uppmirksammat den stora kopie-
historien kring ARIEL-tvittmedel som ledde till fingelsestraff
for hjairnan bakom. Samtidigt som Procter & Gamble (P&G)
lyckades stoppa kopiekillan i Helsingborg har man jagat flera
av dterforsdljarna. En av de storre grossisterna Tatra Import
& Export i Goteborg forsokte forsvara sig nir de blev stimda.
Ett forsvar som dtminstone rackte till en forlikning sd att man
slapp en dom emot sig.

Drygt 146 ton (enligt Tatra 137 ton) tvittmedel forpackat

Pirat

i dansktillverkade ARrIEL-forpackningar hade Tatra
kopt fran kopiekillan Swedish Chemical. Diarmed
var Tatra den storsta kunden, och alltsa den storsta
kopieforsiljaren av tvittmedlet. Faktum dr att mang-
den motsvarar hela 3,75 procent av forsiljningen av
original-ARIEL i Sverige.

r&G yrkade bl a pd 540 coo kronor i skadestand.
Men Tatra hivdade att man hade agerat i god tro.
Man ansdg att det inte fanns ndgot skal att misstinka
Swedish Chemical som hade forklarat att medlet kom
fran Tyskland, och att man dven hade salt till Ullared,
Overskottsbolaget och Willys Cash. Tatra hivdade att
deras totala vinst pd medlet var 107 ooo kronor.

P&G begrinsade skadestindskravet till 107 coo
kronor och papekade att Tatras undersokningsplikt
medfor att det inte racker att lita pd muntliga utfas-
telser. Anvdander man en kidnd och ny leverantor méaste
man kriva handlingar gillande medlets tillverkning.
Efter detta forliktes de tva.

Exklusivt

Av alla exklusiva varumairken torde LOUIS VUITTON
tillhora de allra mest exklusiva och dirmed ocksa
hirdast kontrollerade varumirkena. Louis Vuittons
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produkter siljs pa ett enda stélle i Sverige, Birger Jarlsgatan i
Stockholm, och av sirskilt skolad personal.

Vuittons produkter, inte minst viskor, tillhor ocksd de kopie-
ringsdrabbades skara. I butiken Lk pa Ostermalm i Stockholm
kunde man kopa en Lours vurtTon-viska for endast 8oo
kronor. Naturligtvis var det en kopia och Vuitton stimde
foretaget Schplika i Solna som driver butiken.

Vuitton noterade att viskan var av sa klen
kvalitet att alla i vaskbranschen direkt
forstar att det inte kan rora sig om
originalvdskor fran Vuitton. Efter
att Vuitton sdnkte skadestinds-
kravet frin 100 000 kronor till
30 ooo kronor medgav Schplika
och domdes for intréng och skall
betala de 30 ooo kronorna.

Tullbeslag
——— Tullen dridag viktig i kopiejakten, ett
- = exempel ir forstds det udda beslaget

for ROLEX som namns ovan. Ett annat
beslag som tullen gjorde i Bords var
400 t-shirts med BATMAN- respektive
SUPERMAN-tryck. Trojorna var pa
vig till privatpersonen Delin och hans
enskilda firma mp Bygg & Fritidskla-
der i Gavle.

Han valde att inte svara pd stim-
ningen och kunde darfor inte heller fa
ned ersittningskraven frin pc Comics
s som stimde for varumirkesintrang.
Stockholms tingsratt domde ut skade-
stind om 48 ooo kronor kompletterat med 37 ooo kronor i
rattegdngskostnader.

Ett annat stort tillslag som gjordes av tullen i vistra Sverige
var niar Maersk hade gods som var pa vig till Stockholm och
foretaget Ruiyi. Tullen fick skicka ut en midngd underrittelser
till varumarkesombuden om att man hade hittat misstinkta
kopior. Det handlade om bl a kepsar, tréjor, byxor och pus-

sel, Atminstone dtta varumirkesinnehavare valde att stimma
Ruiyi som numera har déomts for intrdnget och ska betala 6ver
150.000 kronor i skadestdnd samt narmare 170.000 kronor i
rattegangskostnader.

Ett annat fall dir flera rittighetsinnehavare var berorda var
ndr tullen i Milardalen stétte pd en parti mobiltelefonskal
pa vig till privatpersonen Guan pa Ostermalm i Stockholm.
Skalen var avsedda for Nokia-mobiltelefoner och pé skalen
var olika kidnda tecknade figurer tryckta. Guan har stimts
av Nokia for bade varumirkes- och monsterintrdng och av
Hanna-Barbera, Time Warner och Tuner for varumairkesin-
trang. I stimningarna papekas det att Guan tidigare har figu-
rerat i kopiesammanhang, dd med Boss-slipsar. Dessa mal ar
inte avslutade dn.

Nagra ytterligare exempel pa tullfynd var flera olika partier
till privatpersonen Mofak i Skarholmen soder om Stockholm.
Ett parti gillde mobiltelefontillbehor for Nokia-telefoner. Det
andra partiet gillde balten mirkta HUGO BoOss. I bada fallen
struntade Mofak i att svara, och han har nu domts for intring
och skall personligen betala totalt §7.000 kronor.

Striden blev dyr

Slutligen ett fall som illustrerar att det inte alltid I6nar sig att
ta strid. Tullen i Mélardalen tittade ndrmare pa ett parti med
drygt 7.000 mobiltelefonskal viren 2001. Drygt 1 ooo av dem
visade sig vara kopior pad Nokia-skal. Skalen var tillverkade
av pDMC i Bangkok och bestillda for Cavdarlar, ocksd han
fran Skirholmen soder om Stockholm, med firma Muzacan i
Sodertilje. Han drev inte sitt forsvar fullt ut 20071 utan fick en
tredskodom emot sig. Fallet dterupptogs och Cavdarlar, som
tidigare var gronsakshandlare, hivdade att han var i god tro
som ny aktor i branschen och pekade pa att han hade sagt it
sin medhjilpare som akte till Bangkok pa inkopsresa att det
inte fick finnas ndgra varumarken pa skalen. Nokia stimde for
bade varumarkes- och monsterintrang.

Tingsritten pekade i domen pé att Cavdarlar hade en ”langt-
gdende undersokningsplikt” vilken inte mildrades dd han
kopte skalen till ett [agt pris och inte frdn en av Nokias dter-
forsiljare. Att da inte narmare undersoka skalens ursprung ir
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Det I6nar sig att noga undersdka varifran Nokia-skalen som man
tanker kdpa for att salja vidare kommer. Képer man till lagt pris fran
ej auktoriserade Nokia-aterforsaljare riskerar man att bortse fran
sin “langtgaende undersékningsplikt” och i och med dryga skade-
stand och rattegangskostnader som foljd.

oaktsamt och han blev skadestindsskyldig. Av yrkade 67 ooo
kronor motsvarande licensavgift domde ritten ut 40 ooo kro-
nor. Till detta kom 10 0oo kronor i allmint skadestand.

Eftersom tvisten har dragit ut pa tiden och gétt i tvd vandor
har bdde ombudskostnaderna och de ofta bortglomda kostna-
derna for lagerhallningen av kopiorna dragit ivdg. Cavdarlar
domdes dirfor att betala 8o ooo i ombudsarvode och 56 ooo
kronor i lagerkostnad, totalt 136 ooo kronor i rittegdngskost-
nader. Frigan dr om han fortfarande anser att mobilskals-
branschen dr battre an gronsakerna?

Vilj tingsratt med EG-varumarket

Noterbart ar att ett av de flitigare ombuden i piratkopiefallen,
Heidenstam & Nicander Advokatbyrd, regelbundet tillsam-
mans med sina klienter viljer att styra malen till Stockholms
tingsratt trots att de som stims hor hemma i Goteborg, Gavle,
Solna osv. For att styra detta hanvisar de till EG-varumarkes-
registreringar, vilka endast Stockholms tingsritt kan doma
kring.

Pirat

Malnummer for pirattvisterna

Stockholms tingsratt

T-17143-02 (ROLEX)
T-18853-01 (ARIEL)
T-11698-02 (LOUIS VUITTON)
T-9086-02 (BATMAN mfl)
T-11945-02 (KANGOL)
T-111946-02 (REEBOK)

T-12366-02 (POLO)
T-11881-02 (DaimlerChrysler)
T-11841-02 (HELLOKITTY)
T-10898-02 (SNOBBEN)
T-11220-02 (NIKE)
T-18896-02 (FLINTA)
T-18897-02 (Looney tunes)
T-18899-02 (NOKIA)

T-18901-02 (TOM&ERRY)
T-15649-02 (NOKIA)
T-15634-02 (HUGO BOSS)
T-18766 (NOKIA)

High Court, London
HC 1999-0038 (ARSENAL-logotyper)
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Juridikspecial

Can it be anything other than
trademark use?

I huvudartikeln pa foregdende sidor tas Arsenal-fallet i en domstol i London upp. Det ur svenska 6gon

underliga domslutet gor att man borjar fundera 6ver hur det ser ut i Storbritannien. Forsamras mojlig-

heterna for varumairkesinnehavarna? Star sig domen riskerar exempelvis idrottsklubbarna omfattande

inkomsbortfall. For att fa veta hur man ser pa det i Storbritannien har BrandNews vant sig till Sarah Hod-

son pa den brittiska advokatbyran Eversheds.

Tva fragor fran BrandNews ledde till omfattande svar. Vi har
valt att fringd var princip om svenska texter sd har foljer en
Juridik Special pa engelska.

How do you see this decision and how would Reed succed in the
Court of Appeal?

This case revisits the question of the way in which a sign must
be used in order that the use can be considered an infringement
of a registered trade mark. In addition, it raises the question
of whether a two-tier test for infringement has been created.
Does the proprietor of a registered trade mark have to show
that the trade mark is being used in such as way as to affected
the functions of the trade mark before going on to consider
under which section of the Trade Marks Act the infringing act
falls? And further, does the proprietor now have to adduce
evidence to show this, so bringing an evidential burden, which
will increase costs, to what was previously a relatively straight
forward claim under article 5(1)(a).

In the case of British Sugar plc —v- James Robertson & Sons
Limited [1996] RPC281, Mr Justice Jacob held that any use
of a registered trade mark, even non-trade mark use, could
constitute infringing use for the purposes of the Trade Marks
Act 1994. In this case, the word TREAT, registered as a trade
mark by the Claimant, was used
as part of a phrase describing the
Defendant’s product. This was
held to be “use” for the purpo-
ses of infringement. However,
the effect of this decision was
counterbalanced by the fact that
the trade marks themselves were
held to be invalid.

This approach was upheld by
the Court of Appeal in Philips
Electronics Limited —v- Reming-
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ton Consumer Products [1998] RPC283. However, in the first
instance decision, Mr Justice Jacob indicated that he might
review the conclusions that he reached in British Sugar.

In Arsenal, the Judge concluded that the use by Reed of the
football club’s mark on his merchandise did not carry a mes-
sage of trade origin. Rather, this was a badge of support or
loyalty. The underlying principle therefore is that where use
of the trade mark does not affect the essential functions of
the trade mark, there is no infringement, even, as in this case,
where a sign identical to the registered trade mark is being used
on goods which are identical to those for which the mark is
registered, in the course of trade.

In this particular case, the question then arises as to whether
on these facts, it could be said that the use does not affect the
essential functions of the trade mark.

Use as a trade mark

Mr Justice Laddie concluded that in order that use of a trade
mark can constitute infringing use, the use of the mark by the
Defendant must carry a message of trade origin. This conclu-
sion on the law appears reasonable. Where the use of a mark
does not interfere with this essential function of the trade mark,
it seems appropriate that the proprietor of the mark should not
be able to prevent its use.

Mr Justice Laddie referred two questions to the Ecy. Alt-
hough the decision of the EcJ is unsatisfactory, the conclusions
of the ECJ appear to uphold his view. The cj concluded that
“the exercise of the exclusive right conferred on trade mark
proprietors by article §(1)(a) of First Council Directive (EEC)
89/104 ..... had to be reserved to cases in which a third party’s
use of the sign affected or was liable to affect the functions of
the trade mark, in particular its essential function of guaran-
teeing to consumers the origin of the goods.”

Although this appears to have the effect of narrowing the scope
of the trade mark proprietor’s monopoly as set out in British

BRAND NEWS 02/2003

Sugar, it must be remembered that in British Sugar the broader
approach to use for the purposes of infringement was counter-
balanced by the invalidation of the marks in question for lack
of distinctiveness. So although the descriptive way in which the
mark was used was use for the purposes of infringement, the
ability of the mark to be descriptive fatally affected its validity.

This is particularly interesting in light of the EcJ’s decision in
Baby Dry. In this case, a mark which might have been conside-
red descriptive was held to be sufficiently distinctive by reason
of the juxtaposition of two descriptive words, so as to achieve
registration.

This decision appears to broaden the range of marks avai-
lable to trade mark proprietors. However, it must be borne in
mind that where a mark consists of descriptive elements, those
elements may still be used by other traders in their ordinary,
descriptive, and non-infringing sense. For example, “these
nappies will keep your baby dry”. So although trade mark
proprietors may now obtain registrations for a greater range
of marks, this is counter-balanced by the requirement that for
infringement to occur, those marks must be used in such a way
as to affect the essential function of the mark. It is no longer
sufficient that the marks are simply used, as was the case under
British Sugar.

So the latitude permitted by the Baby Dry decision is tem-
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pered by the approach taken by the UKk court and the ECJ in
Arsenal.

With marks consisting of descriptive elements, it is easy to
see how they may be used in a non-infringing manner. On
the other hand, where a mark is highly distinctive, such as
PORSCHE, for example, it is more difficult to imagine how this
mark might be used other than in its trade mark sense, unless of
course it falls within one of the existing exceptions or defences.
In the case of a mark such as this, any use is more likely to con-
stitute use for the purposes of infringement.

This brings us to the second part of the question, which is
whether Arsenal might succeed in the Court of Appeal.

Assuming the Court of Appeal upholds the finding that in
order for infringement to occur the proprietor must first show
that the use of the sign affects the essential functions of the
trade mark, the question of whether this is the case is a ques-
tion of fact to be determined on the evidence before the Court.
On the face of this particular case, it is difficult to see how the
use of such a distinctive mark as the Arsenal badge on goods
sold from a stall, could be anything other than trade mark use.

However, Mr Justice Laddie’s examination of the evidence
led him to conclude that the use of the badge by Reed did not
constitute trade mark use, but rather it was use of the mark as a

badge of support or loyalty. At this remove, it is impossible  sid 22
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