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Attvi t ex bildar medborgargarden och tar hand om inbrottstjuvar sjdlva for att Iira dem en ldaxa ses inte som det minsta positivt fran
statens sida. Uppgiften att ta hand om brottslingar ligger pa staten, dven om de inte alltid lyckas med uppgiften. Pa andra omraden ses
emellertid egenatgédrder som positiva och kan t o m leda till att staten inte ens tar fram uttryckliga lagarinom det aktuella omradet.

Ett exempel pa det sistndmnda ar alla de former av egenatgarder som finns inom naringslivet, inte minst kring reklam. Men nu a@r bade
regeringen och EU-kommissionen och rycker i flera omraden dar resultatet kan bli att lagar kliver in pa omraden dar egenatgarder hittills
har rackt till. Har effektiviteten hos egenatgarderna varit for dalig?

Det skall pd en gang sdgas att den 6vervi-
gande delen av de egendtgirder som har
tagits fram, tar sikte pa att tolka och for-
tydliga vilka granser som befintliga lagar
drar upp, sa nagon regelrevolution star
vi inte infor innehdllsmissigt. Den stora
skillnaden ar att bedomningarna kan skar-
pas och att det inte lingre dr egna organ
som skall bedoma hur reglerna efterfoljs,
utan domstolar.

Det finns dven ett exempel péd att
ndringslivet sjdlva anser att deras egen-
atgarder dr skarpare dn vad en lag pa
omradet kan vara. Det giller konsdiskri-
minerande reklam och det dr bl a Annon-
sorforeningens foretradare som havdar att
ERK, Niringslivets Etiska Rad mot Kons-
diskriminerande reklam, har en bedom-
ningsgrund som inte dr mojlig att fora in
i en lag: ERK kan namligen filla ndgon for
“reklam som konserverar en otidsenlig syn
pd konsroller och dirigenom framstdiller
kvinnor och min pad ett nedvirderande
sdtt (schabloniserande reklam)”.

Denna artikel tar upp en mangd aspek-
ter pd egendtgdrderna och avslutas med en
langre intervju med Svenska Reklamfor-
bundets vd Anna Serner.

P4 senare tid har en intensifiering av den
statliga inblandningen skett i form av att
regeringen har gdtt ut pa skilda sitt. Men
det dr inte bara dir det talas om regler.

Aven pa Eu-niva arbetas det med nya
regler.

Fran regeringens sida s handlar det bl a
om folkhilso- och socialtjanstminister
Morgan Johanssons kamp for sa stringa
regler mot alkoholreklam som mojligt
efter det att Marknadsdomstolen, med
stod av EG-domstolen, forklarade reklam-
begransningarna i alkohollagen som i strid
mot EG-rdtten.

Alkoholreklam

Ser man till alkoholreklamen sd pekar kri-
tikerna mot strangare lagstiftning kring att
vi nu har haft alkoholreklam under cirka
ett r, och att annonsorerna har visat prov
pé hogst mattfull annonsering. Man lyfter
ocksa fram som ett tungt skil hur Svenska
Bryggarforeningen med sina egendtgirder,
som tar sig uttryck i flera riktade regelsam-
lingar i samarbete med Konsumentverket,
har visat att bryggarna kan skota olrekla-
men pa ett bra sdtt. Dirutover tangerar
kritiken mot lagforslaget fran socialdepar-
tementet det domstolarna papekade i fallet
da reklamen slapptes 16s.

I uttalanden av demokrati- och integra-
tionsminister Mona Sahlin har hon indi-
rekt betonat att effekten av ERK inte riacker
till. Sahlin ser darfor ett behov av lagstift-
ning vad giller konsdiskriminerande

reklam. En intressant notering dr att hon i
uttalanden i pressen fokuserar sin bedom-
ning pd i princip ett foretag, Sisley. Detta
italienska modeforetag ar det sannolikt
mest fallda foretaget sedan ERK startades.
Eftersom de inte bittrar sig tar Sahlin det
som intikt for att lagreglering behovs for
alla. Aven kommentarer i media som frin
Maria Wahlberg pd Svenska Dagbladet
fokuserar pa Sisley nar slutsatsen blir att
lagstiftning behovs.

Reaktionerna pa Sahlins utspel dr
blandade idven inom reklambranschen,
men kritiken overviger som den som
niamns ovan om schabloniserande reklam.
Annonsorforeningens vD, Anders Erics-
son, pekar i uttalanden pa att om domsto-
lar skall gora bedomningarna sa blir det
hela mycket mer utdraget och han ifriga-
sdtter aven om MD skulle ha tid med alla de
fall som skulle kunna bli aktuella.

Internationelit

Aven pa Eu-basis dr det stor press pa mer
lagreglering av reklam inom vissa omré-
den, diribland alkoholreklam. Dessutom
ar det press pa ytterligare skirpta regler
kring likemedelsreklamen och reklam
riktade mot barn. P4 senare tid ser man
ocksa over mojligheter till att infora regler
kring reklam for livsmedel som spir pa
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den alltmer utbredda fetman bland Eu:s
befolkning. Hela 36 procent av de italien-
ska tio-dringarna dr overviktiga vilket ar
den hogsta siffran i EU, didrefter kommer
de grekiska barnen dir motsvarande siffra
ar 31 procent och de spanska med 30 pro-
cent. Vad giller alkohol sa dr 9,2 procent
av de for tidiga dodsfallen relaterade till
alkoholskador inom Ev.

Naringslivets svar pd pressen pad lag-
reglering dr att de 16ser det sjilva genom
egenatgirder. Bra formulerade regler och
effektiva organ som bedomer och uttalar
sig om reklam som inte haller mattet.

MER haller inte mattet

Vid en triff i Stockholm, med BrandNews
som exklusiv media pa plats, tog Dominic
Lyle fran Eaca (European Association of
Communications Agencies, den europe-
iska reklamforbundssammanslutningen)
och Christopher Graham, generaldirektor
pa AsA (se mer om ASA nedan) och ordfo-
rande i EAsA:s styrelse (European Adverti-
sing Standards Alliance), upp den press EU
har satt pa naringslivet vad giller uppbyg-
gandet av effektiva egenatgirder.

EACA,EUROPEAN ASSOCIATION OF
COMMUNICATIONS AGENCIES

EACA har idag nationella reklamférbund fran
28 lander som medlemmar, men ocksa 14 av
de riktigt stora internationella reklambyraerna,
samt ett antal stora mediabyraer.

EACA fungerar som en stark lobbyingorga-
nisation i Bryssel. De arbetar fér samverkan
over granserna mellan byranatverk och for att
det skall vara en hog standard pa reklamen ur
alla aspekter. Darigenom dr man mycket akti
i arbetet med att fa fram fungerande egenat-
garder.

Vid motet presenterades vid motet hur
det sker ldngganget arbete med lagstiftning
och diskussioner pd flera omraden.

EACA turnerar for nidrvarande tillsam-
mans med ASA/EASA runt i bade befintliga
som kommande Eu-linder for att betona
vikten av fungerande egenatgirder for
att undvika EG-reglering. Man vill kunna
presentera en utveckling i ratt riktning for
EU-kommissiondren David Byrne som har
ansvaret for hilsa och konsumentskydd.
Byrne har ocksé fort fram dsikter om att
han ocksa vill se ett forebyggande arbete sa
att de oldmpliga annonserna inte ens nar
ut till annonsplatserna.

Av naturliga skil ar kraven pa effektiva
egendtgirder inte sd hoga i de kommande
EU-linderna som i de gamla, dven om
man pa EU-niva forutsitter att det arbe-
tas med att effektivisera egenatgirder i

de kommande Eu-linderna. Redan nista
ar vill Eu-kommissionen se att det finns
fungerande egendtgardssystem, i alla
25 EU-linderna, om in kanske pa olika
nivder. Graham berittade en intressant
detalj vid motet kring vilka Eu-linder
som idag raknas till de dir egendtgirder
fungerar och vilka lander som inte hor dit.
Overraskande nog ir det simsta landet
av de gamla Eu-linderna Holland, lika
overraskande dr det enligt Lyle att Sverige
forvanande nog finns bland de svagare.
Man ir alltsd pd internationell niva inte
imponerade 6ver det som sker inom MER.
Det 4r MER som ses som det huvudsak-
liga egendtgirdsorganet pa internationell
niva, aven om bade ERK och Namnden for
direktreklam nimns.

Graham pekade pa de tydligaste svaghe-
terna i de overgripande svenska egendtgar-
derna. Forst och framst sd ar det otdnkbart
att Reklamforbundet star utanfor, vilket
de ju gor sedan i hostas. Att presentera
det for eEu-kommissionen skapar mycket
stora problem med trovirdigheten, kon-
staterade Graham. Diarutéver sa han att
de inte heller kommer att ta ett system pa
allvar dar medarbetarna har egenatgir-
derna som bisyssla, eller pa deltid. Det ar
ett tydligt tecken pa dalig funktion. Han
pekade dven pa hur fa drenden som ham-
nar i MER och pd hur dalig kinnedom det
ar om MER bland allmidnheten. Graham
uppmanade med mycket stor kraft att vi
i Sverige mdste ta fram en bittre finansie-
ring av MER som gor det mojligt att ha flera
heltidsanstillda.

I hans egen organisation i AsA finns det
70 anstillda. Finansieringen sker genom
att en liten procentandel av vad annonsut-
rymmet kostar i Storbritannien betalas till
driften av Asa.

Det var synnerligen tydligt att EASA, och
ASA, nir de skall presentera hur det ser ut i
EU med egendtgarder senare i vadr/sommar
inte vill std diar med svenska MER av idag
som den centrala svenska egendtgdrden.
Det blir onekligen intressant att se hur
vice ordférande Anders Stenlund, Torsten
Brink m fl i MER:s ledning skall fa fart pa
arbetet med att utveckla MER.

Skillnader
egenatgadrder - lagstiftning

Skillnaderna mellan nog sd harda egenét-
girder och lagstiftning kan ibland synas
som marginella, vid sidan om de rent
principiella skillnaderna. Men det finns
en del hogst markanta skillnader. Egenat-
girderna skall vara, och idr, framtagna av
branschaktorer sjalva i samverkan, vilket
gor att de kdnns realistiska och verklig-
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hets-/branschanpassade, atminstone for
de seriosa i branschen. Lagstiftning blir
sjdlvfallet mer overgripande och sviavande,
vilket skapar ett storre behov av tolkning
och svarigheter med gransdragningen.
Aven om de overgripande egenitgir-
derna som t ex MER och ERK foljer inte
ar branschspecifika, 1cc:s icke juridiskt
sanktionerade reklamregler dr ju centrala
i bedomningarna, sa ar de forhoppningsvis
verklighetsanpassade och har darmed hog
forutsigbarhet.

En hogst vasentlig skillnad mellan egen-
atgarder och lagstiftning ar sanktionerna.
Istillet for exempelvis marknadsrittens
viteskopplade férbud och informationsa-
liggande, samt skadestandsskyldighet
och botesformen marknadsstorningsavgift
blir sanktionen i egendtgirderna “bara”
publicitet. Nu finns det dven egendtgarder
med mycket kraftfulla sanktioner som det
brittiska systemet med asA ddr de som fills
far sin fillda annons i princip bannlyst i
annonsmedia.

Regler

International Chamber of Commerce (1cc)
har sina 1cc:s Grundregler for reklam, vilka
manga dr bekanta med. Men deras regel-
verk inbegriper dven regler kring sponsring,
direktreklam och reklam pd Internet.

Det bor noteras att 1cc:s grundregler
aven tas med i bedomningar vid Mark-
nadsdomstolen  som  tolkningshjilp.
Aven andra branschregler kan paverka
Marknadsdomstolens bedomning, sdsom
Svenska  Postorderforeningens  regler
gjorde i ett mal om Internet-marknadsfo-
ring. Lds mer om den domen pa sidan 45.

De tva stora egendtgiards”domstolarna”
i Sverige dr MER och ERK. De dr bada 6ver-
gripande utan branschkoppling och bedo-
mer reklam ur etiska aspekter, i ErK:s fall
endast utifrdn konsdiskriminering. En stor
skillnad mellan de tvd ar antalet drenden
och beslut, dir ERK dr mycket storre dan
MER och dven bittre pd att f& uppmark-
samhet for sina avgoranden i media. Aven
om det sistnimnda sannolikt i viss min
beror pd materialet som bedoms.

For att se till att handliggning och
bedomningar gors pa ratt sitt utifrdn juri-
diska synsitt sa har alla de tyngre organen
for bedomningar erfarna juristdomare som
ordforande. Exempelvis sd dr ordféranden
i ERK hovrittsdomaren Ulla Bergendahl
och i NBL ar det justiterddet (domare i
Hogsta domstolen) Severin Blomstrand
som dr ordférande.

P4 de foljande sidorna finns en presenta-
tion av ndgra svenska egendtgardsregler
och -organ for bedomningar.

7
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MARKNADSETISKA RADET (MER)

En av grundarna var 1cc:s svenska del, och huvudkillan for  som sakkunnig domare i Marknadsdomstolen ockséd ar vice
bedémningarna i MER dr 1cC:s olika regler. ordférande for MER, och idr dess kontaktperson internationellt.
Men MER skall ”dven beakta andra uttryck for god affarssed”.
Anmailningar kan vem som helst gora, och for privatpersoner ar
det gratis. Foretag far betala 5.000 kronor.
MER kan bedoma alla former av marknadsforing, MarknadsEtiska R
men har inga sanktionsmojligheter utéver uttalan-

det

| MER | Uttalanden | Att anmala | Stk | Anpassa |

dena i sig. Nir detta skrivs har MER gjort sex uttalan-
den hittills under 2004. Forra aret gjordes totalt 18 Om MarknadsEtiska Radet o ) MER
. MarknadsEtiska Radet (MER), vars huvudmaén representerar saval annonsbrer och —
uttalanden 10 uttalanden under 2002. nio uttalanden reklamproducenter som media, har till uppgift att uttala sig om vad som i samband Omiariads EUSE REdY
> > med foretags marknadsféring bdr anses utgbra god affarssed. Uttalandena grundar sig > MER:s huvudmin
under 2001 OCh 22 uttalanden under 2.000. oftast pa Internationella Handelskammarens olika marknadsforingskoder, sarskilt > Cookles hos MER
Grundregler for reklam. Radet férfogar inte éver nagra ekonomiska sanktionsmedel.
I ett av de senaste uttalandena gallde det en annons Emellertid &r MERs uttalanden offentliga och skickas far kannedom till bl.a. media, och > Lépande information frin
. R . o R publicering kan upplevas som en sanktion. WER
for virmepumpar med bilden pa ett spidbarn med ett stssme | > Stadgar
. o . o . » 2004-03-22 Tva nya
Varmereglage pa ryggen' Anmalaren Sag bllden Som Vill du anmaéla en r:\arnnansmrmgsalgarn? 2004-03-22 Tva nya ul(;:lanner'\ HERanee
ett tortyrlikande 6vergrepp. MER kom fram till att: ol oo ool e i e e g
. o I marknadsféringsiagen, men det finns &ven s kallade slutsatsen i tv yttranden frin MER dér
“Bilden med temperaturvredet pd barnets rygg kan T e,
.. . o . .. . regler kan du anmala den till MER. annonserna friades av namnden.
forvisso upplevas som ndgot bisarr, men detta dr enligt - « s mer
MERS menlng ett Mttryck for att annonsen kan Mpp- Stadgar f6r Marknadsetiska Ridet (MER) Lépande information frin MER
Har hittar du Marknadsetiska Ridats stadgar i fulltext. Ar du intresserad av att f lépande
of: . .. . information wia e-post da nya uttalanden
levas som dalig reklam i mera allmin bemdrkelse och s TR i v
utskickslista.
inte ett uttryck for att den skall bedomas som stétande o

i grundreglernas mening.”

Det kan noteras hur ndgra fi personer torde ha
mycket stort inflytande pa de bedomningar av reklam
som sker. I de flesta av de egendtgiarder som Brand-
News har tittat nirmare pd, som t ex inom likemedel,
bryggeriniring, hilsolivsmedel och fondmarknadsfo-
ring, s dr juristen Torsten Brink hogst delaktig. En
annan person med inflytande torde vara Anders Sten-
lund pa Svenskt Niringsliv som utover att tjanstgora

© 2004, MarknadsEtiska Ridet (MER), Dalenum 29, 181 70 Lidingd, Tel: 08-636 22 30, Fax: 08-636 22 39, E-post: info@marknadsetiskaradet.org

NARINGSLIVETS ETISKA RAD MOT K DISKRIMINERANDE REKLAM (ERK)

Branschovergripande ERk grundades 1988 for att uttala sigom  var det 20 stycken. Antalet drenden ar mycket storre dn sd. Lis
reklam som dr konsdiskriminerande, sexistisk eller schablonise-  en utforlig genomgang av ErRk:s bedomningar i BN 12/02.
rande. I grunden ligger 1cc:s grundregler for

reklam. Antalet drenden ir forhillandevis = w
stort, inte minst i jamforelse med MER. ‘ W W m m ‘

Vem som helst kan anmaila reklam som

man anser borde fillas. Inom ett par manader

kommer beslutet fran ERK, och det distribu-

eras ut med viss framging i media. Det ar

ocksd sannolikt ERK som ar det mest vilbe-

kanta egendtgirdssystemet bland allmanhe-

ten har i landet. valkommen till
En sak vird att notera ar att en hel del av

fillningarna i ERK ror vildigt specifika omra-

den och de “klassiska” patetiska dumheterna E R K

frin mindre foretag, niar kvinnor i bikini I ex ]
Naringslivets Etiska Rad Mot

anviands som blickfing ndr man skall silja Fono e T b S B
ndgot inom motor och verkstadsindustri. Fra-

. 1 . . ° Denna site har till syfte att informera om vad som ér kénsdiskriminerande
gan ar naturligtvis om det ens ar nagon som reklam. Vilka annonser som har fillts och varfor. Navigera genom att

kommer att driva mél i dOl’IlStOl i dessa sam- klicka pa knapparna i menyn ovanfor, den finns alltid med pa alla sidor.

manhang. Onekligen 4dr en anmalan till ERK
mycket enklare att gora 4n en stimningsanso-
kan till MD. Ser man bara till antalet fallningar
sd har det hittills under 2004 varit 12 stycken,
under 2003 var det 30 stycken, 27 stycken
under 2002, 36 stycken under 2001 och 2000




Brand News 02/2004

De mest kraftfulla uttalanden som gors i egenatgdardssamanhang
i Sverige giller reklam kring likemedel. Att arbetet har varit
lyckat visas inte minst av att vi som EU-land inte har infort det
forbud mot likemedelsreklam som finns genom ett EG-direktiv,

forbudet har fungerat dnda.

hos de tvd bedomningsorgan som finns: Likemedels-
industrins informationsgranskningsman (IGM) som
for tillfillet dr en docent Wennersten i Stockholm. och
som hogsta instans anvdnds Namnden for Bedomning
av Likemedelsinformation (NBL). Ser man nirmare
pd de drenden de har sd handlar det ofta om att ndgon
anmiler en konkurrent for jimforelser eller pastdenden
som inte vdgs upp av fakta, alltsd drenden av samma
karaktdr som de som handliaggs i Marknadsdomstolen.

Dessa egenatgirder ar tveklost de som mest liknar det
som hinder vid Marknadsdomstolen. Reglerna mojlig-
gor bl a interimistiska utlitanden nir nigon informa-
tions-/marknadsforingsdtgard “uppenbart och pa ett
allvarligt sitt strider mot god branschsed”. Dessutom
kan bade 16M och NBL dldgga parterna avgifter, vilka
anvinds for att driva 1M och NBL. Avgifterna som nu
normalt skall ligga pd 70.000-90.000 kronor far beta-
las av den forlorande parten. Om ndgon inte foljer ett
tidigare beslut eller har agerat speciellt klandervart kan
avgiften hojas dnda upp till 250.000 kronor. Har hand-
ldggningen inte gatt direkt till NBL utan forst bedomts i
IGM sd fér forloraren betala avgiften for bdda, normalt
100.000-1 50.000 kronor. LIF skickar sedan en faktura

Egendtgirderna kring likemedel ar kopplade till Likemedels-
industriféreningen (L1F) som har drygt 60 medlemsforetag, vilka
2002 stod for 9o procent av likemedelsforsiljningen i landet.

Reglerna ar omfattande och ger utrymme for en strang syn

-

fran

eddelal
LIFs medlemsfaretag

Insulinpump - ett outnyttjat
behandlingsalternativ hos
svenskar med typ 1
diabetes

Medtronic 2004-03-24

Tva receptfria nyheter pa
Apoteket infor
pollensésongen

Novartis 2004-03-23

Investor Growth Capital
och Skandia Investment
forvarvar Swedish Orphan
International AB

Swedish Orphan 2004-03-18

Ny behandling av
skelettmetastaser vid
bréstcancer

pa avgiften.

Likemedelsindustriforeningen, LIF

The Swedish Assaciation of the Pharmaceutical Industry

ar verksamma i Sverige Med Lll:m?.elmﬂﬂ]“
Aldre och lakemede! - en 2004-03.02) ass.se har du tillgang til
interaktiv utbildning pa natet i Sveriges mest omfattande
Bestall broschyren direkt fran LIF. lakemedelsinformation.
PIA0ES) LIFs medlemmar Vilkommen!  Lés mer

Las mer

LIFs likemedelsutbildning fér
aldreboenden
Den 17 mars 2004 fick
aldreboenden over hela landet
besdk av representanter for LIFs
medlemsfiretag. Avsikten var att
introducera LIFs utbildning om
|dkemedel for personal inom
aldreboenden.
(2004-03-18)

Lis mer

Mediakontakter
Vem skall jaqg i forsta hand
kontakta pa LIF?
(2004-03-25)
Lis mer

Bestalla

o
22Funka Nu

Info & Hjalp

Prossmeddelanden fran LIF
Aldrevarden utbildas om
lakemedel
(2004-03-15)

Lis mer

Fakta om LIF
Lakemedelsindustriféreningen,
LIF &r branschfgreningen for
forskande lakemedelsfiretag som

LIF har 63 medlemsforetag och
hér hittar du kontaktinformation till
dessa.
(2004-03-25)

Lis mer

Lénkar till branschrelaterade
organisationer ach foretag
Pa den har sidan har vi samiat
|&nkar till ett urval webbplatser.
(2004-03-25)

Las mer

Medlemsservice b G

Egenatgarder

Skulle nagot foretag inte folja en forbudsuppmaning eller inte
betala avgiften kan LIF g& in med disciplindra dtgirder enligt
medlemsavtalet.

Enligt tidningen Likemedelsvirlden sd tog 1GM upp 91 dren-
den under 2003, varav 50 ledde till fallningar. Att sedan 15 av
fallningarna gallde Pfizer kan man fundera 6ver. NBL avslutade
37 drenden under 2003 och de flesta ledde till fallningar.

FASS.se )

*

Skriv in lakemed|ets namn eller
férsta bokstavan

el

BEDOMNINGSNAMNDEN FOR KOST-HALSAINFORMATION (BKH)

S4 sent som 2001 inrittades Bedomningsnimnden for
Kost-Hilsainformation (BkH). Bakom detta stir Swe-
dish Nutrition Foundation (SNF), som har 42 foretag och
organisationer som medlemmar. Bakom egendtgirderna
star specifikt bl a Kooperativa Forbundet, Lantbrukarnas
Riksforbund och Svensk Handel.

Egendtgirderna kring hilsopdstienden i reklamen for
livsmedel arbetades fram 1990 och breddades 20071 till
att dven gilla produktspecifika pastdenden. Som exempel
kan man se att 2004-ars beslut av BKH giller PROVIVA och
BENECOL.

En anmalan till BkH kan vem som helst gora. Bka kom-
mer sedan med ett utlitande dir man har bedémt pastien-
dena i reklamen utifrdn om de ar vederhiftiga och darmed
uppfyller kraven pa god affirssed.

Produktens
‘Wokumentation granskad
enl. livsm.branschens regler fir
hélsopastaenden.
hginfonu

Klicka pa market >>
fér snabb information om det

Véalkommen till hp-info.nu

hp-info.nu ir utformad av den svenska li med SNF Swedish

Nutrition Foundation som samordnande och ridgivande instans,

Syftet med hp-info.nu fr i forsta hand att ge konsumentinformation gillande

om

hp-info.nu innehiller information om de regler som giller fér att f anvinda sig av olika
hiilsopastienden vid marknadsféring av livemedel, samt information om hur
dokumentationen som visar att ett livsmedel har en viss hilsoeffekt kontrolleras. D hittar
sven linkar till niirliggande &mnen. Genom att Klicka vidare pé " lis mer"-linkar eller
blimarkerade ord i texten kan du firdjupa dig inom dlika omraden allt eftersom du tar dig
fram pA sidan. Fér att snabbt komma till det omrade du 4ir intresserad av kan du ocksé.

anviinda "bubblorna” till higer.

Livsmedelsbranschen representeras av Kooperativa Forbundet, Lantbrukarnas Riksfarbund,

Livsmedelsféretagen, Svensk Handel och Svensk Dagligvaruhandel.

Senaste nytt:

24 mars 2004: Pressmeddelande frin BKH angdende uttalande om ProViva
22 mars 2004: BKH har avgett uttalande om ProViva och ProViva Active

12 mars 2004: Pressmeddelande frin BKH angiende uttalande om Benecol

11 mars 2004: BKH har avgett uttalande om Benecol

Nytt

21 oktober 2003: ProViva har genomgitt granskning

fir allmént - fullkorn

15 oktober 2003: Pressmeddelande frin BKH angiende uttalande om Red Bull Energy
Drink och Becel pro-activ

14 oktober 2003: BKH har avgett uttalande om Red Bull Energy Drink

14 oktober 2003: BKH har avgett uttalande om Becel pro.activ

9
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ADVERTISING STANDARDS ASSOCIATION (ASA)

Brittiska AsA anses tillhora de mer fram-
géngsrika exemplen pd hur egendtgirder kan

Advertising Standards Authority
"Close-up on advertising standards"

Brand News 02/2004

www.asa.org.uk

ha effekt. AsA, som har funnits sedan 1962,

Welcome

EEE

arbetar med all reklam utom den som sands
i tv och radio, 4ven om det dr pa ging att de
tar 6ver dven denna del.

AsA agerar utifrdn reglerna i cap som
ar framtagna av Committé of Advertising
Practise. Som ndmns ovan dr ASA en stor
organisation och fick under 2003 in 14.000
anmailningar av 11.000 annonser.

Sanktionsmassigt anser sig AsA, enligt
generaldirektoren Graham, vara starka
och i de flesta fall foljs deras utlitanden av
annonsorerna. Men de har inga mojligheter
att doma ut avgifter e dyl. Daremot s satter
de uppenbarligen press pa media att inte ta in
annonser som har fillts. Likasd trycker man
pa for att vid behov skapa svarigheter for de
fillda i branschforeningar etc. En visentlig
del som de sjalva styr 6ver dr publiceringen
av sina avgoranden.

Graham havdar ocksd att en annons som
ar filld i Asa inte kan vinna en ”ad award in

ASA

About Us
Hews & Events
Adjudications
Issues
The CAP Code
Annual Report
Research
Statistics
Links
Kesp me informed
How to complain
Contact Us
Career Opportunities
Search
Privacy Policy

Marketers,

‘agencies and

publishers, visit

[CAP o

(a_’dm_ar_l_(

Welcome to the Website of the Advertising Standards

Authority (ASA)

The ASA is the independent, self-regulatory body for non-
broadcast advertisements, sales promotions and direct
marketing in the UK. We administer the British Code of
Advertising, Sales Promotion and Direct Marketing (The

CAP Code) fo ensure that advertisements are legal,
decent, honest and truthful.

To find out more about self-regulation and the work of the

ASA, click "About Us" on the left hand index. You can also
use this index to navigate around the rest of the site. To find
out how we can help you, take one of our Guided Tours by

clicking on the links on the right hand side of this page.

What's new on the site:

New adjudications published
(31/03/2004)

= Advertising and corporate
social responsibility (16/03/
2004)

= Advertising Self-regulation in
Europe Event (11/03/2004)

The ASA and
Ofcom’s

Consultation

CLICK HERE

Guided Tours

A mwm guide to what the
 ASAcan offer you:
CONSUMERS
ADVERTISERS

NEW MEDIA

{ .

w; A
! ﬂcmu & COLLEGES
\ %

ASA ANNUAL REPORT 2002

| A \
WE'VE GOT IT COVERED

! ‘
.
ASAJ

Britain”.

Man kan ha synpunkter pd reklamen och dess innehall, men
AsA hiavdar att av de 30 miljoner annonser som publiceras i brit-
tisk press varje ar s dr 96 procent i linje med cap:s regler. For

skyltannonser av alla de slag ar motsvarande siffra 99 procent.
Samst i regelefterfoljandet ar direktreklamen som endast nér 91

procent. Allt dr siffror fran asa gillande brittisk reklam.

EASA, EUROPEAN ADVERTISING STANDARDS ALLIANCE

EASA grundades 1992 i sam-
band med att Leon Brittan
som var EU-kommissionir for
konkurrensfrigor utmanade
ndringslivet, i praktiken de
egendtgarder som fanns inom
EU-linderna och reklambran-
schen. Han forklarade att

EURG

Home

PRESS RELEASES
B 1cc & EASA strengt]

regulation

EENNE POU

STANDARDS

R UETHIGUE EN PUBLICITE

About EASA  About Self-Regulation Complaints/Ad-Alerts

hen consumer

confidence in e-commerce through self-

de fick chansen att visa att NEWSLETTER

de klarade av att bedriva en

B sign up for FOCUS - an update on issues

affecting advertising across Europe

fungerande sjalvreglering, for
att pa sd vis undvika detaljreg-
lering pa EU-niva.

Enter your email and click on 'Send'.

——

EASA har idag 24 olika egen-
atgirder frdn 22 europeiska
lander. T Sverige dr det MER

Cross-Border Comp

POSITIONS & REPORTS

B spamming Issue Paper
European analysis of Rogue Trader activity

laints report (no. 28)

som ir ansluten.

EUROPEAN ROADSHOWS

EASA har som en viktig
uppgift att fungera som lob-
byingorganisation i Bryssel.
Men man skall dessutom
arbeta for att lyfta fram och
vidareutveckla egendtgirder,
samt sprida information i

B roland
Turkey
Greece

B 1reiand

4 ok

ey

Register - Feedback - Contact Us - Site Map

News & Views Publications

About EASA | Common Principles | SRO Members | Industry Members | EASA Officers | EASA Secratariat

Links

We are the single authoritative voice of advertising self-regulation.

Our mission is to promote responsible advertising

through best practice in self-regulation across the Single Market

for the benefit of consumers and business.

Join us at the

‘Advertising Self-Regulation' summit

on June 25, 2004

in Brussels.

Europa. Dessutom skall man
arbeta med fragor kring egenatgirder
over granserna.

Advertising Self-Regulation in Europe

countries across Europe.

Described as the ad man's bible, 'The Blue Book'
offers a comprehensive guide to self-regulatory
and legislative rules affecting advertising in 22

[ ..:: Choose a link

H EUROPEAN CITY GUIDE

More than 1000 complaints
have been received by self-
regulatory bodies in several
European countries concerning
a direct mail from the European
City Guide.

B 31 March 2004: EASA
Roadshow, Istanbul, Turkey

Bl 19 April 2004: EASA
Roadshow, Warsaw, Poland
'Ethical Advertising: the
European experience in
Self-Regulation’
see PROGRAMME

B 20 April 2004: EASA
Workshop - SR system in
the Accession Countries,
Warsaw, Poland
'Setting up and operating a
Self-Regulatory system and

see PROGRAMME

>> Other Events
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En slutsats

Egendtgirderna ifrigasitts pa hogsta niva,
inneborden dr att ndringslivet mdaste visa
att egendtgirdssystemen verkligen fung-
erar. Om nu lagstiftning skall undvikas sa
lar naringslivet fa skiarpa atgarderna. Fra-
gan ar om det ar rimligt att tro att vi kan fa
till egendtgdrder som ens ar i ndrheten av
de brittiska. Ar intresset tillrickligt stort,
med andra ord dr niringslivet beredda att
betala? Och om intresset finns hur lang tid
tar det att bygga upp?

En aspekt pd det hela som inte syns s
ofta i debatten ar ocksd det faktum att det
juinte dr sd att det skall vara antingen eller.
Sedan mdnga dr sd har alkoholreklamen

Internationella Handelskammaren
Nirimgslivets virfdwrganisation

varit hdrt omgidrdad av lagstiftning, men
andd sd har bryggarforeningen haft sina
fungerande egendtgirder. Ar det inte si
att en lagstiftning vad géller exempelvis
konsdiskriminerande reklam i praktiken
bara skulle bli ett komplement till ErK:s
verksamhet, dar trots allt merparten av
arendena skulle finnas kvar? Reglerna och
domstolarna far dd bara som funktion att
agera mot de grovsta Gvertrampen, vilket
borde bli de enda som Konsumentom-
budsmannen intresserar sig for att driva i
exempelvis Marknadsdomstolen. Hur det
hela lyckas pd Eu-niva ar betydligt svarare
att sia om, da ir trots allt Sverige bara en

“Trends in World Economy™
"

Specch by Dr Sirkka HEmilsinen

former Member of the Evecutive Board of Te.
Ewcoean Central Bank,

former Governor and Chairman of the Boaed of the Bank
of Firlaee

Ararmstet doar rum £h Opsraterriisen ki 10.30 Fedagen
den 2 gl 2004,

Lis mera>

intra Group Fln.lﬂei_p_l“h E. :ﬂ_il‘lﬂ

Femiund,

craftrance 5t
v

Dispute Boards and Arbitration
Rafersnagruppaméte 15 mars 2004
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25:e-del, om dn en pd reklamomréadet gan-
ska respekterad aktor.

Hitta dem pa natet
www.marknadsetiskaradet.org
www.etiskaradet.org
www.iccsweden.se
www.lif.se
www.hp-info.nu
www.reklam.se
www.eaca.be
www.annons.se
www.asa.org.uk
www.easa-alliance.org

www.grundengozzo.a.se

Giovanni Gozzo

Advokat

Nybrokajen 7, SE-111 48 STOCKHOLM, Tel +46-8-679 53 10, Fax +46-8-679 54 11
Box 35019, SE-400 24 GOTEBORG, Tel +46-31-19 14 10, Fax +46-31-19 15 65

Orjan Grundén
Advokat

Ann-Charlotte Soderlund
Advokat




